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ABSTRAK

Zaidan Rifgi. NIM. 2021100403 11167. Pengaruh Brand Image Rokok Sukun Terhadap Keputusan
Pembelian Konsumen Pria di Desa Gondangmanis Kabupaten Kudus. Skripsi. '

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh pentingnya brand image dalam memengaruhi keputusan
pembelian konsumen di tengah persaingan industri rokok dan perubahan perilaku konsumen akibat
tren rokok elektrik. PT Sukun Wartono Indonesia sebagai produsen rokok konvensional berupaya
mempertahankan citra merek berbasis tradisi dan identitas lokal di Kabupaten Kudus. Penelitian
ini bertujuan untuk menganalisis dan menguji pengaruh brand image Rokok Sukun terhadap
keputusan pembelian konsumen pria di Desa Gondangmanis Kabupaten Kudus.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei terhadap 100 responden
yang merupakan konsumen pria di Desa Gondangmanis Kabupaten Kudus. Teknik pengumpulan
data dilakukan melalui penyebaran kuesioner, kemudian dianalisis menggunakan uji regresi linear
sederhana untuk mengetahui besarnya pengaruh variabel brand image terhadap keputusan
pembelian.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa brand image Rokok Sukun memiliki persepsi yang positif
yang tercermin melalui tiga dimensi utama, yaitu citra perusahaan, citra pemakai, dan citra produk,
yang secara simultan membentuk keterikatan emosional dan keyakinan konsumen terhadap merek.
Analisis statistik menunjukkan bahwa brand image berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian dengan nilai R Square sebesar 0,786, nilai t hitung 19.000 > t tabel 1,984,
signifikansi < 0,001, serta koefisien beta 0,887, yang berarti 78,6% variasi keputusan pembelian
dijelaskan oleh variabel brand image. Temuan ini menegaskan bahwa penguatan citra perusahaan,
kesesuaian citra pemakai dengan identitas konsumen, serta kualitas produk yang konsisten menjadi
faktor dominan dalam mendorong keputusan pembelian hingga pembelian ulang pada konsumen
pria di Desa Gondangmanis Kabupaten Kudus.

Kata Kunci: Brand Image, Keputusan Pembelian.

Mengetahui Malang, 05 Maret 2026
Dosen Pembimbing Peneliti
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