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ABSTRAK

ABSTRAK

Regina Agustin Rahmawati, 2020100403 11514. Pengaruh Terpaan Konten TikTok
"Tanya Kantor" @cretivox Terhadap Literasi Informasi Dunia Kerja Gen Z (Studi

Pada Mahasiswa Ilmu Komunikasi FISIP UMM Angkatan 2022.

Penelitian ini bertujuan untuk mengukur pengaruh terpaan konten TikTok
“Tanya Kantor” @cretivox terhadap literasi informasi dunia kerja di kalangan
mahasiswa Gen Z. Penelitian ini dilatarbelakangi oleh meningkatnya pemanfaatan
media sosial, khususnya TikTok, sebagai sumber informasi terkait dunia kerja.
Landasan teoritis yang digunakan adalah Teori Terpaan Media dan Teori Uses and
Gratifications. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif cksplanatori
dengan metode survei. Populasi penelitian adalah mahasiswa [Imu Komunikasi
Universitas Muhammadiyah Malang angkatan 2022 sebanyak 420 orang, dengan
sampel 221 responden yang dipilih melalui teknik purposive sampling. Instrumen
penelitian telah diuji validitas dan reliabilitas, sedangkan analisis data
menggunakan regresi linear sederhana. Hasil penelitian menunjukkan adanya
pengaruh positif dan signifikan antara terpaan konten “Tanya Kantor” terhadap
literasi informasi dunia kerja, dengan persamaan regresi Y = 1,110 + 0,375X. Hasil
uji t menunjukkan nilai t hitung (11,418) lebih besar dari t tabel (1.652) dengan
tingkat signifikansi 0,000 < 0,05. Koefisien determinasi (R?) sebesar 0,373
menunjukkan bahwa terpaan konten memberikan kontribusi sebesar 37.3%,
sementara 62,7% dipengaruhi oleh faktor lain di luar penelitian. Temuan ini
menunjukkan bahwa TikTok tidak hanya berfungsi sebagai media hiburan, tetapi
juga memiliki peran dalam mendukung literasi informasi dunia kerja pada
mahasiswa Gen Z.

Kata kunci : Terpaan Media, TikTok, Literasi Informasi, Dunia Kerja, Gen Z,

Media Sosial

Malang, 9 April 2026
Dosen Pembimbing Peneliti
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