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ABSTRAK

“PENGARUH CITRA MEREK KESADARAN MEREK DAN KUALITAS
PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA KONSUMEN
SEPATU SANDAL HOMYPED DI KOTA MALANG”

Anaslifa Mafika Sari*!, Rahmad Wijaya?, Viajeng Purnama Putri®
Program Studi Manajemen
Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas Muhammadiyah Malang
JI Raya Tlogomas No.246 Malang

Corresponding E-mail: anaslifamafikall@gmail.com

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh citra merek kesadaran merek dan
kualitas produk terhadap keputusan pembelian Homyped di Malang. Jenis
Penelitian ini penelitian deskriptif pendekatan kuantitatif kausal. Sampel penelitian
menggunakan metode non probability menggunakan Teknik Sampling Accidental
sampling. Populasi pada penelitian ini menggunakan subjek konsumen yang beli
dan menggunakan sepatu sandal merek Homyped setahun terakhir di Malang.
Objek penelitian ini Sepatu Sandal Homyped. Sampel penelitian ini berjumlah 105
konsumen. Teknik pengumpulan data menggunakan kuisioner. Pengujian pada
penelitian ini menggunakan program SPSS. Hasil penelitian ini Citra Merek
memiliki pengaruh positif dan tidak signifikan terhadap variabel keputusan
pembelian. Kesadaran Merek memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap
variabel keputusan pembelian. Kualitas Produk pengaruh positif dan tidak

signifikan terhadap variabel keputusan pembelian.

Kata Kunci: Citra Merek, Kesadaran Merek, Kualitas Produk


mailto:anaslifamafika11@gmail.com

201910160311400
Anaslifa Mafika Sari
Prodi Manajemen

ABSTRACT

THE EFFECT OF BRAND IMAGE, BRAND AWARENESS, AND
PRODUCT QUALITY ON PURCHASE DECISIONS OF HOMYPED
SANDALS IN MALANG CITY

Anaslifa Mafika Sari*!, Rahmad Wijaya?, Viajeng Purnama Putri®
Management Study Program
Faculty of Economic and Business
University Muhammadiyah Malang
JI Raya Tlogomas No.246 Malang

Corresponding E-mail: anaslifamafikall@gmail.com

This study aims to examine the influence of brand image, brand awareness,
and product quality on purchasing decisions for Homyped in Malang. This research
is a descriptive study with a causal quantitative approach. The research sample
was selected using a non-probability method with accidental sampling techniques.
The population in this study consists of consumers who have purchased and used
Homyped sandal-shoes within the past year in Malang. The object of this research
is Homyped sandal-shoes. The sample size in this study is 105 consumers. Data
collection was conducted using questionnaires. The analysis in this study was
performed using the SPSS program. The results show that Brand Image has a
positive but insignificant influence on purchasing decisions. Brand Awareness has
a positive and significant influence on purchasing decisions. Product Quality has a

positive but insignificant influence on purchasing decisions

Keywords: Brand Image, Brand Awareness, Product Quality
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