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   ABSTRAK    

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh faktor sosial, faktor 

pribadi, dan faktor psikologis terhadap keputusan pembelian telur omega-3 di Kota 

Malang. Jenis penelitian ini menggunakan penelitian kuantitatif dengan 

menggunakan kuesioner sebagai alat ukur. Sampel yang digunakan pada penelitian 

ini sebanyak 96 responden. Teknik pengambilan sampel menggunakan teknik 

accidental sampling. Terdapat tiga faktor yang diuji yaitu faktor sosial, faktor 

pribadi dan faktor psikologis. Analisis data dalam penelitian ini yaitu analisis 

regresi linear berganda, uji koefisien regresi, dan uji t serta uji f dengan 

menggunakan alat bantu SPSS 22. Hasil penelitian menunjukkan bahwa faktor 

sosial, faktor pribadi dan faktor psikologis memiliki pengaruh secara parsial dan 

simultan terhadap keputusan pembelian telur omega-3 di Kota Malang.  

 

Kata kunci    :    Telur Omega-3, Faktor Sosial, Faktor Pribadi, Faktor Psikologis 
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ABSTRACT 

This study aims to determine the influence of social factors, personal 

factors, and psychological factors on purchasing decisions for omega-3 eggs in 

Malang City. This type of research uses quantitative research using a questionnaire 

as a measuring tool. The sample used in this study was 96 respondents. The 

sampling technique used accidental sampling technique. There are three factors 

tested, namely social factors, personal factors and psychological factors. Data 

analysis in this study is multiple linear regression analysis, regression coefficients 

test, and t test and f test using SPSS 22. The results showed that social factors, 

personal factors and psychological factors have a partial and simultaneous influence 

on purchasing decisions for omega-3 eggs in Malang City.  

 

Keyword      :     Omega-3 Egg, Social Factors, Personal Factors, Psychological 

Factors 
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