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ABSTRAK 

Rizky Amalia Putri. 201810210311141. Analisis Saluran Pemasaran Salak 

Pondoh (Salacca zalacca var pondoh) Di Desa Pronojiwo Kecamatan 

Pronojiwo  Kabupaten Lumajang. Dosen Pembimbing Dr. Ir. Istis Baroh, MP. 

Dosen Pendamping Yohana Agustina, S.P., M.Sc 

Kendala kegiatan pemasaran komoditas pertanian utamanya dari aspek efisiensi 

pemasaran adalah ketidakstabilan harga, banyak lembaga pemasaran yang terlibat 

serta tidak proposional biaya pemasaran dan keuntungan antar lembaga. Penelitian 

ini bertujuan untul menganalisis pola saluran pemasaran, dan efisiensi pemasaran 

salak pondoh di Desa Pronojiwo Kabupaten Lumajang. Lokasi penelitian berada di 

Desa Pronojiwo Kecamatan Pronojiwo Kabupaten Lumajang. Penelitian 

dilaksanakan pada bulan Januari 2023. Metode penelitian menggunakan metode 

survei dan lokasi dipilih secara sengaja. Teknik pengambilan sampel tingkat petani 

menggunakan snowball sampling pada lembaga pemasaran berjumlah 33 orang. 

Penelitian ini menggunakan data primer dan data sekunder. Metode analisis data 

menggunakan metode deskriptif kuantitatif. Hasil penelitian menunjukkan terdapat 

tiga pola saluran pemasaran salak pondoh yaitu saluran pemasaran I : Petani – 

Tengkulak – Pengepul – Pedagang Besar – Konsumen. Saluran pemasaran II : 

Petani – Tengkulak – Pengepul – Konsumen. Saluran pemasaran III : Petani – 

Pengepul – Konsumen. Nilai margin pemasaran I sebesar 3.111, margin pemasaran 

II sebesar 800, margin pemasaran III sebesar 2.167. Nilai farmer’ share saluran 

pemasaran I sebesar 146%, saluran pemasaran II sebesar 139% dan saluran 

pemasaran III sebesar 3%. Nilai efisiensi pemasaran I sebesar 21%, saluran 

pemasaran II sebesar 1,94% dan saluran pemasaran III sebesar 37%. Hasil 

penelitian saluran pemasaran yang paling efisien yaitu saluran pemasaran III karena 

memiliki nilai efisiensi kurang dari satu. 

Kata Kunci : Efisiensi Pemasaran, Lembaga Pemasaran, Margin Pemasaran,  

Petani 
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ABSTRACT 

Rizky Amalia Putri. 201810210311141. Analysis of Marketing Channel 

Efficiency of Salak Pondoh (Salacca zalacca var pondoh) in Pronojiwo Village, 

Pronojiwo District, Lumajang Regency. Supervisor Dr. Ir. Istis Baroh, MP. 

Assistant Lecturer Yohana Agustina, S.P., M.Sc 

Obstacles to the marketing of agricultural commodities, mainly from the aspect of 

marketing efficiency, are price volatility, many marketing agencies involved and 

disproportionate marketing costs and inter-agency profits. This study aims to 

analyze the pattern of marketing channels and marketing efficiency of salak pondoh 

in Pronojiwo Village, Lumajang Regency. The research location is in Pronojiwo 

Village, Pronojiwo District, Lumajang Regency. The research was conducted in 

January 2023. The research method used a survey method and the locations were 

chosen deliberately. Farmer level sampling technique using snowball sampling at 

marketing institutions totaling 33 people. This study uses primary data and 

secondary data. The results showed that there were three patterns of clove 

marketing channels, namely marketing channel I: Farmers - Middlemen - 

Wholesalers - Wholesalers - Consumers. Marketing channel II: Farmers - 

Middlemen - Collectors - Consumers. Marketing channel III: Farmers - Collectors 

- Consumers. The value of marketing margin I is 3,111, marketing margin II is 800, 

marketing margin III is 2,167. The value of farmer' share in marketing channel I is 

146%, marketing channel II is 139% and marketing channel III is 3%. The value of 

marketing efficiency I was 21%, marketing channel II was 1.94% and marketing 

channel III was 37%. The most efficient marketing channel research result is 

marketing channel III because it has an efficiency value of less than one. 

Keywords: Farmers, Marketing Efficiency, Marketing Institutions, Marketing 

Margins
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