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ABSTRAK

ABSTRAK

Nuraisia Januarti, 202110040311215. Judul: Branding Pasangan Calon Wali Kota
Malang di Media Sosial (Analisis Isi Pada Akun Instagram @wali.malang2024).
Jumlah Bibliografi: 12 Buku, 15 Jurnal.

Kata Kunci: Komunikasi Politik, Branding, Media Sosial, Analisis Tematik.

Dalam era digital saat ini media sosial dijadikan sebagai saluran informasi dan alat
utama dalam komunikasi politik khususnya Instagram digunakan secara efektif oleh
kandidat untuk membangun citra dan berinteraksi dengan pemilih melalui saluran media
sosial. Fokus penclitian adalah akun Instagram @wali.malang2024 yang digunakan
pasangan Wahyu Hidayat dan Ali Muthohirin untuk branding politik atau kampanye
pada Pilkada 2024. Penelitian ini bertujuan untuk menjelaskan tema konten dan pola
komunikasi yang digunakan pasangan calon Wali Kota Malang pada postingan di

Instagram.

Penelitian ini menggunkan teori Brian McNair tentang komunikasi politik yang
berfokus pada komunikasi dua arah, terdapat lima unsur komunikasi politik,
komunikator, pesan, media, sasaran dan efek. Dengan teori ini, dapat menganalisis
branding melalui tema, pesan, visual dan pola komunikasi yang diunggah, sebagai
pendekatan digital untuk memengaruhi opini publik.

Metode yang digunakan yaitu kualitatif deskriptif dengan analisis tematik, melalui
dokumentasi konten serta analisis visual dan naratif yang diunggah melalui akun
@wali.malang2024. Data penelitian dikumpulkan melalui dokumentasi capture atau
screenshoot gambar unggahan di Instagram. Analisis data menggunakan model Braun
& Clarke dalam penelitian ini.

Hasil Penelitian yang dianalisis oleh peneliti pada akun Instagram @wali.malang2024
menemukan bahwa pasangan calon mengunggah konten foto, video dan infografis. Visi
Malang berakhlak maju, berkelanjutan, misi integritas, partisipasi, slogan “Malang
Mbois Berkelas™, visual putih biru melambangkan tenang dengan teks hiraerki modern,
hangat. Tema utama kepemimpinan, pembangunan, pemberdayaan. Pola komunikasi
naratif visual, trend, hashtag (#MalangMbois), kegiatan offline, naratif 60% reels 15
sampai 60 detik, interaksi 30%, konsisten 2 sampai 5 perpostingan per-minggu hal ini
bertujuan untuk membentuk citra sebagai pasangan calon pemimpin yang visioner dan
merakyat.

Malang, 23 Januari 2026

Dosen Pembimbing Pen_eliti

NL(%* - 2&% .
asrullah, M.Si ia Januarti
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ketulusan dari papa dan mama.

3. Bapak Prof. Dr. Nazaruddin Malik, SE., M.Si, selaku Rektor Universitas
Muhammadiyah Malang

4. Bapak Dr. Fauzik Lendriyono, M.Si, selaku Dekan Fakultas Iimu Sosial dan IImu
Politik Universitas Muhammadiyah Malang

5. Bapak Novin Farid Styo Wibowo, S. Sos, M. Si, selaku Ketua Jurusan Ilmu
Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan llmu Politik Universitas Muhammadiyah
Malang.

6. Kepada Bapak Nasrullah, M.Si selaku dosen pembimbing yang sangat sabar dalam

Xiv



202110040311215
Nuraisia Januarti
Prodi llmu Komunikasi

10.

11.

membimbing, memberikan ilmu dan masukan yang bermanfaat dalam
menyelesaikan skripsi ini, terima kasih untuk waktu yang diluangkan dalam
membimbing penulis.

Seluruh dosen-dosen IImu Komunikasi yang telah memberikan ilmu dan
pengetahuan selama saya berkuliah di Universitas Muhammadiyah Malang.
Kepada kakakku tercinta Dian Novita Rizki dan Erik Kurniawan yang selalu
memberikan dukungan dan semangat kepada penulis, terima kasih untuk cinta
yang diberi.

Tidak lupa kepada Alm Abang tercinta Rahmat Jayadin yang sudah lebih dulu
berpulang, meskipun engkau tidak menemani sampai akhir namun terima kasih
untuk cinta dan kasih sayang selama ini untuk penulis. Skripsi ini. juga
dipersembahkan untukmu. Semoga Allah SWT memberikan tempat yang mulia di
sisi-Nya. Allahummaghfirlahu warhamhu.
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