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Skripsi ini disusun sebagai karya tulis Tugas Akhir yang diajukan guna 

memenuhi salah satu persyaratan untuk memperoleh gelar Sarjana Ilmu 

Komunikasi pada Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas 

Muhammadiyah Malang. 

Dalam proses penyusunan Tugas Akhir ini, penulis mendapatkan berbagai 

dukungan, bantuan, serta doa dari banyak pihak, baik secara langsung maupun 

tidak langsung. Oleh karena itu, penulis menyampaikan ucapan terima kasih 

yang sebesar-besarnya kepada: 

1. Allah SWT yang senantiasa melimpahkan kesehatan, kemudahan, dan 

kelancaran kepada penulis selama menempuh pendidikan hingga 

terselesaikannya Tugas Akhir ini. Semoga ilmu yang diperoleh membawa 

keberkahan serta memberikan manfaat bagi sesama, bangsa, dan agama. 

2. Diri sendiri, Aulia Salsabila, yang telah mampu menyelesaikan skripsi ini 

sebagai bentuk tanggung jawab terhadap diri sendiri dan orang tua beserta 

keluarganya. Terima kasih atas keteguhan, kesabaran, serta perjuangan yang 

telah dijalani hingga skripsi ini dapat diselesaikan dengan baik. 

3. Kedua Orangtua tercinta, Ayah (Alm.) dan Mama (Almh.), yang menjadi 

alasan utama dan sumber kekuatan dan motivasi bagi penulis dalam 

menyelesaika skripsi hingga meraih gelar sarjana. Skripsi ini 

dipersembahkan sebagai wujud bakti, cinta, dan rasa rindu, dengan harapan 

dapat menjadi kebanggaan bagi Mama dan Ayah di surga. 

4. Kai (Alm.) dan Nenek (Almh.)  tercinta yang telah merawat, membesarkan, 

dan mencurahkan kasih sayang kepada penulis sejak kecil. Perhatian, 

kesabaran, doa, serta pengorbanan yang diberikan menjadi pondasi utama 

bagi penulis hingga mampu menempuh pendidikan dan menyelesaikan 
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5. Kaka dan Adik tersayang yang senantiasa memberikan dukungan, 

perhatian, serta doa kepada penulis. Kebersamaan, semangat, dan kasih 

sayang yang diberikan menjadi penguat bagi penulis dalam menghadapi 

berbagai proses dan tantangan selama penyusunan skripsi ini hingga 

berhasil menyelesaikannya. 

6. Om dan Tante beserta keluarga besar tercinta, yang telah berperan sebagai 

pengganti kedua orang tua penulis, memberikan kasih sayang, perhatian, 

doa, serta dukungan tanpa henti, sehingga penulis mampu menjalani 

pendidikan dan menyelesaikan skripsi ini dengan baik. Walaupun uang 

kalian aku habiskan lopiu  

7. Haikal Risal Fikri yang senantiasa menjadi partner kesayangan bagi penulis 

dengan memberikan dukungan, perhatian, serta motivasi selama proses 
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skripsi ini dapat diselesaikan. Penulis juga mengucapkan terima kasih 

kepada keluarga besarnya yang telah menerima penulis dengan penuh 

kehangatan dan mendukung serta membantu, sehingga penulis merasa 

memiliki keluarga sendiri di perantauan. 

8. Bapak Prof. Dr. Muslimin Machmud, M.Si., Ph.D., selaku dosen 

pembimbing, yang dengan penuh kesabaran telah memberikan bimbingan, 
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