202210040311070
Dinda Nur Aisyah
IImu Komunikasi

Analisis Resepsi Siswa SMA Muhammadiyah 1 Taman Terhadap

Konten Sketsa Universitas Muhammadiyah Malang

SKRIPSI
Diajukan untuk memenuhi sebagian syarat memperoleh gelar sarjana (S1)

Program Studi Ilmu Komunikasi

ﬁ'*'f’frw‘“t\ q

-
%

Oleh:
Dinda Nur Aisyah
202210040311070

Dosen Pembimbing:

Moch Fuad Nasvian, S.I.Kom, M.I.Kom.

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG
TAHUN 2026



202210040311070
Dinda Nur Aisyah
IImu Komunikasi

LEMBAR PENGESAHAN SKRIPSI




202210040311070
Dinda Nur Aisyah
IImu Komunikasi

LEMBAR PENGESAHAN SKRIPSI




202210040311070
Dinda Nur Aisyah
IImu Komunikasi

SURAT KETERANGAN SIAP DIUJI




202210040311070
Dinda Nur Aisyah
IImu Komunikasi

SURAT PERNYATAAN BEBAS KULIAH




202210040311070
Dinda Nur Aisyah
IImu Komunikasi

LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI




202210040311070
Dinda Nur Aisyah
IImu Komunikasi

SURAT PERNYATAAN




202210040311070
Dinda Nur Aisyah
IImu Komunikasi

LEMBAR PERSETUJUAN DETEKSI PLAGIASI




202210040311070
Dinda Nur Aisyah
IImu Komunikasi

TANDA TERIMA PLAGIASI




202210040311070
Dinda Nur Aisyah
IImu Komunikasi

BERITA ACARA BIMBINGAN SKRIPSI

BERITA ACA BIMBINGAN SKRIPSI

Dinda Nur Aisyah

NIM 2 0040311070

program Studi 1lmu Komunikasi

Fakultas Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik

ludul Penelitian Analisis Resej SMA Muhammadiyah 1 Tama
Terhadap Konten Sketsa Universitas Muhammi (1153_‘4.1}
Malang

imbin Moch Fuad Nasvian. M.I.K

Kronologi

10



202210040311070
Dinda Nur Aisyah
IImu Komunikasi

BERITA ACARA SEMINAR HASIL SKRIPSI

EMINAR HASIL SKRIPS]

lasi] oleh;

| Dinda Nur Aisyah

11



202210040311070
Dinda Nur Aisyah
IImu Komunikasi

DAFTAR HADIR SEMINAR HASIL SKRIPSI

DAFTAR HADIR SEMINAR HASIL SKRIPSI
DAFTAR HADIR PESERTA SEMINAR HASIL SKRIPSI

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI

[No. ] Nama NIM Instansi
L. | Muhammad Ali Zaidan 202210040311065 | Universitas Muhammadiyah Malang
| 2. | M. Raihan Fidiyanto 22012010382 UPNVJT
3. | Syavira Audy 222020100073 | Universitas Muhammadiyah Sidoarjo
4. | Ilham Eka Shendy 202210040311437 | Universitas Muhammadiyah Malang
S. [ Satrio Wicaksono 222022000163 Universitas Muhammadiyah Sidoarjo
6. | Muhammad Yazid Hakim 1305223027 Universitas Telkom Bandung
7. | Nala Nihaya 202210040311450 | Universitas Muhammadiyah Malang
8. | Nico Satria 202210040311101 | Universitas Muhammadiyah Malang
9. | Rayyan Nuha 202210040311511 | Universitas Muhammadiyah Malang
10. | Alysa Kyen 202210140311262 | Universitas Muhammadiyah Malang
11. | Sita Athuring - Universitas Adi Buana Surabaya
12. | Annisa fitri 202410040110262 | Universitas Muhammadiyah Malang
13. | Rani Puspita Sari 202210040311453 | Universitas Muhammadiyah Malang
| 14. | Fila Dwi 202210050311086 | Universitas Muhammadiyah Malang
\ 15. | Yola Esta Prameysti 202110300511031 | Universitas Muhammadiyah Malang
Malang, 5 Januari 2026
Dosen Pembimbing,
Moch. Fuad Nasvian, M.I.Kom.
Kampus | Kampus I

P, +62 341551 263 (Hunling)
F 402 341 460 435

JI Bandung 1 Malang, Jawa Timi JI Bendungan
07341551 263 (Huntng) | B cag aq e
F 402 341 682 060

Sutami No
149 (i

12

pses g $- PRI Y €407

U

S—



202210040311070
Dinda Nur Aisyah
IImu Komunikasi

ABSTRAK

hudaya audien:

13



202210040311070
Dinda Nur Aisyah
Ilmu Komunikasi

KATA PENGANTAR

Puji syukur ke hadirat Tuhan Yang maha Esa atas segala rahmat, karunia, dan
kasih-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul “Analisis
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