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ABSTRAK

ABSTRAK

Bara Aji Saputra. NIM. 202210040311157. Pemaknaan Khalayak Terhadap Konten
Tutorial Make Up Pria Pada Akun Tiktok @Ryanfadh (Studi Resepsi Pada Putra
Putri Kampus Universitas Muhammadiyah Malang). Edisi 2025. Skripsi.

Adanya pergeseran nilai maskulinitas pada era modern mulai bergeser pula cara
pria peduli terhadap penampilannya, salah satunya adalah pria menggunakan make
up, pada era media komunikasi baru konten-konten seperti tutorial make up pria
mulai bermunculan seperti pada akun tiktok @Ryanfadh, namun pro dan kontra
berdatangan seiring dengan nilai perbedaan nilai maskulinitas yang dipahami dan
dianut oleh masyarakat.

Penelitian ini berfokus pada subjek dari Putra Putri Kampus Universitas
Muhammadiyah Malang, yang terlibat dalam menggunakan make up baik bagi pria
dan juga wanita untuk kebutuhan bertugas dan berpenampilan menarik sebagai duta
kampus. Penelitian ini menggunakan teori resepsi oleh Stuart Hall yang dimana
teori ini memandang khalayak sebagai pihak aktif dalam memaknai pesan, hal ini
didasari oleh latar belakang dan pemahaman mereka yang berbeda-beda sehingga
memunculkan pula penafsiran pesan yang berbeda antar individu, teori ini membagi
pemaknaan audiens menjadi 3 kategori yakni hegemonic dominan, negosiasi dan
oposisi.

Melalui metode wawancara mendalam dan dokumentasi, penelitian ini menemukan
bahwa subjek memandang secara terbuka terkait dengan make up pria sebagai
bentuk menghargai diri sendiri, nilai konten yang edukatif, dan informatif serta
relean dengan kebutuhan saat ini di era modern sehingga muncul posisi hegemonic
dominan dalam penelitian ini. Selain itu, terdapat subjek yang menerima pesan
utama namun tetap membatasi dan melakukan penyaringan berdasarkan nilai
maskulinitas tradisional, pengalaman, pengetahuan, serta nilai sosial dan budaya
subjek, dalam penelitian ini posisi oposisi tidak ditemukan, sehingga dapat
disimpulkan bahwa khalayak bersifat aktif dalam memaknai pesan media, serta
media sosial menjadi ruang negosiasi makna maskulinitas di kalangan generasi
muda.

Kata Kunci: Make Up pria, Analisis Resepsi, Tiktok, Maskulinitas, Ryan Fadli

Mengetahui Malang, 22 Desember 2025

Dosen Pembimbing Peneliti

Isnayfi Uﬁ%a, M.Adv Bara Aji Saputra
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KATA PENGANTAR

Segala puji bagi tuhan yang maha esa, Allah SWT atas segala nikmat dan
kemudahan yang diberikan dalam menyelesaikan masa studi penulis di Universitas
Muhammadiyah Malang, sholawat dan salam tetap tercurahkan kepada nabi
Muhammad SAW. Penelitian ini merupakan salah satu syarat dalam meraih gelar
sarjana ilmu sosial dan ilmu politik dengan judul PEMAKNAAN KHALAYAK
TERHADAP KONTEN TUTORIAL MAKE UP PRIA PADA AKUN TIKTOK
@RYANFADH (Studi Resepsi Pada Putra Putri Kampus Universitas
Muhammadiyah Malang). Penelitian ini bertujuan untuk memberikan edukasi
kepada masyarakat untuk menyadari penting nya adanya perubahan kebiasaan
dalam masyarakat terkhususnya pada nilai-nilai maskulinitas baru sebagai bentuk
pandangan masyarakat terhadap gaya hidup pria metroseksual, yang cenderung
peduli terhadap penampilan nya, ekspresi diri dalam menampilkan dirinya. Nilai
maskulinitas tradisional yang mendominasi dalam masyarakat menjadi salah satu
faktor dari adanya pro dan kontra dalam masyarakat terhadap pria yang peduli
terhadap penampilan nya terutama pada penggunaan make up pria pada akun Tiktok
@Ryanfadh dengan menggunakan teori resepsi oleh Stuart Hall, sehingga
penelitian ini dibuat dan kemudian digunakan dalam memperkaya studi literatur
pemaknaan khalayak dan edukasi kepada content creator lainnya. Penelitian ini
tidak dapat berjalan dengan lancar tanpa adanya doa dan dukungan dari berbagai
pihak;, oleh karena itu peneliti ingin mengucapkan terima kasih kepada pihak-pihak

yang telah terlibat, antara lain:

1. Prof. Dr. Nazaruddin Malik, M.Si selaku rector Universitas Muhammadiyah
Malang.

2. Bapak Fauzik Lendriyono, M.Si selaku dekan Fakultas Ilmu Sosial dan [lmu
Politik.

3. Bapak Novin Farid Styo Wibowo, M.Si selaku ketua program studi Ilmu
Komunikasi.

4. TIbu Isnani Dzuhrina M.Adv selaku dosen pembimbing penulis yang telah
sabar dan membersamai selama mengerjakan penelitian ini, serta
memberikan motivasi dan semangat selama penulis menuntaskan tugas

akhir untuk menuju gelar sarjana.
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Bapak Dr. Farid Rusman, M.Si selaku dosen penguji seminar hasil dan
selanjutnya menjadi dosen pembimbing selama penulis melaksanakan
revisi, dan memberikan arahan.

Ibu dan Bapak penulis yang sejak awal memberikan semangat baik dari segi
emosional, dan finansial sehingga peneliti tidak pernah merasa kurang
dalam menjalankan perkuliahan, serta mengusahakan sebaik mungkin untuk
mewujudkan segala cita-cita peneliti. Doa dan harapan yang selalu menjadi
alasan peneliti tetap semangat dalam menyelesaikan masa studi

Kakak dan Adik peneliti yang juga telah berperan dalam memberikan
semangat, waktu, finansial kepada peneliti selama masa studi.

Rekan-rekan seperjuangan peneliti Dio, Manzila, Harkita, Sabrina, Welly,
Lily sampai detik terakhir peneliti menyelesaikan masa studi. Yang telah
bersama-sama menyelesaikan penelitian, memberikan semangat, doa dan
dukungan yang tidak pernah usai, serta tidak ada lelah nya dalam
mengerjakan segala bentuk revisi bersama, dan yang terpenting tidak pernah
meninggalkan dalam masa sulit.

Rekan-rekan Prindapan, Dio, Fauzi, Nesya, Antik, dan Auryn yang bertemu
pertama kalinya ketika menjadi fungsionaris Himakom UMM, dan sampai
sekarang menjadi sahabat baik dalam banyak hal.

Teman-teman peneliti mulai maba, Anggita, Adel, Dea, Azmi, Rinda, Hanif
yang pernah dan masih menjadi sahabat baik peneliti hingga sekarang.
Rekan-rekan Putra Putri Kampus Universitas Muhammadiyah Malang yang
berkenan menjadi subjek penelitian ini, keluarga hangat, dan kebahagiaan
yang selalu diberikan kepada peneliti, berjuang bersama dengan peneliti
dalam menuntaskan tugas dan tanggung jawab yang diemban.

Dan yang terakhir kepada diri saya pribadi yang tidak pernah lelah, iri,
dengki, serta selalu memenubhi janji pada diri sendiri untuk menyelesaikan

masa studi hanya dalam kurun waktu kurang dari 3 tahun 6 bulan.
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1. Draft Pertanyaan

1

Identitas Informan

1.Nama lengkap:

2.Usia:

3.Fakultas:

4. Program studi:

5. Asal:

6. Agama:

7. Pengeluaran:

8. Kegiatan sehari-hari:

9. Hobi:

10. Organisasi yang pernah diikuti:

11. Organisasi yang diikuti saat ini:

12. Latar Belakang Keluarga:

13. Lingkungan sosial tempat tinggal
asal:

14. Riwayat pendidikan:

15. Latar Belakang dll (kegiatan, latar
belakang, pernah ikut organisasiyg sama
atau beda). Frame of reference, sesuatu
yg menjadi referensi atau pengetahuan
yg kita dapatkan dari mana saja. Latar
belakang keluarga, lingkungan

Pemahaman terhadap media
dan akun tiktok @RyanFadh

1. Sejak kapan anda mengikuti akun
tiktok @RyanFadh?

2. Konten apa yang anda suka dari akun
tiktok @Ryanfadh?

3. Apa kesan anda terhadap cara
penyampaian konten oleh (@RyanFadh?
4. Menurut anda, mengapa konten
seperti ini bisa populer di tiktok?

Makeup pria dan representasi
maskulinitas baru

1. Apa pendapat Anda tentang pria yang
menggunakan makeup?

2. Apakah menurut Anda penggunaan
makeup oleh pria mencerminkan
perubahan gaya hidup modern?

3. Menurut Anda, apakah pria yang
menggunakan riasan masih  bisa
dianggap maskulin? Mengapa?
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4. Bagaimana Anda melihat fenomena
pria yang peduli terhadap penampilan
nya di masyarakat saat ini?

4 Encoding

1. Menurut Anda, pesan utama apa yang
ingin disampaikan oleh (@RyanFadh
melalui kontennya?

2. Bagaimana cara (@RyanFadh
menampilkan dirinya dalam konten
(misalnya gaya bicara, visual, nada)?

3. Apakah Anda melihat konten tersebut
lebih bersifat edukatif, hiburan, atau
promosi produk? Mengapa?

5 Decoding

1. Bagaimana perasaan Anda setelah
menonton konten tutorial makeup pria
oleh @RyanFadh?

2. Apakah konten tersebut
mempengaruhi pandangan Anda tentang
makeup pria?

3. Seberapa jauh nilai-nilai budaya dan
agama - mempengaruhi cara ~ anda
memaknai konten ini?

4. Seberapa jauh pengalaman anda di
UKM  Putra . Putri Kampus UMM
menggunakan . makeup mempengaruhi
cara anda memaknai konten ini?

5. Apakah anda merasa konten tersebut
membantu  mengubah = pandangan
masyarakat tentang maskulinitas?

6 Konteks sosial dan budaya
dalam pemaknaan

1. Menurut  Anda, bagaimana
masyarakat Indonesia secara umum
memandang pria yang menggunakan
riasan?

2. Apakah menurut anda generasi muda
(Gen Z) lebih terbuka terhadap
fenomena seperti ini?

3. Bagaimana lingkungan kampus,
teman, atau keluarga anda memandang
fenomena pria ber makeup?
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7 Refleksi dan dampak media | 1. Setelah mengikuti atau menonton
konten seperti ini, apakah anda jadi lebih
memahami dunia makeup pria?

2. Apakah Anda merasa ada manfaat
tertentu dari konten seperti ini bagi
khalayak umum?

3. Menurut Anda, apa pengaruh konten
ini terhadap citra pria dan perempuan di
media sosial?

2. Dokumentasi Wawancara Mendalam
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