
Bara Aji Saputra 

202210040311157 

Ilmu Komunikasi 

 

 

 

PEMAKNAAN KHALAYAK TERHADAP KONTEN TUTORIAL MAKE 

UP PRIA PADA AKUN TIKTOK @RYANFADH  

(Studi Resepsi pada Anggota UKM Putra Putri Kampus Universitas 

Muhammadiyah Malang periode 2024-2025) 

 

     SKRIPSI 

Diajukan untuk Memenuhi Sebagai Syarat  

Memperoleh Gelar Sarjana Ilmu Sosial dan Ilmu Politik  

Program Studi Ilmu Komunikasi 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Oleh : 

Bara Aji Saputra  

202210040311157 

 

Dosen Pembimbing : 

Isnani Dzuhrina, M.Adv 

 

 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG TAHUN  

2026 



Bara Aji Saputra 

202210040311157 

Ilmu Komunikasi 

 

i 

 

LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI 

  



Bara Aji Saputra 

202210040311157 

Ilmu Komunikasi 

 

ii 

 

LEMBAR PENGESAHAN SKRIPSI 

 



Bara Aji Saputra 

202210040311157 

Ilmu Komunikasi 

 

iii 

 

SURAT KETERANGAN SIAP UJI 



Bara Aji Saputra 

202210040311157 

Ilmu Komunikasi 

 

iv 

 

LEMBAR KETERANGAN BEBAS KULIAH 

 



Bara Aji Saputra 

202210040311157 

Ilmu Komunikasi 

 

v 

 

LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI 



Bara Aji Saputra 

202210040311157 

Ilmu Komunikasi 

 

vi 

 

LEMBAR SURAT PERNYATAAN



Bara Aji Saputra 

202210040311157 

Ilmu Komunikasi 

 

vii 

 

LEMBAR PERSETUJUAN DETEKSI PLAGIASI 



Bara Aji Saputra 

202210040311157 

Ilmu Komunikasi 

 

viii 

 

TANDA TERIMA PLAGIASI 

  



Bara Aji Saputra 

202210040311157 

Ilmu Komunikasi 

 

ix 

 

LEMBAR BERITA ACARA BIMBINGAN SKRIPSI 

  



Bara Aji Saputra 

202210040311157 

Ilmu Komunikasi 

 

x 

 

LEMBAR BERITA ACARA SEMINAR HASIL PENELITIAN 

 

  



Bara Aji Saputra 

202210040311157 

Ilmu Komunikasi 

 

xi 

 

LAMPIRAN DAFTAR HADIR SEMINAR HASIL 

 

  



Bara Aji Saputra 

202210040311157 

Ilmu Komunikasi 

 

xii 

 

ABSTRAK 

 

  



Bara Aji Saputra 

202210040311157 

Ilmu Komunikasi 

 

xiii 

 

KATA PENGANTAR 

Segala puji bagi tuhan yang maha esa, Allah SWT atas segala nikmat dan 

kemudahan yang diberikan dalam menyelesaikan masa studi penulis di Universitas 

Muhammadiyah Malang, sholawat dan salam tetap tercurahkan kepada nabi 

Muhammad SAW. Penelitian ini merupakan salah satu syarat dalam meraih gelar 

sarjana ilmu sosial dan ilmu politik dengan judul PEMAKNAAN KHALAYAK 

TERHADAP KONTEN TUTORIAL MAKE UP PRIA PADA AKUN TIKTOK 

@RYANFADH (Studi Resepsi Pada Putra Putri Kampus Universitas 

Muhammadiyah Malang). Penelitian ini bertujuan untuk memberikan edukasi 

kepada masyarakat untuk menyadari penting nya adanya perubahan kebiasaan 

dalam masyarakat terkhususnya pada nilai-nilai maskulinitas baru sebagai bentuk 

pandangan masyarakat terhadap gaya hidup pria metroseksual, yang cenderung 

peduli terhadap penampilan nya, ekspresi diri dalam menampilkan dirinya. Nilai 

maskulinitas tradisional yang mendominasi dalam masyarakat menjadi salah satu 

faktor dari adanya pro dan kontra dalam masyarakat terhadap pria yang peduli 

terhadap penampilan nya terutama pada penggunaan make up pria pada akun Tiktok 

@Ryanfadh dengan menggunakan teori resepsi oleh Stuart Hall, sehingga 

penelitian ini dibuat dan kemudian digunakan dalam memperkaya studi literatur 

pemaknaan khalayak dan edukasi kepada content creator lainnya. Penelitian ini 

tidak dapat berjalan dengan lancar tanpa adanya doa dan dukungan dari berbagai 

pihak, oleh karena itu peneliti ingin mengucapkan terima kasih kepada pihak-pihak 

yang telah terlibat, antara lain: 

1. Prof. Dr. Nazaruddin Malik, M.Si selaku rector Universitas Muhammadiyah 

Malang. 

2. Bapak Fauzik Lendriyono, M.Si selaku dekan Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu 

Politik. 

3. Bapak Novin Farid Styo Wibowo, M.Si selaku ketua program studi Ilmu 

Komunikasi. 

4. Ibu Isnani Dzuhrina M.Adv selaku dosen pembimbing penulis yang telah 

sabar dan membersamai selama mengerjakan penelitian ini, serta 

memberikan motivasi dan semangat selama penulis menuntaskan tugas 

akhir untuk menuju gelar sarjana. 
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selanjutnya menjadi dosen pembimbing selama penulis melaksanakan 

revisi, dan memberikan arahan. 

6. Ibu dan Bapak penulis yang sejak awal memberikan semangat baik dari segi 

emosional, dan finansial sehingga peneliti tidak pernah merasa kurang 

dalam menjalankan perkuliahan, serta mengusahakan sebaik mungkin untuk 

mewujudkan segala cita-cita peneliti. Doa dan harapan yang selalu menjadi 

alasan peneliti tetap semangat dalam menyelesaikan masa studi 

7. Kakak dan Adik peneliti yang juga telah berperan dalam memberikan 

semangat, waktu, finansial kepada peneliti selama masa studi. 
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Lily sampai detik terakhir peneliti menyelesaikan masa studi. Yang telah 

bersama-sama menyelesaikan penelitian, memberikan semangat, doa dan 
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mengerjakan segala bentuk revisi bersama, dan yang terpenting tidak pernah 

meninggalkan dalam masa sulit. 
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LAMPIRAN 

1. Draft Pertanyaan 

1 Identitas Informan 1.Nama lengkap:  

2.Usia: 

3.Fakultas: 

4. Program studi: 

5. Asal:  

6. Agama: 

7. Pengeluaran:  

8. Kegiatan sehari-hari: 

9. Hobi:  

10. Organisasi yang pernah diikuti: 

11. Organisasi yang diikuti saat ini: 

12. Latar Belakang Keluarga: 

13. Lingkungan sosial tempat tinggal 

asal: 

14. Riwayat pendidikan: 

15. Latar Belakang dll (kegiatan, latar 

belakang, pernah ikut organisasi yg sama 

atau beda). Frame of reference, sesuatu 

yg menjadi referensi atau pengetahuan 

yg kita dapatkan dari mana saja. Latar 

belakang keluarga, lingkungan 

 

2 Pemahaman terhadap media 

dan akun tiktok @RyanFadh 

1. Sejak kapan anda mengikuti akun 

tiktok @RyanFadh? 

2. Konten apa yang anda suka dari akun 

tiktok @Ryanfadh? 

3. Apa kesan anda terhadap cara 

penyampaian konten oleh @RyanFadh?  

4. Menurut anda, mengapa konten 

seperti ini bisa populer di tiktok? 

 

3 Makeup pria dan representasi 

maskulinitas baru 

1. Apa pendapat Anda tentang pria yang 

menggunakan makeup? 

2. Apakah menurut Anda penggunaan 

makeup oleh pria mencerminkan 

perubahan gaya hidup modern? 

3. Menurut Anda, apakah pria yang 

menggunakan riasan masih bisa 

dianggap maskulin? Mengapa? 
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4. Bagaimana Anda melihat fenomena 

pria yang peduli terhadap penampilan 

nya di masyarakat saat ini?  

 

4 Encoding 1. Menurut Anda, pesan utama apa yang 

ingin disampaikan oleh @RyanFadh 

melalui kontennya? 

2. Bagaimana cara @RyanFadh 

menampilkan dirinya dalam konten 

(misalnya gaya bicara, visual, nada)? 

3. Apakah Anda melihat konten tersebut 

lebih bersifat edukatif, hiburan, atau 

promosi produk? Mengapa? 

 

5 Decoding 1. Bagaimana perasaan Anda setelah 

menonton konten tutorial makeup pria 

oleh @RyanFadh? 

2. Apakah konten tersebut 

mempengaruhi pandangan Anda tentang 

makeup pria? 

3. Seberapa jauh nilai-nilai budaya dan 

agama mempengaruhi cara anda 

memaknai konten ini? 

4. Seberapa jauh pengalaman anda di 

UKM Putra Putri Kampus UMM 

menggunakan makeup mempengaruhi 

cara anda memaknai konten ini? 

5. Apakah anda merasa konten tersebut 

membantu mengubah pandangan 

masyarakat tentang maskulinitas? 

 

6 Konteks sosial dan budaya 

dalam pemaknaan 

1. Menurut Anda, bagaimana 

masyarakat Indonesia secara umum 

memandang pria yang menggunakan 

riasan? 

2. Apakah menurut anda generasi muda 

(Gen Z) lebih terbuka terhadap 

fenomena seperti ini? 

3. Bagaimana lingkungan kampus, 

teman, atau keluarga anda memandang 

fenomena pria ber makeup? 
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7 Refleksi dan dampak media 1. Setelah mengikuti atau menonton 

konten seperti ini, apakah anda jadi lebih 

memahami dunia makeup pria? 

2. Apakah Anda merasa ada manfaat 

tertentu dari konten seperti ini bagi 

khalayak umum? 

3. Menurut Anda, apa pengaruh konten 

ini terhadap citra pria dan perempuan di 

media sosial? 
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