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ABSTRAK

Ghozi Dandi Arashif, 202010040311479, Company Profile Politeknik Aogkatan Darat
Malang Sebagai Media Strategi Branding Digital

Pembimbing : Budi Suprapto, M.Si, Ph.D

Laporan ini berfokus pada produksi company profile Politeknik Angkatan Darat
Malang sebagai media strategi branding digital. Tujuan wutama dari proyek ini adalah untuk
merancang dan memproduksi video company profile yang efektif sebagai media strategi
branding digital atau sebagai media promosi. Proses produksi video company profile mencakup
tahap perencanaan, produksi, evaluasi, dan distribusi video.

Tugas akhir karya ini dibuat sebagai sarana media dalam penggunaan teknologi
informasi dan komunikasi berupa karya audio visual dalam mempromosikan lembaga
pendidikan di era digital masa kim. Laporan ini juga berisikan manajemen produksi yang
digunakan dalam memproduksi video, termasuk tahapan perencanaan, pengorganisasian,
kepemimpinan, serta pengawasan. Hasil akhir dan proyek ini adalah berupa video company
profile dart Politeknik Angkatan Darat Malang yang diharapkan dapat meningkatkan citra dan
daya tarik pada institusi tersebut.

Kata Kunci : Media Audio Visual, Company Profile, Media Strategi Branding Digital,
Media Promosi, Video Profil Politeknik Angkatan Darat Malang

Peneliti Menyetujui,

Pembimbing

S lcrgen—

Budi Suprapto, M.S1, Ph.D

Xii



202010040311479
Ghozi Dandi Arashif
Prodi Ilmu Komunikasi

KATA PENGANTAR

Puji syukur pengkarya ucapkan kepada Allah SWT Tuhan Semesta Alam, serta
shalawat dan salam limpahkan kepada Nabi Besar Muhammad SAW. Karena atas rahmat dan
petunjuknya yang telah diberikan, sehingga pengkarya melaksanakan serta menyelesaikan
kegiatan pengkaryaan yang menjadi syarat sah nya penyelesaian gelar strata 1 (S-1) pada proses
studi masa perkuliahan. Terima kasih tak terhingga juga pengkarya ucapkan kepada Tuhan
beserta Rasul-Nya karena telah memberikan kesempatan kepada pengkarya untuk berproses
serta terus belajar, hingga pada akhirnya pengkarya dapat menyelesaikan Tugas Akhir yang
berjudul “COMPANY PROFILE POLITEKNIK ANGKATAN DARAT MALANG SEBAGAI MEDIA
STRATEGI BRANDING DIGITAL”.

Dalam penyusunan pengkaryaan ini, pengkarya menyadari benar bahwa begitu
banyak dukungan yang diberikan oleh berbagai pihak yang tidak hanya memberikan
dukungan, melainkan juga bantuan, bimbingan dan tentunya doa. Untuk itu, pengkarya
berterima kasih banyak kepada:

1. Allah SWT atas segala nikmat dan syukur yang telah diberikan serta rahmat dan
pertolongan-Nya selama penyusunan skripsi.

2. Kepada kedua orang tua saya yang selalu memberikan dukungan, semangat dan
apresiasi besar kepada penulis

3. Dosen pembimbing yang terhormat, Bapak Budi Suprapto, M.Si, Ph.D, yang telah
sabar membimbing, mendukung, dan memotivasi penulis untuk menyelesaikan skripsi.

4. Dosen-dosen prodi llmu Komunikasi Universitas Muhammadiyah Malang yang telah
memberikan pengetahuan dan membantu lancarnya proses penyusunan skripsi.

5. Kepada sahabat saya Igbal Taghsya Naufal, Yoda Rhama, Aldo Hananta, Ariq Bima dan
kakak saya Syahrul Findi Ardiansyah. Terima kasih telah saling mendukung dan
melengkapi satu sama lain. Terima kasih telah menemani penulis semasa hidup di
bangku perkuliahan hingga selesai masa perkuliahan.

6. Untuk segenap keluarga besar pengkarya yang telah mendoakan, memberikan
semangat, serta mendukung pengkarya.

7. Kepada seluruh tim produksi, talent video company profile Politeknik Angkatan
Darat Malang atas karya yang sama-sama dibuat dengan hati, semoga sampai pula
ke hati penonton.

8. Dan terima kasih kepada semua pihak yang telah mendukung pengkarya dalam
penyelesaian Tugas Akhir yang tak bisa pengkarya sebutkan satu persatu. Semoga
senantiasa diberikan perlindungan serta kebaikan Allah SWT.

Pengkarya sadar bahwa karya ini masih terdapat kekurangan maupun kesalahan, oleh karena
itu maka kritik dan saran yang membangun dari pembaca sangat bermanfaat bagi pengkarya
untuk memperbaiki kualitas karya Tugas Akhir ini serta perbaikan karya selanjutnya pada
masa yang akan datang. Semoga Tugas Akhir ini dapat bermanfaat untuk perkembangan
keilmuan dan bagi pihak-pihak yang berkepentingan.
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