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ABSTRAK

ABSTRAK

Nazla Ro%i Dzanabila, Nim 202210040311079, Penerimaan Khalayak pada Pencrapan
Artificial Intelligence dalam Jurnalisme Televisi (Studi Resepsi Mahasiswa Komunikasi
UMM terhadap Presenter Buatan oleh tvOne.Al) Bibliografi 14 buku, 43 jurnal ilmiah,
dan 20 sumber pendukung lainnya Kata Kunci : Penerimaan Khalayak, Presenter
Artificial Intelligence (A1), TVOne.Al, Teori Resepsi, Jurnalisme Televisi.

Perkembangan teknologi Arvificial Intelligence (Al) telah menghadirkan inovasi baru
dalam industri penyiaran, salah satunya melalui penggunaan presenter buatan pada chanel
YouTube tvOne.Al. Inovasi teknologi ini menimbulkan beragam respons dari khalayak.
khususnya mahasiswa llmu Komunikasi, peminatan Jurnalistik yang memahami praktik
jurnalistik dan perkembangan media. Penclitian ini dilakukan untuk mengetahui bagaimana
siswa memaknai dan menerima penggunaan presenter Al dalam menyajikan berita televisi.
Tujuan penelitian ini adalah mendeskripsikan bentuk penerimaan khalayak terhadap presenter
tvOne. Al

Penelitian ini menggunakan Teori Resepsi Stuart Hall untuk menjelaskan bagaimana
khalayak memaknai media pesan melalui posisi dominan hegemonik. negosiasi, dan oposisi.
Pembahasan kata kunci meliputi konsep penerimaan khalayak. jurnalisme televisi. serta
penerapan Artificial Iielligence dalam Penerbitan. Presenter Al dipahami sebagai media
representasi inovasi yang mempengaruhi persepsi audiens terhadap kredibilitas, emosionalitas,
dan kualitas penyampaian berita. Kerangka konsep penclitian merangkum hubungan antara
penyiaran inovasi teknologi dan penerimaan kehadiran Presenter Al oleh mahasiswa.

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif, jenis studi resepsi dengan teknik
pengumpulan data /ndepth Interview. Subjek penelitian terdiri dari 11 mahasiswa Ilmu
Komunikasi, peminatan Jurnalistik yang telah menyaksikan konten presenter tvOne.Al.
terbuka untuk berbagi opini tentang media dan teknologi.

Hasil menunjukkan bahwa mahasiswa memiliki penerimaan yang berbeda terhadap
presenter Al dengan kecenderungan pada posisi negosiasi karena menilai inovasi presenter Al
digunakan saat tertentu. Namun, sebagian menerima sebagai inovasi pada posisi dominan
hegemonik, sementara sebagian lagi menolak karena menganggap Al menurunkan kualitas
jurnalistik pada posisi oposisi. Penelitian ini merckomendasikan evaluasi lebih lanjut terkait
penggunaan Al dalam Penerbitan agar tetap menjaga kredibilitas berita.

Malang, 16 Desember 2025
Dosen Pembimbing

€. -

Nasrullah, M. Si.
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Penyayang, atas limpahan rahmat dan ridho-Nya, serta salam dan sholawat kepada
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Jurnalisme Televisi (Studi Resepsi Mahasiswa Komunikasi UMM terhadap
Presenter Buatan oleh tvOne.Al).

Skripsi ini di susun-untuk memenuhi salah satu syarat dalam memperoleh
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kesempatan ini penulis ingin mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya
kepada:
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memberi pengetahuan, pengarahan, dan saran-saran yang membangun atas
penelitian demi terselesaikannya tugas akhir ini.

6. Bapak dan Ibu Dosen serta staf Program Studi Ilmu Komunikasi, Fakultas
Ilmu Sosial dan Ilmu politik, Universitas Muhammadiyah Malang.

7. Bapak Suhartana S.Pd dan Ibu Peni Lestari S.Pd selaku orang tua yang tidak
pernah lelah atas do’a dan memberi segala sesuatu yang dibutuhkan guna
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8. Saudara kandung Ahmad Faris Mu’tashim, Agil Ulil Amri, dan Askiya
Aswatul lzza atas dukungan, doa, serta kebersamaan yang selalu
menguatkan penulis selama proses penyusunan skripsi.

9. Dini Fidyanti Devi, M.Psi selaku Psikolog yang selalu memberikan
pendampingan, dukungan, dan penguatan emosional kepada penulis selama
proses penelitian berlangsung.
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10. Anggi Aulia sahabat yang selalu memberikan semangat dan dukungan
kepada penulis.

11. Sahabat yang selalu ada serta terlibat dalam penelitian skripsi membantu
penulis, Sabrina Azzahra, Dheko Dwi Arzhea, dan Keydy Rachelvin
Maulana.

12. Sahabat yang selalu ada dalam proses mengerjakan skripsi, Mutiara Dewi.
Terima kasih telah menghibur dan mengisi kehidupan penulis dengan penuh
warna.

13. Pengurus LSO Teater Sinden yang tidak dapat penulis sebutkan satu per
satu, atas dukungan, kebersamaan, dan pengalaman berharga yang telah
diberikan kepada penulis.

14. Seluruh informan yang telah bersedia meluangkan waktu dan memberikan
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