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ABSTRAK

Abstrak

Muhammad Nayaka Muviawan, 2021100403112086, Analisis Resepsi
Mahasiswa SCDC Batch 2 Terhadap Codeblu Dalam Konten Youtube
“Seberbahaya Apa Foodvlogger Codeblue Dalam Menghancurkan Usaha
Orang?”

Dosen Pembimbing Moch Fuad Nasvian, S.I.Kom, M.I.Kom.

Penelitian ini dilakukan untuk memahami bagaimana mahasiswa SCDC
Batch 2 memaknai dan merespons kasus Codeblu dalam konten youtube berjudul
“Seberbahaya Apa Foodvlogger Codeblue Dalam Menghancurkan Usaha Orang? .
Seorang food viogger bernama Codeblu (William Anderson) menuai kontroversi
setelah mengunggah konten review negatif tentang sebuah toko kue yang
dituduhnya memberikan kue berjamur kepada panti asuhan. Sebuah kanal youtube
bernama Catanomika memberikan pandangan terhadap permasalahan kasus
codeblu melalui video yang diunggah berjudul “Seberbahaya Apa Foodvlogger
Codeblu Dalam Menghancurkan Usaha Orang?”

Penelitian menggunakan metode kualitatif deskriptif dengan data diperoleh
melalui FGD terhadap lima anggota SCDC Batch 2 yang dipilih secara purposive
sampling. Setiap rekaman wawancara kemudian ditranskripsi dan dianalisis
menggunakan pendekatan teori resepsi Stuart Hall, sehingga memungkinkan
peneliti mengidentifikasi pemaknaan subjek baik dominan, negosiasi, maupun
oposisi terhadap Codeblu dalam Konten Youtube tersebut.

Secara keseluruhan, posisi audiens dalam penelitian ini didominasi oleh
pandangan dominan-hegemonic, menunjukkan bahwa para subjek secara umum
mengakui besarnya pengaruh media sosial, kekuatan reviewer, serta dampak
signifikan konten viral terhadap reputasi bisnis makanan. Mereka juga menilai
pentingnya etika, pengetahuan reviewer, dan kesadaran literasi digital dalam
menyeimbangkan dinamika komunikasi di media sosial. Sementara itu, posisi
negosiasi dan oposisi muncul dalam jumlah kecil, terutama terkait kebebasan
berekspresi reviewer dan persepsi bahwa tidak semua opini viral bisa menentukan
nasib sebuah restoran.

Kata Kunci: Foodvlogger, Codeblu, resepsi, SCDC, Media Sosial, Youtube.

Malang, 10 Desember 2025

Dosen Pembimbing Pengliti
-

Moch Fuad Nasviah, S.I.LKom, M.I.Kom. Muhammad Nayaka Muviawan
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