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KATA PENGANTAR 

Bismillahirrahmanirrahiim. 

 

Dengan menyebut nama Allah Yang Maha Pengasih lagi Maha 

Penyayang. Segala puji bagi Allah SWT, yang dengan kehendak dan 

pertolongan-Nya telah memberikan penulis kekuatan, ide, dan kesempatan 

untuk berkarya. Berkat limpahan rahmat dan karunia-Nya yang tiada tara, 

proses yang panjang dalam pembuatan Tugas Akhir berupa karya film 

pendek berjudul “Bila Hari Ini Aku Tak Datang” ini dapat terselesaikan 

dengan baik, sebagai pemenuhan syarat kelulusan studi S1 di Program Studi 

Ilmu Komunikasi. 

Shalawat beriring salam tak lupa penulis haturkan kepada teladan 

sepanjang masa, Nabi Muhammad SAW, beserta keluarga, para sahabat, dan 

pengikutnya yang setia hingga akhir zaman. Semoga setiap pesan moral dan 

kebaikan yang coba divisualisasikan dalam karya ini dapat menjadi bagian 

kecil dari upaya meneladani jejak dakwah beliau yang penuh dengan hikmah 

dan kasih sayang. 

Sebuah karya film sejatinya adalah nafas dari banyak jiwa. Proses 

produksinya, mulai dari penulisan naskah hingga tahap penyuntingan akhir, 

tentu tidak akan pernah terwujud tanpa uluran tangan, bimbingan, serta 

dukungan tulus dari berbagai pihak. Mereka adalah pilar-pilar yang 

menguatkan penulis di saat lelah dan ragu. Untuk itu, izinkanlah penulis 

pada kesempatan yang berharga ini, dengan tulus hati mengucapkan terima 

kasih yang sebesar-besarnya kepada: 
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1. Allah Subhanahu wa Ta’ala Atas segala nikmat-Nya, terutama nikmat 

iman, kesehatan, dan kesempatan, penulis diberikan kekuatan dan 

kemudahan untuk dapat menyelesaikan seluruh rangkaian proses 

penyusunan karya ini. 

2. Nabi Muhammad Shallallahu 'alaihi wasallam, yang akhlak mulianya 

menjadi inspirasi terbesar. Semoga nilai-nilai kesabaran, ketekunan, 

dan kejujuran yang beliau ajarkan turut mewarnai setiap tahap 

penyusunan karya ini. 

3. Bapak Achmad Suyanto S dan Ibu Halimah S.Pd sebagai orang tua yang 

pengkarya cintai serta telah menjadi teman, guru, dan motivator saya. 

Terima kasih atas segala nasihat, dukungan, dan kasih sayang yang telah 

membantu saya mencapai titik ini. Saya bangga memiliki kalian berdua 

sebagai orang tua. 

4. Ucapan terima kasih secara khusus penulis sampaikan kepada Bapak 

Novin Farid Setyo Wibowo, S.Sos., M.Si., selaku Dosen Pembimbing 

Tugas Akhir. Terima kasih atas waktu, tenaga, dan pikiran yang telah 

diluangkan untuk memberikan bimbingan, arahan, serta dukungan 

penuh hingga terselesaikannya karya ini. 

5. Untuk seluruh jajaran Dosen dan Staf Program Studi Ilmu Komunikasi 

Universitas Muhammadiyah Malang, yang telah membekali penulis 

tidak hanya dengan pengetahuan akademis, tetapi juga dengan pelajaran 

hidup dan nilai-nilai moral yang tak ternilai harganya sepanjang 

perjalanan perkuliahan. 

6. Terima kasih kepada Miftakhul Ramadhansyah selaku Sutradara dan 

Muhammad Arvin Zainullah selaku Director of Photography. Terima 

kasih atas dukungan emosional, energi positif, dan pengertian yang tak 

henti diberikan, serta untuk setiap perjuangan dan kesulitan yang telah 

kita lalui bersama hingga karya ini dapat terwujud. 
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7. Apresiasi setinggi-tingginya penulis sampaikan kepada seluruh Tim 

Produksi, para Pemeran, Tim Pengembang, serta para Sponsor yang 

telah mendukung film “Bila Hari Ini Aku Tak Datang”. Terima kasih 

atas kolaborasi tulus dalam melahirkan sebuah karya dari hati. Semoga 

ketulusan ini dapat tersampaikan dan menyentuh hati setiap penonton. 

8. Kepada Unit Kegiatan Mahasiswa Kine Klub UMM, yang lebih dari 

sekadar organisasi, melainkan sebuah rumah untuk berproses. Di 

sanalah penulis ditempa, belajar mengasah kemampuan diri, dan 

memahami arti kerja sama dalam sebuah tim. Pondasi pengembangan 

diri dan organisasi yang penulis dapatkan di sana adalah bekal tak 

ternilai yang membentuk penulis hari ini. 

9. Ucapan terima kasih juga penulis sampaikan kepada seluruh teman- 

teman Pondasi Production yang telah menjadi rekan bertumbuh yang 

luar biasa. Dukungan yang konsisten serta kesediaan untuk menemani 

penulis dalam berbagai situasi, baik dalam suka maupun duka, 

merupakan hal yang sangat berarti. 

10. Ucapan terima kasih juga saya sampaikan kepada seluruh rekan-rekan 

mahasiswa Ilmu Komunikasi angkatan 2021, khususnya rekan-rekan di 

kelas A, yang telah menjadi teman berdiskusi dan berproses selama 

menempuh studi. Interaksi dan perjalanan akademis bersama kalian 

meninggalkan kesan yang sangat mendalam. 

11. Terima kasih juga saya sampaikan untuk semua pihak yang namanya 

tak bisa saya sebutkan satu per satu, namun kebaikannya sangat berarti 

dalam penyelesaian Tugas Akhir ini. Semoga setiap dukungan yang 

diberikan dibalas dengan perlindungan dan keberkahan yang melimpah 

dari Allah SWT. 
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Penulis sadar, karya ini hanyalah sebuah upaya kecil yang tak luput dari 

kekurangan. Semoga Allah SWT meridai setiap langkah kita dan menjadikan 

karya ini bermanfaat. Kritik dan saran akan penulis terima dengan lapang 

dada sebagai bekal untuk berkarya lebih baik lagi. 
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