201910160311399
Alvian Rizaldi Syaifullah
Prodi Manajemen

PENGARUH IKLAN TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN
DENGAN BRAND IMAGE SEBAGAI VARIABEL
INTERVENING
(Studi Kasus pada Konsumen Toko Kopi Fajar Baru Malang)

SKRIPSI
Untuk Memenuhi Salah Satu Persyaratan Mencapai

Derajat Sarjana Manajemen

Oleh:
ALVIAN RIZALDI SYAIFULLAH
201910160311399

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG
2025



201910160311399
Alvian Rizaldi Syaifullah
Prodi Manajemen

LEMBAR PERSETUJUAN

SKRIPSI

PENGARUH IKLAN TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN
DENGAN BRAND IMAGE SEBAGAI VARIABEL INTERVENING

(Studi Kasus pada Konsumen Toko Kopi Fajar Baru Malang)

Oleh:

Alvian Rizaldi Syaifullah

201910160311399

Malang, 08 Maret 2025

Telah disetujui oleh:

Pembimbing I, Pembimbing II,

(Lugman D. Hilmi., S.E., M.BA)




TYENSHAR MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BIS

NIVERSITA MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN B|°r
NIVERSITAS MUUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISK
NIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISr
NIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISt
NIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOM!I DAN B \ P TAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BIST
NIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISH
NIVERSITAS MUHAMMAD | YAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISt
NIVERSITAS MUHAMMAD|IYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISE

NIVERSITAS MUHAMMADIYAH M \L/\NG F \b\ULTA\ EKONOMI DAN BISNIS UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISH
NIVERSITAS MUHAMMADIYAHg ""“ 717 A N D RATAT AT DO TAS EKONOMI DAN BISI
NIVERSITAS MUHAMMADIYAHW nm_m NG T AL \ml!(w ‘I:\EBHAIU)AP MmA.'I‘ 3 mKQNS\pMENTAS Et U‘JO‘ I DAN BISP

NIVERSITAS MUH, xr\..vmnDENGAN BRAND IMAGEtSEBAGALVARIABEbINTERVENING EKONOMI DAN BISP
NIVERSITAS MUHAMMADIYAH ! Kéhb Baﬁd%x(r AN %%T Hl j \u u ),_l,« S U\Vn" MI DAN BISP
NIVERSITAS MUHAMMADIYAH N eru VG FARULTA JIN UAN BIoiN o R || \o ALUITTA ll i HL/ NG r;g EKONOMI DAN BISF
NIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNIVERSITAS w JHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONONI DAN BiSH
NIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISEH
NIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UN IVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISY
NIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN E! O! “RSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISE
NIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISNYY DYIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BIST
NIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNIVERS!TAS MUHAMMADI YAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISt
NIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BIST
NIVERSITAS MUHAMMAD IYAH MALANG FakuLTAS EA T viany Rlzaldl Sy DIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISF
NIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EFONOMI DATE!SS AUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISI
INIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI [‘ _9101603113991u«m' IMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISE
INIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONG® %!HA' IMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISt
INIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS Ejg” gV MADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOM! DAN BISt

{IVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKUL ]n» / [ U WIADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BIST
NIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG fr\x\UJJ %\ % ‘-:Q}f .;:\YFAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISE
151 erima dan d15etu1u1 Y

NIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAK# \ H MALANG FAKULTAS EKONCMI DAN BISt
da tanggaﬁB Ium 2025 )
<z

INIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALA m;r;‘f/' MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BIS!
INIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANGY LANG FAKULTAS EKONC MI DAN 51» '
INIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALAY NANG FAKULTAS EKONOMI DAN BIS?
INIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALE NG FAKULTAS EKONOWI DA N BIST
INIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALL NG FAKULTAS EKONCMI DAN BISP
INIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALK JG FAKULTAS EKONOM| DAN BISF
NG FAKULTAS EKONOMI DAN BISP
NG FAKULTAS EKONOMI DAN BISH

INIVERSITAS MUHA P.fr.ﬁADI MH MAL
INIVERSITAS MUHr«f.‘.;dr\Dl ‘AH MALAS NG FAKULTAS EHONOMI DAN BISt
'NIVERSITAS MUHAMMADIYAH M~LA§; <, e, > % ANG FAKULTAS EKONOMI DAN 8ISt
NIVERSITAS MUHAMMADIYAH M ALA. > \ g oM WANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISH
ANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISH

NIVEF‘SITAQMUH MMADIYAH MALAN g _
NIVERSITAS ﬁunbmg Iumm_ \ mboimb . HLANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISH
NIVERSITAS /UHAMH»«DIY» H tmm : ALANG FAKULTAS EKONOM! DAN BISH
NIVERSITAS MUHAM”" (Al N _ . o MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BIS

NIVERSITAS MUHAMMA LANG FAKULTAS EKONOMI! DA
NIVERSITAS MUHALILD 7 - y L ANG FAKL TAS EKONOMI DAN BISH
NIVERSITAS Ml. | WALANG FA J ‘ ' A o At N f A MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISH
NIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAr'ULQ\ i ‘/TYAH MALANG FAKULTAS EKONCMI DAN BISH
NIVERSITAS MUHAMMADIYAH, |'1A| ANG FAKULT/ \ LYAH f“"“ f\N" EAK ;_Tr S EKONOM! DAN BISM
NIVERSITA&DI’SA,NOOIAZ MM 2 < ULTA S P : mL“‘l n Dzul Hllm‘: M-BA- AS EKONOMI DAN BISH
NlVE?SITAS MUHAMMADIYAH MALAf G FAKULTAS :hO NOMI uA'*’ WRASRICErE ‘..\‘, I‘.UI IAMMADIYAH HA[/ NG FAKULTAS EKONOMI DAN BISN
NIVERSITAS MUHAMIMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISH

NIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNIVERS [" » MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISH
\NIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISH
NIVERSITAS I %Ekoﬁom'dan Blsnis [Jr\w.‘ BISNIS ; CUNIKe tuaPrOgram tudl{ IALANG FAKULTAS INOMI DAN BISH
NIVERSITA YAH MALANG FAKULTAS EKONO AN BISNIS UN b’l '\Dlin, MM IDI“/\HT L‘\"Jr"'” 'T/& {OMI| DAN BISH
NIVERSI \H MALANG FAKULTAS EKONOMI _/'/'4'\31.15'1 S UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKU » N M
NIVERS 7 MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS l'l‘-"!‘v/L RSITAS2 IMADIYAH MALANG FAKI J,-., )
NIVERY HAL/’NG FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNIVERS;, /‘ ADIYAH MALANG FAKULTAS EKONO N
NIVER '\AALA“F FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNIV ADIYAH MALANG FAKULTAS EK O '
NIVERS "FAK' LTAS EKONCMI DA.N[vf’f.'!ﬁwlh}!.f?“ WWIADIYAH MALANG FAKULTAS EK

NIVERS MALAr G FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNIVERSI MADIYAH MALANG FAKULTAS B
NIVERS| s MALANG tu "(; EKONOMI DAN BISNIS UNI! ) . LANG FAKULTAS EKONOMI DAN F
NIVERSITAS x-- i ;\‘-mﬁ'M'n—g EKONOMI DAN BISNIS UN lDrvluNnn.;l \,IMfI »h';p_‘. IALANG FAKULTAS EKONOMI DAN 1S
NIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANL: FAKULTAS EKONOMI DAN ‘J"' S UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN B¢
NIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BIST
NIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN E-};T.I » UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOM! DAN BISH
NIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISE

NIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNIVERSITAS MU} I.H.H.M DIYAH MALANG FAKULTAS EKCNOMI! DAN BISH
NIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISE
NIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOM! DAN BISNIS UNIVE {“Z'T' S MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISt
A < ISNIS UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG F_’X"ULT/'K‘ EKONCMI DAN BIS!
ITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONCMI DAN BISH
NIVENS _ Vil D7 | ERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISI
’\'l\’ERbITASMUHAMHAD\AHHALAF\G FAKULTAS El\('m" 1l OAN BISNIS UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FA—\;_.‘A EKONOMI DAN BISI
NIVERSITAS MIEIHAMMANIYAH MAL ANG FAKIHITTAS FKANNMI NAN RISNIS THNIVFRSITAS MUTHAMMANIYAH MAI ANG FAKINTTAS FRONTMI NAN RIS

w |/

‘\u(



ITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISt
IVERS|TAS MiJHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOM! DAN BISNIS UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISt
IVERSITAS MJHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISI
IIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG 3‘.:\“ T'\;\y EKONOMI DAN BISNIS U -:.".": ITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULT, (ONOMI DAN BISH
IIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG ADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BIS!
HIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAI LEMBAR(PENGESAHAN SKRIPSI«U 3 FAKULTAS EKONOMI DAN BISH
IIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISH
IIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNIVES S MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISH
IIVERSITAS MUHAMMADIYAH MA ;-‘eo,i,‘» Lf; )NOM! DAN BISNIS UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISH
JIVERSITAS MUHAMMADIYAH MAL, NOMI DAN BISNIS UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISH
NIVERSITAS MUHANMMADIYA ‘PENGARUH IKLAN lTERHADAP MINAT BELI KONSUMEN /5 ELONOMI DAN BISH
JIVERSITAS MUHAMMADIYIRERTE A KT AN TS A AT R A YA SN A BT AR HY TR D KONOMI DAN BISH
‘“\,;',_W'T\i[,,,“ _ W: DENGANBRANDIIVIAGELISEBAGAI VARIABEL INTERVENING = 1‘| mr: 8IS
AIVERSITAS MUHALIMADIVAH 1(Studi Kasus pada Konsumeanoko Kop1 Fa;ar Baru Malang)w S EKONOMI DAN BISH
VIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN & ! \S MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISH

)IYAH MALANG FAKULTAS -..\(M.O Al DAN BISNIS UNIVE AS MUHAMMADIYAH MALANG F NOMI DAN BISH

IADIYAH MALANG FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG ¥ )NOMI DAN BISH

‘.'l‘.’LE:\fli-”, MUHAM! «.,,'I‘.,-“:"-L.f- \G FAKUL x\\""\‘:-":"-"“ AN B JNIVE TAS MUHAMMADIYAH MALANG FAK KONOMI DAN BISH

NIVER ANG FAKULTAS EKONOM I b 'NIVERSITAS MUHAMMADI { MALANG FA »‘rl’l \S EKONOMI DAN BISt

NIVERS Yang d151apkan dan disusun oleh b iy el vt oo

NIVERSIT KULTA N BISNIS ERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG r,\I-.‘_Jl.tw., : BISI
NIV A NG F/ Mi DAN BISN i TAS MUHAMMADIYAH MALANG FAKULTAS EKC \

Alv1an R1za1d1 Syalfullah wagl sty hren sk e S e RIG I

ALAN " |~ . S5 MURAMMADRITAR VIALANG ULIAS B L DA ool

201910160311399 S MUHAMMADIVAH MALANG FAKULTAS EKONOII DAN BIS

AMMAL .'.ML-«;‘ KULTA i UHAMM, H M/ 1/ ) Jivil

Mana]emen SN MADIYAH MALANG FAKULTAS EKO

NG FAKULTA A 4 g LADIYAH N \NG FAKULT/

. Telah. dxpertahankan di depan pengu;l pada tanggal 23 ]um 2025. dan dmyatakan telah
memenuhl syarat, untuk diterima sebagal kelengkapan guna memperoleh gelar, Saqana
Mana]emenpadaUmver51tasMuhammad1yahMalang 3 e o M B

5 FAKULT

NI IMADIYA /. f/ N\ \\ 4 NG FAKU . OMI DAN BIS|
NIVERSIT/ SusunanTunPengu]l' : ,;k' A NSRS N { fee fl BNG FAKULTAS EKONOMI DAN BI
NIVERSITAS MUHA | MA | /) A e >y “ 4 | G FA -KC s

il 7
;.fPemblmbmg 1. Drs. Noor Azxs, M M.

\DIYAH M ot S { y

Pemblmbmg II Luqman Dzul thm, S E., M BA

C e il
NIVERSITA Pengu;xl ---- Dra. Sri Nastm Andharml,MM" Y

“lv!:!:~ | ' L) MW L - A & - q 3 viA
JIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALAN \KULTA ONOMI UAN v BRSITAS MUHAMM
JIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG | (ULTAS ONOMI DAN E UNI RSIT MUHA
JIVERSITAS MUHAMMADIYAH MAL > F AS EKONOMI DAN B Ut

IIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG | LTAS § INOM N UN 2SI MUHAM
IVERSITAS MUHAM! MALANG FAKULTAS El IOMI DAN UNI AUHAMMA
IVERSIT/ A MALAN TAS EKON / > IVEL MUHAN Dl 1G l
[IVERSITAS VUHAMMADIYAH MALANG "\."" L A} MUHAMMADIYAH MALANG FAKULT
nv&P..:IT;«\D 2. N Bl Ketua Program Sl’udl‘ AH MALANG FAKUL

IWERSITASZZR RN DAN Bl N

{IVERS Aot JALANG FAKULTAS EKONOMI DAN Bl

AKULT

JIVERS )AN Bl MALA FAKULTA
NIVERS DAN E Al = AKULT
NIVERSIT D/ | 1ALA FAK T
NIVET AN [ AL/ AK UL

NIVEF MAL/ )AN E ALAL KUL I I BIS
\“”L—_F\ SITAS MUHAMMADIYAH MALANG F N AL/ B
IIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG FA} Al I [‘:vr
NIVERS] u! MADIYAI ANG | | N BI¢ JIN L f L I
NIVE MU AALANG ULTAS AN 5| { l = BISN
NIVE MUHAM MALANG | L < DAN B ] T/ F D

[IVEF J HAl Ve 1 ) b |

dI ! AN T

N IALAN :




201910160311399
Alvian Rizaldi Syaifullah
Prodi Manajemen

LEMBAR PERNYATAAN
Yang bertanda tangan dibawah ini, saya:
Nama : Alvian Rizaldi Syaifullah
NIM :201910160311399
Program Studi : Manajemen
Surel : alvianrizaldil 7@gmail.com
Dengan ini menyatakan bahwa:

1.

Skripsi ini adalah asli dan benar-benar hasil karya sendiri, baik Sebagian
maupun keseluruhan, bukan hasil karya . orang lain dengan
mengatasnamakan saya, serta bukan hasil penjiplakan (plagiarism) dari
hasil karya orang lain;

Karya dan pendapat orang lain yang dijadikan sebagai bahan rujukan
(referensi) dalam skripsi ini, secara tertulis dan secara jelas dicantumkan
sebagai bahan / sumber acuan, dengan menyebutkan nama pengarang
dan dicantumkan di daftar Pustaka, sesuai dengan ketentuan penulisan
ilmiah yang berlaku;

Pernyataan ini saya buat dengan sebenar-benamya, dan apabila di
kemudian hari terdapat penyimpangan dan atau ketidakbenaran dalam
pernyataan ini, maka saya bersedia menerima sanksi akademis, dan
sanksi-sanksi lainnya sesuai dengan peraturan perundang-undangan
yang berlaku

\
\
b
< S
5
S
)
)
S
\
-~

(*a




201910160311399
Alvian Rizaldi Syaifullah
Prodi Manajemen
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan persepsi konsumen tentang iklan,
minat beli dan brand image Toko Kopi Fajar Baru Malang dan menganalisis
pengaruh iklan terhadap minat beli di mediasi oleh brand image pada konsumen
Toko Kopi Fajar Baru Malang. Jenis penelitian yang digunakan yaitu explanatory
research. Populasi dalam penelitian ini merupakan adalah pengikut instagram yang
berjumlah 5.700 pengikut di toko kopi Fajar Baru Malang. Jumlah sampel yang
diambil adalah 120 responden dengan teknik pengambilan sampel yaitu Maholtra.
Sumber data dari penelitian ini Yyaitu menggunakan data primer. Teknik
pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuesioner. Hasil
penelitian ini yaitu iklan berpengaruh positif dan signifikan terhadap Brand Image,
iklan ‘berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli, Brand Image
berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli, iklan berpengaruh positif
dan signifikan terhadap minat beli dan Brand Image sebagai variabel intervening.

Kata kunci: Iklan, Minat Beli, Brand Image
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THE EFFECT OF ADEVERTISING ON CONSUMER BUYING
INTEREST WITH BRAND IMAGE AS AN INTERVENING VARIABLE
(CASE STUDY ON FAJAR BARU COFFE SHOP CONSUMERS IN
MALANG)

Alvian Rizaldi Syaifullah
Management Department, Universitas Muhammadiyah Malang, Indonesia
E-mail:alvianrrizaldil7@gmail.com

ABSTRACT

This study aims to describe consumer perceptions of advertising, purchase intention
and Brand Image of Fajar Baru Malang Coffee Shop and analyze the influence of
advertising on purchase intention mediated by Brand Image on consumers of Fajar
Baru Malang Coffee Shop. The type of research used is explanatory research. The
population in this study were 5,700 Instagram followers at Fajar Baru Malang
Coffee Shop. The number of samples taken was 120 respondents with the sampling
technique, namely Maholtra. The data source of this study uses primary data. The
data collection technique used in this study is a questionnaire. The results of this
study are that advertising has a positive and significant effect on Brand Image,
advertising has a positive and significant effect on purchase intention, Brand Image
has a positive and significant effect on purchase intention, advertising has a
positive and significant effect on purchase intention and Brand Image as an
intervening variable.

Keywords:Advertising, Purchase Intention, Brand Image
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