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ABSTRAK 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan persepsi konsumen tentang iklan, 

minat beli dan brand image Toko Kopi Fajar Baru Malang dan menganalisis 

pengaruh iklan terhadap minat beli di mediasi oleh brand image pada konsumen 

Toko Kopi Fajar Baru Malang. Jenis penelitian yang digunakan yaitu explanatory 

research. Populasi dalam penelitian ini merupakan adalah pengikut instagram yang 

berjumlah 5.700 pengikut di toko kopi Fajar Baru Malang. Jumlah sampel yang 

diambil adalah 120 responden dengan teknik pengambilan sampel yaitu Maholtra. 

Sumber data dari penelitian ini yaitu menggunakan data primer. Teknik 

pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuesioner. Hasil 

penelitian ini yaitu iklan berpengaruh positif dan signifikan terhadap Brand Image, 

iklan berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli, Brand Image 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli, iklan berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap minat beli dan Brand Image sebagai variabel intervening. 

 

Kata kunci: Iklan, Minat Beli, Brand Image 
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ABSTRACT 

 

This study aims to describe consumer perceptions of advertising, purchase intention 

and Brand Image of Fajar Baru Malang Coffee Shop and analyze the influence of 

advertising on purchase intention mediated by Brand Image on consumers of Fajar 

Baru Malang Coffee Shop. The type of research used is explanatory research. The 

population in this study were 5,700 Instagram followers at Fajar Baru Malang 

Coffee Shop. The number of samples taken was 120 respondents with the sampling 

technique, namely Maholtra. The data source of this study uses primary data. The 

data collection technique used in this study is a questionnaire. The results of this 

study are that advertising has a positive and significant effect on Brand Image, 

advertising has a positive and significant effect on purchase intention, Brand Image 

has a positive and significant effect on purchase intention, advertising has a 

positive and significant effect on purchase intention and Brand Image as an 

intervening variable. 

 

Keywords:Advertising, Purchase Intention, Brand Image 
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