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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur kehadirat Tuhan Yang Maha Esa atas segala rahmat dan 

karunia-Nya sehingga saya dapat menyelesaikan tulisan berjudul “Peran Produser 

dalam Manajemen Produksi Film Fiksi Relapse” dengan baik. Penulisan ini 

bertujuan untuk memberikan gambaran mengenai peran penting seorang produser 

dalam mengatur, mengawasi, serta mengelola seluruh tahapan produksi film, mulai 

dari praproduksi hingga pascaproduksi. 

Film Relapse menjadi contoh nyata bagaimana kerja keras, koordinasi, dan 

kepemimpinan seorang produser berperan besar dalam mewujudkan karya 

audiovisual yang utuh. Melalui pembahasan ini, saya berharap pembaca dapat 

memahami bahwa peran produser tidak hanya berfokus pada aspek pendanaan, 

tetapi juga mencakup pengambilan keputusan kreatif, pengelolaan sumber daya 

manusia, dan menjaga kelancaran proses produksi secara keseluruhan. 

Saya menyampaikan terima kasih kepada semua pihak yang telah 

membantu dalam proses penyusunan tulisan ini, terutama kedua orang tua saya 

yang selalu medukung seluruh proses saya dan terimakasih juga ke seluruh tim 

produksi film Relapse. Kemudian terimakasih kepada dosen pembimbing bapak 

Novin Farid Setyo Wibowo,s.Sos,M.Si serta rekan-rekan yang memberikan 

dukungan dan masukan yang berharga. Semoga tulisan ini dapat memberikan 

manfaat bagi pembaca, khususnya bagi mahasiswa perfilman, pelaku industri 

kreatif, serta siapa pun yang tertarik untuk mempelajari manajemen produksi film 

secara lebih mendalam. 

Malang,    November 2025 

 

 

Branden Adit Hariono  
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