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Abstrak 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Atribut Produk Wisata, 

dan Citra Destinasi Terhadap Minat Berkunjung Kembali pada objek wisata Taman 

Rekreasi Sengkaling. Penelitian ini menggunakan pendekatan Kuantitatif dengan 

jenis penelitian asosiatif. Metode pengambilan sampel menggunakan non-

probabiltity sampling dengan teknik purposive sampling. Teknik pengumpulan data 

menggunakan kuesioner dengan sampel  yang berjumlah 120 responden yang 

pernah melakukan kunjungan ke Taman Rekreasi Sengkaling dalam 1 tahun 

terakhir. Analisis regresi linear berganda digunakan untuk menguji pengaruh 

variabel independen terhadap minat berkunjung kembali. Berdasarkan hasil 

penelitian, Atribut Produk Wisata berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Minat Berkunjung Kembali, Citra Destinasi berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap Minat Berkunjung Kembali, Atribut Produk Wisata dan Citra Destinasi 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Berkunjung Kembali. 
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Abstrak 

 

 This study aims to determine the Influence of Tourism Product Attributes, 

and Destination Image on Interest in Revisiting Sengkaling Recreational Park 

tourist attractions. This study uses a quantitative approach with the type of 

associative research. The sampling method uses non-probabiltity sampling with 

purposive sampling techniques. The data collection technique used a questionnaire 

with a sample of 120 respondents who had visited the Sengkaling Recreational Park 

in the last 1 year. Multiple linear regression analysis was used to test the influence 

of independent variables on return interest in visits. Based on the results of the 

study, Tourism Product Attributes have a positive and significant effect on Return 

Interest in Visiting, Destination Image has a positive and significant effect on 

Return Interest in Return, Tourism Product Attributes and Destination Image have 

a positive and significant effect on Return Interest in Return. 
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