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ABSTRAK 
 

Mochammad Illyas Romadhoni, 202010040311037, Ilmu Komunikasi, Fakultas 

Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Muhammadiyah Malang Pengaruh 

Terpaan Media Sosial Instagram @oikia.prob terhadap Keputusan Minat Beli 

Followers (Studi Pada Followers Instagram @oikia.prob). 

Perkembangan media sosial telah mengubah pola komunikasi dan perilaku 

konsumen dalam era digital. Instagram, sebagai salah satu platform berbasis visual, 

banyak dimanfaatkan oleh pelaku usaha kuliner untuk meningkatkan daya tarik dan 

minat beli konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh terpaan 

media sosial Instagram @oikia.prob terhadap keputusan minat beli followers. 

Penelitian menggunakan pendekatan kuantitatif dengan tipe eksplanatif. Data 

diperoleh melalui penyebaran kuesioner kepada 100 responden yang merupakan 

followers akun Instagram @oikia.prob, kemudian dianalisis menggunakan uji 

validitas, reliabilitas, regresi linier sederhana, korelasi Pearson, serta uji t. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa terpaan media sosial berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan minat beli. Nilai korelasi sebesar 0,654 

mengindikasikan hubungan yang kuat dan positif antara frekuensi, durasi, serta 

perhatian followers terhadap konten Instagram dengan meningkatnya minat beli. 

Uji regresi juga membuktikan bahwa terpaan media menjelaskan 42,7% variasi 

keputusan minat beli, sedangkan uji t memperkuat adanya pengaruh signifikan 

dengan nilai t-hitung lebih besar dari t-tabel. Temuan ini menegaskan relevansi teori 

AIDA, di mana perhatian, ketertarikan, keinginan, hingga tindakan nyata konsumen 

dapat dibentuk melalui strategi konten visual yang konsisten, interaktif, dan 

menarik. 

Penelitian ini memberikan kontribusi teoretis dalam kajian komunikasi 

pemasaran digital, serta implikasi praktis bagi pelaku usaha khususnya di sektor 

F&B untuk memanfaatkan Instagram secara lebih optimal dalam meningkatkan 

brand awareness, interaksi, serta loyalitas pelanggan. 

Kata Kunci: Media Sosial, Instagram, Terpaan Media, Minat Beli, AIDA 
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