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ABSTRAK

ABSTRAK

Ihrhanedm Adrben 202110040311 506, Pesparnh MMEHl&HHM
Media Sosial TikTok @isf ri Terhadap Peribkn Folfowers Untak Memowton Film Sesuai
Klasifikasi Usia (Stndi Pada Followers TikTok @Isf ri). Skripsi Sarjana limu Komunikasi, Fakultss
N Sosid dan lmu Politik, Universitss Muohammasdivah Malsng, 2025

Lembaga Sénsor Film Republik Indoncsia memiliki peran peating dalam mengawasi konten film dan
iklan film, sekaligns memberikan edukasi kepada masyamkat mengenal pentingnya klasifikasi usia
Seiring peskembangan teknologi, Lembaga Sensor Film Republik Indonesia memanfaatkan media
sosial, khususriva TikTok, sebagai sarana karnpanye “Budayva Sensor Mandini™. Penelitian ini beriujuan
untuk mengetahei pengaruh prsan kampanye terschut terhadup peritaku followers dalam memilib
tontenan sespai klasifikust vsia, serts mengukur seberapa besar pengaruh yang diberikan,

Penelitimn ini mengpunakan pendckatan kuantitatil dengan paradigma positivisme, melalui metode
survei yang dianalisis dengan uji oormalites, kovelasi, den regresi sederhans untuk mengelahul
pengaruh pesan kampanye Budayas Semsor Mundin pada akum TikTok @isf ri terhadap perilaku
menonion sesai kiasiikesi wsia. Landsan pecliiian ini adalah teori social marbering, kampanyc. dan
pesan kampanye yang boisjuwm memenganhi perilakn masysrakan

Hasil pepelifian memmjulkon bahva pessn kampanve Buodova Sosor Mandin pada aur TikTok
it ri berpengaruh signifikan tedhadap perilako menonton sesuai klasifikasi isia (F-himng 146.99] =
F-tabel 3.94: sig. = 0.001). Besamya pengaruh yang diberikan mencopai 39.3%, sedangkan 0.7
dipengaruhi fakior fain di luar variabel penelifion. Temuan ini menegaskan bahwa kempanye yong
dilakukan Lembazs Sensor Film Republik Indenesia melalui medin sosial efektil dalom menmghatkan
kesadaran masyurska terkait pentingnya klasifikesi usia dalam menomton ilm.

Kata Kunel; Pesan Kampanye, TikTok, Budaya Senser Mandin, Lembaga Sensor Film Hepublik
Indonesia, Social Marketing.

Malang, 24 September 2025
Menvelsui
Pt Pemibumibring
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dapat menyelesaikan skripsi dengan baik yang berjudul “Pengaruh Pesan Kampanye Budaya
Sensor Mandiri pada Media Sosial TikTok @]Isf ri terhadap Perilaku Followers untuk
Menonton Film Sesuai Klasifikasi Usia (Studi pada Followers TikTok @lsf ri)”. Skripsi ini
disusun sebagai salah satu syarat dalam menyelesaikan program studi Ilmu Komunikasi di
Universitas Muhammadiyah Malang. Penulis menyadari bahwa tanpa izin dan petunjuk dari
Allah SWT, skripsi ini tidak mungkin dapat terselesaikan dengan lancar.

Penyusunan skripsi ini tidak terlepas dari bantuan, bimbingan, serta dukungan dari
berbagai pihak. Untuk itu, dengan penuh rasa hormat dan tulus, penulis menyampaikan ucapan
terima kasih yang sebesar-besarnya kepada:

1. Allah SWT. sebagai sang pencipta yang selalu memberikan nikmat kesehatan,
kesabaran, kekuatan, dan hidayahnya yang diberikan kepada penulis sehingga dapat
menyelesaikan skripsi ini

2. Kedua orang tua penulis, Ayah Hairudin dan Ibu Faulindayani, yang dengan penuh
kesabaran telah mendukung dan membiayai penulis hingga dapat sampai di titik ini,
serta tidak pernah berhenti mendoakan penulis. Berkat doa dan pengorbanan mereka,
penulis dapat menyelesaikan skripsi ini dengan baik dan dapat membuat mercka
bangga.

3. Kakek dan nenek penulis, Alm. Fadli dan Melany, yang telah membantu orang tua
dalam merawat serta membesarkan penulis sejak kecil hingga remaja dengan penuh
kasih sayang, perhatian, dan doa, sehingga penulis dapat terus berjuang meraih cita-
cita. Penulis menyampaikan terima kasih yang sebesar-besarnya atas kesabaran dalam
merawat penulis selama ini.

4. Adik penulis Fauzannudin Indra Fata, yang meskipun terkesan kurang memperlihatkan
perhatian namun tetap menunjukkan kepedulian dengan menanyakan perkembangan
penulis selama kuliah. Penulis berharap dapat menjadi inspirasi baginya untuk
menyelesaikan perkuliahannya hingga tuntas di masa depan.

5. Bapak Jamroji, S.Sos., M.Comms., yang telah dengan penuh kesabaran dan ketelitian
membimbing penulis dalam proses penyusunan skripsi ini. Berkat arahan, masukan,

serta ilmu yang beliau berikan disetiap kesempatan bimbingan, penulis memperoleh
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banyak pengetahuan baru yang sangat bermanfaat. Tentunya, tanpa bimbingan beliau

penyusunan skripsi ini tidak akan dapat terselesaikan dengan baik dan benar.

6. Lembaga Sensor Film Republik Indonesia yang telah memberikan kesempatan kepada
penulis untuk melaksanakan magang sekaligus mengizinkan melakukan penelitian.
Penulis menyampaikan terima kasih yang sebesar-besarnya atas pengalaman berharga
yang telah diberikan dan berharap hasil penelitian ini dapat memberikan manfaat di
kemudian hari.

7. Universitas Muhammadiyah Malang, khususnya Program Studi Ilmu Komunikasi,
yang telah memberikan kesempatan kepada penulis untuk berkembang serta menambah
ilmu pengetahuan. Selama menempuh pendidikan di lingkungan kampus ini, penulis
tidak hanya memperoleh pemahaman akademik, tetapi juga pengalaman berharga
melalui berbagai kegiatan di luar kelas. Semua pengalaman tersebut menjadi pelajaran
yang tak ternilai dan akan selalu dikenang sepanjang perjalanan hidup penulis.

8. Kepada seluruh teman-teman yang tidak dapat disebutkan satu per satu, penulis
menyampaikan rasa terima kasih yang sebesar-besarnya. Tanpa dukungan, doa, dan
motivasi dari kalian penulis tentu tidak akan mampu menyelesaikan skripsi ini. Terima
kasih juga karena telah menjadi tempat berbagi cerita, bertukar keluh kesah, dan
memberikan semangat di setiap proses. Kehadiran kalian semua merupakan bagian
penting yang memberi warna serta kekuatan bagi penulis dalam menjalani perjalanan
perkuliahan.

9. Terakhir, penulis ingin menyampaikan ucapan terima kasih kepada diri penulis sendiri,
Ihzhanudin Adzhari, yang telah berjuang dan tidak menyerah dalam menyelesaikan
perkuliahan ini. Perjalanan ini tentu tidaklah mudah, namun penulis bersyukur karena
mampu bertahan hingga akhir dan terus melangkah. Penulis juga hendak meninggalkan
sebuah pengingat untuk diri sendiri “/t will pass. the good, the bad, the unknown,
everything. It all passes. Give yourself a second to breathe deeply, and remind yourself
that whatever season you are in right now, whatever is happening in your life today, it
will pass”.

Sebagai penutup, penulis menyadari bahwa skripsi ini masih jauh dari sempurna. Oleh
karena itu, penulis dengan rendah hati menerima segala kritik dan saran yang membangun demi
perbaikan di masa mendatang. Semoga skripsi ini dapat memberikan manfaat, baik secara
akademis maupun praktis, serta menjadi kontribusi kecil bagi pengembangan ilmu

pengetahuan.
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