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ABSTRAK

ABSTRAK

Hisyam A Gifary. 202010040311084. Pemaknaan Khalayak Mengenai Pesan Anti
Konsumerisme Pada Film Fight Club 1999 (Studi Reception Analysis Pada Mahasiswa
IImu Komunikasi Universitas Muhammadiyah Malang). Skripsi Sarjana Program Studi
Ilmu Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Muhammadiyah
Malang, 2025.

Dalam budaya konsumerisme, individu dihimbau secara terus-menerus untuk membeli
barang-barang dan layanan sebagai cara untuk mencapai kebahagiaan, kepuasan, dan status
sosial. Konsumsi dianggap sebagai penentu utama identitas dan nilai diri seseorang. Namun,
anti-konsumerisme menolak pandangan ini, anti-konsumerisme menawarkan pandangan
alternatif tentang kehidupan yang lebih berkelanjutan, bermakna, dan memuaskan. Sikap ini
mengutamakan nilai-nilai seperti kesederhanaan, keadilan sosial, keberlanjutan lingkungan,
dan pertumbuhan pribadi di atas kepemilikan barang-barang material. Film sebagai media
massa memiliki peran penting dalam mencerminkan dan membentuk budaya serta nilai-nilai
sosial. Fight Club merupakan salah satu film yang lahir dari pergolakan sosial dan budaya di
akhir abad ke-20. Film ini disutradarai oleh David Fincher, film ini ini menuai perhatian karena
kritiknya terhadap konsumerisme, kapitalisme, dan disfungsi sosial di era modern. Subjek pada
penelitian ini merupakan mahasiswa Universitas Muhammadiyah Malang dengan latar
belakang yang beragam dan berusia 20-24 tahun sesuai dengan target audience Film “Fight
Club 1999”, metode penelitian menggunakan metode kualitatif, metode analisis menggunakan
analisis model Stuart Hall yaitu analisis resepsi. hasil penelitian analisis resepsi penonton pada
setiap adegan dalam film "Fight Club 1999" menunjukan enam dari sepuluh partisipan berada
pada posisi Dominan Hegemoni, empat berada pada posisi Negosiasi dan tidak ditemukan
subjek yang berada pada posisi Oposisi yang berarti pesan Anti Konsumerisme pada Film
"Fight Club 1999" dapat dipahami tetapi empat subjek tidak sepenuhnya setuju dan tidak ada
subjek yang menolak sepenuhnya, setiap subjek memiliki penilaian sendiri karena faktor
perbedaan latar belakang, pengalaman dan lingkungan yang sangat mempengaruhi cara
individu memaknai pesan

Kata Kunci: Analisis Resepsi, Anti Konsumerisme, Film Fight Club, Stuart Hall,
Konsumerisme

Malang, 19 Agustus 2025
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