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ABSTRAK

ABSTRAK

Musyrif Kamil. 202110040311371. TikTok Sebagai Media Informasi Aktivitas
Mendaki Gunung (Analisis Isi pada akun @zulqamahendra). Program Studi Ilmu
Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Muhammadiyah
Malang, 2025. Pembimbing Dr. Joko Susilo, S.Sos., M.Si. Skripsi.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana akun TikTok
(@zulqamahendra mengemas kontennya sebagai media informasi tentang aktivitas
mendaki gunung. Metode penelitian yang digunakan adalah analisis isi kualitatif
dengan pendekatan Klaus Krippendorff. Data penelitian berupa enam video Tik Tok
yang dipilih berdasarkan kriteria jumlah penonton lebih dari satu juta pada periode
Januari hingga April 2025. Analisis dilakukan terhadap narasi, visualisasi, serta teks
pendukung yang ditampilkan dalam video. Hasil penelitian menunjukkan adanya
empat kategori informasi utama: (1) rute dan jalur pendakian yang memberikan

gambaran pos, estimasi waktu, serta tingkat kesulitan; (2) logistik dan persiapan

yang mencakup perlengkapan, konsumsi, serta kesiapan fisik; (3) kondisi alam dan

Cuaca yang menampilkan situasi trek, fenomena alam, dan risiko pendakian; serta

(4) nilai edukasi dan kesadaran lingkungan yang mengajak audiens menjaga

kebersihan serta menghargai alam. Penelitian ini menegaskan bahwa TikTok dapat

berfungsi tidak hanya sebagai media hiburan, tetapi juga sebagai media literasi

digital yang menyebarkan informasi praktis dan edukatif tentang aktivitas

pendakian gunung.

Kata Kunci: TikTok, Informasi, Media Sosial, Analisis Isi, Mendaki Gunung.
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