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ABSTRAK

ABSTRAK

Oktavia Raudhatul Jannah. NIM 202110040311358. Instagram Sebagai Media Kampanye
Berkain Batik Bagi Remaja Melalui #INDONESIABERKAIN (Analisis Isi pada Akun

Instagram (@remajanusantara_). Skripsi

Perkembangan teknologi digital melahirkan media baru (new media) yang memungkinkan
terjadinya interaksi, partisipasi, dan penyebaran informasi secara luas. Menurut Pierre Lévy,
media baru memberikan ruang komunikasi kolektif di mana pengguna berperan aktif dalam
memproduksi dan menyebarkan konten. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis
pemanfaatan Instagram sebagai media kampanye berkain batik melalui tagar
#IndonesiaBerkain pada akun @remajanusantara_. Metode yang digunakan adalah analisis isi
kualitatif dengan pendekatan Klaus Krippendorff, menganalisis 12 video berdasarkan tiga
kategori utama: visualisasi konten, isi kampanye, dan bentuk pesan. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa akun @remajanusantara_ memanfaatkan kekuatan visual Instagram
melalui konten kreatif, pesan persuasif, dan pendekatan yang relevan dengan gaya hidup
remaja. Integrasi teori new media menunjukkan bahwa Instagram berfungsi sebagai ruang
partisipatif yang mendorong remaja untuk terlibat aktif dalam pelestarian budaya. Penelitian
ini menyimpulkan bahwa kampanye #IndonesiaBerkain efektif dalam meningkatkan kesadaran
budaya dan mengajak remaja menjadikan batik sebagai bagian dari identitas serta gaya hidup

modermn.

Kata Kunci: Instagram, Kampanye Digital, Batik, #IndonesiaBerkain, Analisis Isi

Malang, 20 Agustus 2025
Dosen Pembimbing Penulis
-
i
Dr. Joko Susilo, M.Si. Oktavia Raudhatul Jannah

xii



KATA PENGANTAR

Puji Syukur kehadirat Allah SWT yang telah memberikan kesempatan penulis untuk
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7. Seluruh Dosen dan staff [lmu Komunikasi Universitas Muhammadiyah Malang telah
menyumbangkan tenaga dan pikirannya kepada penulis selama menempuh studi Ilmu
Komunikasi.

8. Rizkylla Prasista Yusuf, sebagai sahabat terkasih penulis. Terima kasih telah menjadi

seseorang yang selalu hadir di berbagai fase kehidupan dan dengan sabar
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mendengarkan keluh kesah, berbagi tawa, dan tak henti menguatkan di saat-saat sulit.
Serta ketulusan saat membersamai penulis dalam keadaan suka dan duka hingga saat
ini. Sekali lagi, terimakasih karena telah menjadi sahabat yang selalu mendengarkan
tanpa menghakimi penulis.

Sahabat-sahabat tercinta, Lutfi Azizah, Cindy Aurora, Inggrid Mahkota dan Faral
Maylan. Terimakasih, karena sudah memberi warna-warni dalam kehidupan penulis
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kesetiaan, kebersamaan, dan ketulusan yang tak pernah luntur.
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Teman-teman kelas “Gambreng”, Ardilla Maulina, Ditho Prakusya, Achmad Al Azhar,
M. Fitrahurrohman, Bilqis, Mega Dewi, Reza Amanda dan masih banyak nama lain
yang belum bisa penulis sebutkan satu persatu. Terima kasih atas kebersamaan dan
waktunya selama ini karena sudah memberikan warna dan cerita selama masa kuliah
berjalan.

Teman-teman praktikum “Acasha Creative”, Qorina, Aisyah, Rendy, Jabal, Farizi dan
Alif sebagai teman seperjuangan dalam masa perkuliahan ini. Terimakasih, telah
memberi warna, cerita dan saling berbagi tawa selama masa praktikum 3.

Anabul penulis, Bedeng, Moza, Momo, Telon, Tompel, Mujaer, Coco dan Blurik.
Terimakasih, atas hadirnya kalian telah menghibur penulis disaat penulis mulai lelah
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