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ABSTRAK

ABSTRAK

Ocvi Naeila Hermawatl. NIM 2021 10040311114, Peran Copywriter dalam produksi iklan
komersial Wisata Telogo Sewu Pandaan. Tugas Akhir Karya dan Produksi Iklan.

Tugas akhir Cliens Centered Wisata Telogo Sewu masih sangat minim promosi di sosial media
Instagram terutama menjangkaw pasar luar daerah, sehingga potensi wisata belum dikenal luas.
Maka sebelum memproduksi iklan ini, diperlukanya observasi dan wawancara dengan divisi
kepala mengjemen Telogo Sewu, guna mengeiahui secara pasti posisi pasar Telogo Sewu dan
kebutuhan target. Iklan ini memiliki target audiens 20 — 40 Tahun yang sebagian besar aktif
menggunakan media sosial salah satunya instagram. Oleh sebab itu dengan dibuainya iklan
menjadi peluang besar untuk memperkenalkan pesona alam yang dimiliki Wisata Telogo Sewu
dengan kesegaran mata air alami yang langsung dari sumbernya. Copywriter dalam iklan
komersial Wisata Telogo Sewu memiliki peran dalam mengembangkan teknik untuk
menyampaikan pesan yang beriujuan agar menarik audiens supaya iklan tersebut terlihat
menarik, Visual yang ditampilkan bernuansa happy, cheerful, dan kekeluargaan dikarenakan
menyesuaikan tempat yang ramai pengunjung, serta udara alam yang sangat tenang dan sejuk.
Hasil penelitian menunjukan bahwa copywriter mencapai tujuan dalam meningkatkan target
pasar sampai luar daerah dan menciptakan perspektif positif terhadap iklan wisata Telogo Sewu,
dibuktikan dengan hasil analis pencapaian program yang menunjukan bahwa iklan kami lebih
unggul dari konten sebelumnya di Instagram Telogo Sewu. Kemudian hasil review karya iklan
dengan melakukan penilaian ke 50 orang secara online yang pernzh terlibat produksi atau karya
audio visual, mayoritas responden memberikan penilaian sangat menarik atau menarik

Kata kuenci: Copywriter, iklan komersial, Wisata Telogo Sewu Pandaan

et

Mengetahui Malang, 2 Juni 2025
Dosen Pembimbing Penulis
Novin Farid Setyo Wibowo, M.Si Ocvi Nagila Hermawati

NIM 202110040311114
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KATA PENGANTAR

Dengan menyebut nama Allah SWT yang Maha Pengasih lagi Maha
Penyayang. Berkat rahmat, hidayah serta atas kehadirat-Nya, kami dapat
menyelesaikan penyusunan laporan Tugas Akhir ini yang berjudul “Produksi
Iklan Komersial Wisata Telogo Sewu Pandaan”

Laporan ini disusun sebagai salah satu syarat untuk menyelesaikan studi
Sarjana (S1) di Program Studi Ilmu Komunikasi, Fakultas I[Imu Sosial dan [lmu
Politik, Universitas Muhammadiyah Malang. Penulisan proposal ini tidak lepas
dari bantuan berbagai pihak. Tanpa bantuan dan dorongan pihak yang terlibat,
penyusunan proposal ini tidak akan terlaksana dengan baik. Oleh karena itu,
penulis ingin mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada seluruh
pihak yang bersangkutan.

Kami sangat berharap proposal ini dapat bermanfaat bagi penelitian
kedepannya khususnya dalam bidang Ilmu Komunikasi. Kami menyadari
proposal ini masih jauh dari sempurna dan dengan senang hati menerima kritik
maupun saran yang membangun sangat kami harapkan.

penyusunan skripsi ini tentu tidak lepas dari bantuan, bimbingan,
dukungan dan doa dari berbagai pihak yang selalu ada untuk saya. hingga skripsi
ini dapat diselesaikan dengan baik Oleh karena itu, Saya ingin mengucapkan
terimakasih yang sebesar- besarnya kepada :

1. Bapak Prof. Dr. Nazarudin Malik, S.e., M.Si, selaku Rektor Universitas
Muhammdiyah Malang.

2. Bapak Prof. Dr. Muslimin, M.Si., selaku Dekan Fakultas [Imu Sosial dan
Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah Malang.

3. Bapak Nasruallah, S.Ses., M.Si., selaku Kepala Program Studi IImu
Komunikasi Universitas Muhammadiyah Malang.

4. Bapak Novin Farid Setyo Wibowo, M.Si., selaku Dosen Pembimbing yang
dengan sabar dan penuh keikhlasan membimbing penulis selama proses
penyusunan skripsi ini. Terimakasih yang sebesar-besarnya karena telah
memberikan waktu ditengah kesibukan, serta memberi semangat di saat saya
merasa ragu dan arah semua terasa buntu.

5. Bapak kasdu. Terimakasih atas kerjasama dan partisipasinya sebagai ketua
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manajemen wisata Telogo Sewu. Semoga kedepannya wisata ini terus
berkembang menjadi destinasi favorite liburan dan semakin dikenal oleh
masyarakat luar daerah termasuk daerah luar Pandaan seperti daecrah Malang dan

Surabaya.

6. Bapak Dwi Hermantoro. Bapak saya tercinta dan panutanku, Terimakasih
atas segala pengorbanan dan tulus kasih yang diberikan. Beliau memang tidak
sempat merasakan pendidikan bangku perkuliahan, namun beliau mampu senantiasa
memberikan yang terbaik, tak kenal-lelah- mencari rezeki dan mendoakan serta
memberikan perhatian dan dukungan hingga penulis mampu menyelesaikan studinya
sampai gelar sarjana.

7. Mamah Sulistiyowati. Pintu surgaku mamabh tercinta yang telah melahirkan,
memberikan kasih sayang dan cinta kepada penulis, serta selalu menjadi tempat
berpulang ternyaman disaat penulis berada di titik terendah. Terimkasih untuk
doa — doa yang beliau panjatkan selama penulis mampu menyelesaikan studinya
sampai sarjana.

8. Ocvi (penulis sendiri). Terimakasih karena telah mampu berusaha keras dan
berjuang sejauh ini, meski berkali-kali nyaris putus asa. Yang mampu
mengendalikan diri sendiri untuk bersabar dan berbagai tekanan diluar keadaan
dan tak pernah memutuskan untuk menyerah sesulit apapun prosesnya. Ini
merupakan pencapaian yang patut dibanggakan untuk diri sendiri.

9. Labib Reza. Terimakasih telah memberikan segala dukungan, baik dalam
bentuk kenyamanan, semangat, motivasi, maupun kebersamaan yang telah
memberikan warna tersendiri dalam perjalanan ini. Dukungan dan kebaikanmu
sangat berarti dan telah membantu saya melalui berbagai tantangan hingga
akhirnya skripsi ini dapat terselesaikan. Dalam setiap doa yang diam, kamu selalu
bagian yang tidak pernah absen. Terimakasih telah bertahan, mendukung, dan
menerima versi diriku yang mungkin tak selalu kuat.

10. Taqiyya Hanifah. Sahabat kecilku sekaligus partner dalam proses tugas
akhir. Terimakasih telah menjadi bagian dari perjalanan hidupku, meskipun jalan
kita tak selalu sama tapi dukunganmu tak pernah berubah, terimakasih telah
bertahan sampai kita menyelesaikan tugas akhir bersama, saling menyemangati,

atau sekedar menenangkan satu sama lain. Semoga keberhasilan ini bukanlah
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akhir, tapi awal dari perjalanan yang lebih luar biasa, dan semoga persahabatan
ini tetap abadi

11. Shawa Nadiah. adikku tersayang. Terimakasih telah memberi semangat
dalam perjalanan panjang ini, kau mungkin belum sepenuhnya mengerti apa
yang sedang mba perjuangkan, tapi kehadiranmu selalu berhasil menguatkan,
keluarga dan termasuk kamu adalah alasan terbesar untuk terus maju. Semoga
suatu hari nanti, kamu pun akan meraih mimpi besarmu.

12. Tiwi, Eka, Shinta, Diva (iskun). Terimakasih teman seperjuangan sejak
masa maba, yang tumbuh bersama dalam tawa, tangis, tugas, dan segala
kekacuan dunia perkuliahan, hingga momen saling menyemangati skripsi, kini
tak terasa kami lulus bersama, langkah kita menuju dunia baru, tapi semua yang
kita lalui akan tetap hidup dalam hati. Terimakasih telah bersama

13. Difka adela. Terimakasih sudah menjadi partner sekaligus tim selama tugas
akhir karya iklan ini. Meski sering berbeda pendapat, tekanan waktu, dan
kelelahan, kita mampu menyelesaikan tugas akhir ini dengan baik. Semoga kerja
sama ini menjadi pengalaman berharga.

14. Nafisha Irdina. Terimakasih kepada teman saya yang dengan tulus
memberikan bantuan selama kegiatan tugas akhir iklan pada tim kami, kehadiran
dan kebaikan hatimu dalam memberikan akses, serta mendukung kegiatan kami,
memberikan pengalaman dan' inspirasi. Terimakasih atas kepercayaan, kerja
sama, dan kemurahan hatimu.

15. Echa, Rahma, Putri, teman semasa SMA saya. Terimakasih meskipun jarak
dan kuliah kita berbeda, kalian selalu hadir ditengah kesibukan masing- masing,
kalian masih mau mendengarkan keluh kesahku, dan tempat bermain disaat aku
merasa lelah. Kita terus tumbuh dan saling mendukung satu sama lain dengan
cara kita masing — masing.

16. Dan untuk semua pihak yang tidak bisa disebutkan satu per-satu, penulis
ingin menyampaikan rasa terimakasih kepada pihak yang telah mendoakan dan
memberikan dukungan, tanpa dukungan kalian, skripsi ini tidak akan

terselesaikan.
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Semoga kebaikan dan kontribusi yang diberikan dapat menjadi amal baik
dan Allah selalu memberikan rahmat dan karunia — Nya kepada kita semua untuk
mencapai segala yang kita impikan. Bantuan perhatian yang telah diberikan
sangat berarti, akhir kata, semoga karya ini dapat memberikan manfaat bagi

pembaca dan pihak — pihak yang berkepentingan.

Malang, 2 Juni 2025
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