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ABSTRAK

ABSTRAK

Nabila Indar Ainur. 202110040311271, Teknik Komunikasi Persuasif dalam Media Sosial
TikTok (Analisis Isi dalam Konten Self Love pada Akun TikTok @aldila.aap). Skripsi
Sarjana llmu Komunikasi, Fakultas llmu Sosial dan Imu Politik, Universitas
Muhammadiyah Malang, 2025,

Fenomena pemicu konten bertema self love di TikTok menggambarkan kebutuhan generasi muda
untuk membangun citra diri yang positif dilihat dari tingkat kecemasan atas keraguan masa depan
di usia remaja. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana penerapan
komunikasi persuasif yang dilakukan oleh akun Tik Tok @aldila.aap pada konten self love. Metode
penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kualitatif dengan teknik
pengumpulan data dokumentasi melalui hasil tangkapan layar pada 14 konten dalam akun TikTok
@aldila.aap yang ditentukan berdasarkan kategori tertentu. Analisis ini dilakukan dengan
menggunakan konsep teknik komunikasi persuasif milik Onong Uchjana Effendy, yang meliputi
teknik asosiasi, teknik integrasi, teknik ganjaran, teknik tataan, dan teknik red hirring. Hasil
penelitian menunjukan bahwa @aldila.aap menerapkan kelima teknik komunikasi persuasif.
Teknik asosiasi dan teknik integrasi sering mengaitkan pengalaman pribadi agar terkesan adanya
perasaan senasib, lalu teknik ganjaran memberikan penawaran berupa janji, teknik tataan yang
sering muncul dalam bentuk dukungan dengan bahasa yang nyaman dan akrab seusia anak muda,
sementara teknik red hirring cenderung mengalihkan topik utama dengan topik yang dikuasai.
Berdasarkan hasil analisis, dapat disimpulkan bahwa konten TikTok bertema self love pada akun
Tik Tok @aldila.aap dalam menerapkan teknik komunikasi persuasif menggunakan kalimat yang
disusun dengan matang dan tersusun untuk memperkuat dan meyakinkan audiens pada pesan yang
disampaikan agar membangun emosional antara persuader dengan audiens sehingga pesan yang
disampaikan bisa diterima dengan baik. Hal ini menunjukan keberhasilan @aldila.aap sebagai
konten kreator dalam penyampaian edukasi terkait self love yang ditujukan untuk anak remaja
yang mengalami kecemasan dalam penerimaan diri melalui konten akun TikTok.

Kata Kunci : Teknik Komunikasi Persuasif, Konten Kreator, TikTok, Self Love
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