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KATA PENGANTAR 

Mengawali segalanya dengan nama Allah Yang Maha Pengasih lagi Maha 

Penyayang, Bismillahirrahmanirrahim. Segala puji dan syukur setinggi-tingginya 

penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT, Tuhan yang menggenggam setiap takdir dan 

membentangkan setiap jalan. Atas rahmat dan karunia-Nya pula, penulis akhirnya 

diberikan kekuatan untuk merampungkan sebuah babak penting dalam perjalanan ini: 

Skripsi berjudul “Self Disclosure Melalui Second Account di Media Sosial Instagram 

Sebagai Sarana Ekspresi Diri (Studi pada Anggota PERHUMAS Muda Malang Raya 

Periode IX)”, sebagai syarat untuk meraih gelar Sarjana Ilmu Komunikasi (S.I.Kom.). 

Perjalanan ini tentulah tidak selalu mulus. Ada tanjakan terjal dan tikungan 

tajam, ada badai yang menguji dan pelangi yang menenangkan. Namun, di setiap 

episode tersebut, penulis senantiasa belajar untuk memetik hikmah, dengan keyakinan 

penuh bahwa skenario yang Allah tuliskan adalah cerita yang terbaik. Karena sejatinya, 

Dia-lah yang paling tahu apa yang terbaik bagi hamba-Nya. 

Sebagai penutup dari perjalanan ini, dan dengan segenap kerendahan hati, 

izinkan penulis menghaturkan terima kasih terdalam serta permohonan maaf kepada 

pihak-pihak yang telah menjadi sistem pendukung terhebat dalam seluruh proses ini: 

1. Terima Kasih kepada Allah SWT, Maha segalanya, yang telah memberikan 

hamba kenikmatan yang tiada batasnya. Yang juga memberikan hamba 

kekuatan dalam menghadapi semua rintangan yang terjadi. Tak lupa juga telah 

memberikan kesehatan bagi hamba. 

2. Untuk Mami tersayang, Seputri Awaluantin. Terima kasih untuk setiap 

untaian doa yang tak pernah putus, yang menjadi sumber kekuatan bagi penulis 

untuk mampu berdiri tegar melewati segalanya hingga detik ini. Kasih sayang 

Mami yang tak terbatas dan setiap tetes keringat dalam perjuangan 

membesarkan penulis adalah anugerah terbesar yang tak akan pernah bisa 

terbalaskan. Untuk Papi penulis, Terima kasih atas pundak yang tak pernah 

lelah menopang, atas segala ikhtiar dan dedikasi terbaik untuk memastikan 

jalan penulis selalu terbuka. Doa penulis tak akan pernah putus untuk Mami 

dan Papi, semoga selalu dalam lindungan Allah SWT dan dianugerahi usia yang 
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berkah. Semoga anakmu ini masih diberikan kesempatan untuk membawa 

kalian ke surga-Nya. 

3. Ucapan terima kasih yang tulus juga penulis sampaikan kepada seluruh 

keluarga besar Program Studi Ilmu Komunikasi Universitas 

Muhammadiyah Malang, secara khusus kepada segenap Bapak dan Ibu 

Dosen, terima kasih atas segala dedikasi, kesabaran, dan jerih payah dalam 

membimbing dan membagikan ilmu. Setiap materi dan nasihat yang telah 

diberikan akan senantiasa menjadi bekal dan penerang jalan bagi penulis. 

Apresiasi yang sama besarnya juga terhatur kepada seluruh staf administrasi 

Program Studi yang telah banyak membantu kelancaran proses akademik dan 

administratif penulis. Semoga setiap tetes keringat dan kebaikan yang telah 

diberikan menjadi ladang amal jariyah yang pahalanya tak pernah putus bagi 

Bapak, Ibu, dan seluruh staf sekalian. Aamiin 

4. Terima kasih yang sebesar-besarnya penulis sampaikan kepada dosen 

pembimbing, Bapak Sugeng Winarno, S.Sos., M.A., atas bimbingan dan 

dedikasi Bapak yang luar biasa dalam mengarahkan penulis dari awal hingga 

akhir penyelesaian skripsi ini. Meskipun tidak selalu mudah, arahan Bapak 

yang tegas pada akhirnya sangat membantu penulis untuk menghasilkan karya 

yang lebih baik. Semua nasihat dan dukungan Bapak akan selalu penulis 

kenang. Semoga Allah SWT senantiasa menganugerahkan kesehatan dan 

keberkahan kepada Bapak dan keluarga. 

5. Untuk saudara tak sedarah: Rajwa Syarifah Putri, Dewinta Nurmalia 

Darmawan Soenardi, dan Clara Oktavia Firdaus. Jalinan persahabatan kita 

yang terbentang tulus sejak bangku SMP adalah sebuah anugerah. Terima kasih 

untuk segenap jiwa dan raga yang kalian curahkan, untuk setiap cinta, 

dukungan, dan pelukan hangat yang menjadi penguat dikala rapuh. Penulis 

sadar, tanpa kalian di sisi, kehampaan dan kebingungan mungkin akan menelan 

penulis setelah musibah yang terjadi di masa lalu. Meskipun rintangan kerap 

mewarnai perjalanan kita, rasa syukur atas kehadiran kalian melampaui kata-
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kata. Kalian adalah bukti bahwa keluarga tidak harus terikat oleh darah. 

Semoga Allah SWT menjaga ikatan persahabatan kita kekal selamanya. 

6. Rasa terima kasih yang teramat dalam juga penulis haturkan kepada Papa 

Hendri Simbolon dan Mama Erlina. Sosok orang tua kedua yang 

membukakan pintu hati dan rumahnya saat penulis terpuruk dalam musibah. 

Ketulusan dan cinta yang Papa dan Mama berikan membuat penulis merasa 

diterima sebagai putra sendiri. Doa terbaik penulis panjatkan, semoga Papa dan 

Mama selalu dilimpahi kesehatan dan keberkahan selalu. 

7. Untuk sahabat terbaik penulis, Annisa Rizky Alfiani. Terima kasih telah 

menjadi teman seperjalanan penulis sejak kita di bangku SMP. Penulis tidak 

akan pernah lupa setiap dorongan semangat dan afirmasi positif yang Fani 

berikan, yang hingga kini menjadi bekal untuk terus bertahan. Terima kasih 

juga untuk Ebes dan Emes Fani yang sudah begitu baik dan membuka pintu 

rumah dengan hangat, membuat penulis bisa ikut merasakan indahnya memiliki 

keluarga seperti kalian. Semoga segala kebaikan yang Fani dan keluarga 

berikan, dibalas berlipat ganda oleh-Nya. Sehat dan bahagia selalu. 

8. Untuk sahabat terbaik penulis, Lily Arissa Maharani, yang telah menjadi 

teman seperjalanan terbaik sejak masa SMA hingga kini. Penulis sangat 

bersyukur atas kehadiran Lily dalam kehidupan penulis, dan di balik semua itu, 

meskipun penulis merasa Lily tidak tahu diri, tapi penulis yakin terdapat sosok 

yang teramat tulus dan peduli. Rasa terima kasih yang sama tulusnya juga 

penulis haturkan kepada Ayah dan Bunda Lily atas segala kebaikan dan 

perhatian yang tak pernah putus, dan membentuk sebuah kehangatan yang 

sangat berarti. Semoga setiap kebaikan dan ketulusan Lily beserta keluarga 

mendapat balasan terbaik dan limpahan berkah dari Allah SWT. 

9. Untuk Faishal Faqih Firdian, terima kasih telah menjadi sumber ketenangan 

di tengah lelahnya perjuangan dan penyemangat terhebat saat penulis merasa 

down, dan tetap hadir di setiap momen-momen kehidupan perkuliahan. Terima 

kasih untuk setiap dukungan, doa, dan pengertian yang kau berikan kepada 

penulis. Perjalanan ini terasa jauh lebih ringan karena dilalui bersamamu. Tiada 
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kata yang dapat mewakilkan perasaan penulis selai: Terima kasih untuk 

segalanya. 

10. Ucapan terima kasih tulus penulis sampaikan kepada sahabat-sahabat 

seperjuangan di dunia perkuliahan: Pradita Putri Aulia, Alifa Ainnur Ditha, 

M. Aldebaran Prabhaswara, Meilinda Tri Nur Nisa, Della Puspita 

Syahputri, Saddam Ariq Firmansyah, dan Fatimah Az Zahra. Kehadiran 

kalian telah mengubah dunia perkuliahan yang penuh tantangan menjadi sebuah 

perjalanan yang begitu menyenangkan dan penuh makna. Terima kasih atas 

setiap tawa, dukungan, dan motivasi yang membuat penulis bertahan dan terus 

melangkah maju. Setiap momen yang kita lalui bersama akan selamanya terukir 

sebagai kenangan terindah dalam hidup penulis. Sungguh, jika waktu bisa 

diputar kembali, penulis akan selalu memilih kalian untuk menjadi teman 

seperjalanan di babak kehidupan ini. Doa terbaik penulis panjatkan untuk kalian 

semua, semoga kesuksesan senantiasa menyertai langkah kalian ke depan. 

Tetaplah menjadi pribadi yang hebat, baik hati, dan rendah hati dimanapun 

kalian berada. Semoga kebahagiaan selalu menemukan jalan untuk 

menghampiri kalian. 

11. Secara khusus, penulis ingin menghaturkan terima kasih kepada para sahabat 

seperjuangan: M. Kaffi Ichsan, Bryan Sarwana Firmansyah, Bella Aulia 

Noor Rachmadanti, Elma Bilqis Zahrani, Nabila Indar Ainur, dan 

Mutiara Nahyati. Terima kasih atas segala curahan tenaga, waktu, dan 

semangat yang kalian berikan selama masa-masa sulit pengerjaan skripsi. 

Segala bentuk dukungan dari kalian menjadi pilar kekuatan hingga penulis 

mampu menyelesaikan tugas akhir ini. Semoga Allah SWT membalas setiap 

kebaikan kalian dengan pahala yang berlipat ganda dan membukakan jalan 

kesuksesan yang cerah di masa depan. 

12. Untuk kelompok Public Relations 1 hingga 3 yang selalu setia, Eustacio 

Creative, terima kasih atas dedikasi luar biasa yang telah kalian tunjukkan. 

Setiap pasang surut yang kita hadapi bersama bukanlah rintangan, melainkan 

proses yang menempa kebersamaan kita dan melahirkan cerita-cerita tak 
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terlupakan. Penulis merasa terhormat telah dipercaya menjadi bagian dari tim 

ini. Melalui Eustacio, penulis tidak hanya mendapatkan kesempatan untuk 

berkembang di bidang Public Relations dan desain, tetapi juga belajar pelajaran 

berharga tentang kerja tim, tentang bagaimana menyatukan berbagai pemikiran 

untuk mencapai satu tujuan bersama. Semoga pintu kesuksesan senantiasa 

terbuka lebar bagi setiap anggota Eustacio Creative di jalan yang kalian pilih 

masing-masing. 

13. Penghargaan dan terima kasih yang tulus penulis sampaikan kepada segenap 

pengurus dan anggota PERHUMAS Muda Malang Raya Periode IX. Terima 

kasih atas kesempatan berharga yang telah diberikan kepada penulis untuk 

menjadikan organisasi ini sebagai objek penelitian dalam penyelesaian tugas 

akhir. Apresiasi tertinggi juga diberikan kepada Alvi, Azmi, Della, Farahinas, 

dan Kaffi yang telah berkenan meluangkan waktu dan berpartisipasi aktif 

sebagai subjek dalam penelitian ini. Bantuan dan kerja sama yang tulus dari 

rekan-rekan sekalian sangatlah berarti bagi kelancaran studi penulis. Semoga 

segala bentuk kebaikan dan informasi yang telah diberikan mendapat balasan 

terbaik dari Tuhan Yang Maha Esa. 

14. Terdapat rasa terima kasih yang teramat personal untuk mereka yang musiknya 

menjadi bagian tak terpisahkan dari cerita penulis: One Direction, 5 Seconds 

of Summer, dan Day6. Karya-karya kalian bukan sekadar lagu, melainkan 

sahabat setia dalam perjalanan dari bangku SMP hingga hari ini. Kalian adalah 

suara di kala sunyi dan energi di saat lelah, terutama ketika penulis berjuang 

menyelesaikan tugas akhir ini. Kebahagiaan sederhana namun mendalam yang 

kalian hadirkan adalah sesuatu yang tak ternilai. Dan sebagai harapan terdalam, 

semoga suatu hari nanti penulis memiliki kesempatan untuk berterima kasih 

secara langsung. Untuk semua rasa itu, hanya ada satu cara terbaik untuk 

mengungkapkannya, seperti yang dinyanyikan oleh ABBA: So I say thank you 

for the music, the songs I'm singing. Thanks for all the joy they're bringing. 



 

xix 
 

15. Terima kasih juga untuk Kopi Tuku, Toko Kopi Jaya, dan Kopi Brewok 

Prime atas dukungan kafein yang tak pernah putus, yang telah mengubah 

malam-malam penuh kantuk menjadi halaman-halaman penuh tulisan. 

16. Dan kepada pihak-pihak yang tidak bisa saya sebutkan satu persatu, Terima 

kasih sedalam-dalamnya saya ucapkan atas dukungan serta segala bantuan yang 

telah diberikan. 

17. Terakhir, untuk Zahrin Qodrina Aqmari: Finally, you did it! Setelah semua 

kerja keras perjuangan yang kamu hadapi selama ini, pencapaian kamu 

sekarang masih menjadi sebuah langkah awal untuk memulai kehidupan yang 

baru. Terima kasih, karena telah memilih untuk bertahan sejauh ini. Kamu jauh 

lebih hebat dari yang pernah aku kira! 
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