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ABSTRAK

" Maraknya konten endorsement di media sosial menandai terjadinya komodifikasi komunil
“ - ~informasi, konten dan interaksi sosial di media mulai diperdagangkan atau diperju
o' mmmmmmwmwmmmmm'
© kepercayaan audiens. Penclitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan bagaimana pe
|l : kmmwmoukmwmmmmﬂummmmmmmm
yang digunakan dalam penelitian ini adalah kualitatif deskriptif dengan fokus analisis pada lima aspek
utama etika komunikasi digital, wxummmmmmmmmmm
penelitian menunjukkan bahwa aspek akurasi diterapkan melalui riset mandiri, uji coba produk, serta
penyampaian  informasi yang telah terbukti. Aspek kejelasan terlihat dari pemilihan bahasa yang sesuai
mmmwm.mrmkmmmmmw &
Aspek objektivitas melalui pengemasan konten yang sesuai niche akun, penggunaan frasa tertentu,
penggunaan sistem rating, serta sikap professional atas hubungan kerja sama dengan brand. Aspek
keadilan diwujudkan melalui diskusi awal dengan brand, keterbukaan atas kritik dan saran serta tidak
menampilkan nama brand lain dalam konten bartle. Terakhir, aspek responsibilitas diterapkan oleh :
influencer melalui keikutsertaan dalam pelatihan atau gathering serta evaluasi berkala dengan segala fitur 5
yang ada di media sosial.

B

Kata kunci: etika komunikasi digital, komodifikasi komunikasi, influencer, konten endorsement i
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