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ABSTRAK

Saffania Athasya, 202010040311065. Skripsi. Pengaruh Terpaan Isu Politik di
Instagram terhadap Preferensi Mahasiswa pada Isu Pilpres 2024, Program
Studi llmu Komunikasi, Fakultas llmu Sosial dan Hmu Politik, Universitas
Muhammadiyah Malang, 2023

Kata Kunci: Terpaan Isu Politik, Media Sosial, Preferensi Politik, Pilpres 2024

Media sosial Instagram menjadi platform penting untuk menyebarkan
informasi politik dan mempengaruhi opini publik. Mahasiswa merupakan
konstituen politik yang banyak menggunakan Instagram sebagai sumber informasi
Penelitian ini ingin mengungkapkan bagaimana terpaan isu politik di Instagram
mempengaruhi preferensi mahasiswa terhadap isu Pilpres 2024,

Penelitian ini menggunakan teori Agenda Setting, di mana agenda media
memiliki kemampuan untuk mempengaruhi preferensi publik terhadap sejumiah
isu, termasuk isu politik dengan topik tertentu. Media sosial Instagram menjadi
sarana infronasi isu Pilpres 2024 sehingga diperkirakan dapat mempengaruhi
agenda dan preferensi mahasiswa terhadap isu Pilpres 2024. Semakin banyak isu
politik yang diangkat dan ditonjolkan di Instagram, dapat mempengaruhi preferensi
mereka dalam memilih calon presiden.

Penelitian ini dilakukan dengan pendekatan kuantitatif secara survey
terhadap mahasiswa Ilmu Komunikasi FISIP Universitas Muhammadiyah Malang
(UMM) Angkatan 2020. Kuesioner diberikan kepada sampel mahasiswa
yang memenubhi kriteria. Data yang terkumpul dianalisis menggunakan uji koefisien
korelasi nilai Pearson Correlation. Setelah itu, menggunakan uji determinasi untuk
menganalisis penelitian ini.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa uji korelasi Pearson Correlation
sebesar 0,5433 dan uji determinasi sebesar 29,5%, maka terpaan isu politik di
Instagram berpengaruh signifikan terhadap preferensi mahasiswa di Pilpres 2024.
Penelitian ini dinyatakan H1 diterima dan terverifikasi bahwa teori Agenda Setting
masih relevan terkait media sosial dapat mempengaruhi preferensi atau agenda
seseorang. Dengan demikian maka dapat disimpulkan bahwa Instagram merupakan
salah satu media yang dapat mempengaruhi preferensi mahasiswa dalam konteks
isu Pilpres 2024 di kalangan mahasiswa.

Malang, 18 Agustus 2023 Meagetshuil,
Peneliti Dosen Pembimbing
= :”:—5 [~
Saffania Athasya Nn! rullab, $.Sos, M.Si.
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