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ABSTRAK

Happy Dimas Pangestu, 20181031031104 1, Fakultas limu Sosial dan Imu Polink
Program Studi Sosiologi, Hiperealitas fashion Tiktok (Studs Pada Mahasiswa Fisip
Di Universitas Muhammadiyah Malang), 1) Dr. Muhammad Hayat, MA 2) Lualuk

Dwi Kumalasari, M.Si

Fenomena hiperealitas fashion di TikTok sangat berpengaruh dalam
membentuk gaya berpakaian dan identitas fashion digital di kalangan mahasiswa
Fakultas Ilmu Sosial dan Iimu Politik Universitas Muhammadiyah Malang. Stud:
ini mengeksplorasi bagaimana konten fashion di TikTok memediasi persepsi dan
praktik berpakaian mahasiswa, yang berdampak pada perilaku konsumtif serta
konstruksi identitas yang semakin dipengaruhi oleh media sosial. Dengan
pendekatan kualitatif fenomenologis, ditemukan bahwa mahasiswa tidak hanya

menjadi konsumen pasif, tetapi juga kreator konten aktif dalam mereproduksi tren

Jashion digital. Algoritma personal TikTok dan fitur interaktif mendorong
internalisasi hiperealitas fashion, di mana batas antara realitas dan representasi
menjadi kabur. Temuan ini mengungkap dinamika konsumsi dan produksi fashion
digital yang membentuk citra diri dan pola konsumsi mahasiswa di era media sosial.

Kata Kunci: hiperealitas fushion, TikTok, mahasiswa.
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ABSTRACT
Happy Dimas Pangestu, 201810310311041, Facully of Social and Political
Sciences, Sociology Study Program, The Hyperreality of TikTok fashion (4 Study
on Students of the Faculty of Social and Political Sciences al Universitas
Muhammadiyah Malang), 1) Dr. Muhammad Hayat, MA 2) Luluk Dwi Kumalasari,
M.Si

The phenomenon of fashion hyperreality on TikTok strongly influences
clothing style and digital fashion identity among students of the Faculty of Social
and Political Sciences at Universitas Muhammadiyah Malang. This study explores
how TikTok fashion content mediates students’ perceptions and clothing practices,
impacting consumer behavior and identity construction shaped by social media.
Using a qualitative phenomenological approach, it finds that students are not only

passive consumers but also active content creators reproducing digital fashion
trends. TikTok's personalized algorithm and interactive features promote the
internalization of fashion hyperreality, blurring the line between reality and
representation. The findings reveal dynamic consumption and production of digital

Jashion shaping students’ self-image and consumption patterns in the social media
era.

Keywords: fashion hyperreality, TikTok, student.
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