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ABSTRAKSI

Nama : HAZAIRIN FAHMI

Nim 201810110311057

Judul : PELANGGARAN MEREK DAGANG DALAM
FASHION KASUS DAN SOLUSI HUKUM DI ERA
DIGITAL

Pembimbing : 1. Sofyan Arief, S.H., M.Kn
2. Nur Putri Hidayah, S.H., M.H

Perkembangan pesat ekonomi digital, khususnya pada industri fashion, diiringi
dengan eskalasi pelanggaran merek dagang yang semakin masif dan terorganisir.
Fenomena ini tidak hanya menimbulkan kerugian ekonomi yang signifikan bagi
pemegang merek sah, tetapi juga menciptakan ketidakpastian hukum karena
mekanisme penegakan konvensional terbukti kurang efektif di lingkungan virtual
yang tanpa batas. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis efektivitas
penegakan hukum terhadap pelanggaran merek dagang fashion di ruang digital
serta mengidentifikasi kendala yang dihadapi dalam implementasinya. Metode
yang digunakan adalah yuridis-sosiologis dengan pendekatan perundang-
undangan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa pelanggaran merek dagang di
platform digital terjadi secara sistematis melalui penjualan produk palsu,
penggunaan logo tanpa izin, -dan manipulasi nama merek. Pembahasan
mengungkap bahwa kendala utama dalam penegakan hukum meliputi sifat delik
aduan, beban pembuktian yang berat, prinsip safe harbor yang membatasi
tanggung jawab platform, serta rendahnya kesadaran hukum di kalangan
konsumen dan pelaku usaha. Rekomendasi yang diajukan mencakup reformasi
regulasi ‘menuju model tanggung jawab proaktif (notice and stay down),
peningkatan kapasitas penegak hukum dalam forensik digital, serta edukasi publik
untuk menciptakan ekosistem digital yang adil dan berkelanjutan.

Kata Kunci : Pelanggaran Merek; Industri Fashion; Platform Digital
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ABSTRACT

Nama : HAZAIRIN FAHMI

Nim 201810110311057

Judul : PELANGGARAN MEREK DAGANG DALAM
FASHION KASUS DAN SOLUSI HUKUM DI ERA
DIGITAL

Pembimbing : 1. Sofyan Arief, S.H., M.Kn
2. Nur Putri Hidayah, S.H., M.H

The rapid development of the digital economy, particularly in the fashion
industry, is accompanied by an escalation of trademark infringement that is
increasingly massive and organized. This phenomenon not only incurs significant
economic losses for legitimate mark holders, but also creates legal uncertainty as
conventional enforcement mechanisms prove less effective in the borderless
virtual environment. This study aims to analyze the effectiveness of legal
enforcement against trademark infringement in the digital fashion industry and to
identify the challenges in its implementation. The research employs a sociological
juridical method using statutory approaches. The findings reveal that trademark
violations on digital platforms occur systematically through the sale of counterfeit
products, unauthorized use of logos, and brand name manipulation. The
discussion highlights key obstacles such as the complaint-based nature of
offenses, heavy burden of proof, the safe harbor principle limiting platform
liability, and low legal awareness among consumers and business actors. The
recommendations include regulatory reform toward a proactive liability model
(notice and stay down), enhanced digital forensic capacity for law enforcement,
and public education campaigns to foster a fair and sustainable digital ecosystem.

Keyword : Trademark Infringement ; Fashion Industry ; Digital Platforms
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