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ABSTRAK

Penelitian ini -bertujuan untuk menganalisis pengaruh pengetahuan
lingkungan dan kepedulian lingkungan terhadap niat beli produk makanan
organik. Penelitian-ini melibatkan 100 responden dengan Karakteristik usia, jenis
kelamin, pekerjaan, dan pendapatan yang bervariasi. Data dikumpulkan melalui
kuesioner dengan skala Likert dan dianalisis menggunakan regresi  linier
berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa pengetahuan lingkungan memiliki
pengaruh positif dan signifikan terhadap niat beli produk makanan organik.
Responden yang memiliki pengetahuan lebih baik mengenai dampak lingkungan
dari pilihan konsumsi mereka cenderung lebih memilih produk organik. Selain itu,
kepedulian lingkungan juga berperan penting, terutama terkait dengan dampaknya
terhadap kesehatan pribadi, keberlanjutan alam, dan kesejahteraan sosial.
Responden dengan tingkat kepedulian yang tinggi terhadap isu lingkungan
menunjukkan niat beli yang lebih besar terhadap produk organik. Penelitian ini
menyarankan agar produsen dan pemangku kepentingan meningkatkan edukasi
tentang keberlanjutan lingkungan dan manfaat produk organik. Hal ini dapat
memperkuat niat beli konsumen dan mendukung upaya peningkatan konsumsi
produk ramah lingkungan.

Kata Kunci: Pengetahuan Lingkungan, Kepedulian Lingkungan, Niat Beli,
Makanan Organik
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ABSTRACT

This study aims to analyze the effect of environmental knowledge and
environmental concernon purchase intention of organic food products. This study
involved 100 respondents with varying characteristics of age, gender, occupation,
and income. Data were collected through a questionnaire with a Likert scale and
analyzed using multiple linear regression. The results showed that environmental
knowledge has a positive and significant influence on the purchase intention of
organic food products. Respondents who have better knowledge about the
environmental impact of their consumption choices tend to prefer organic
products.  In addition, environmental concerns also play an important role,
especially in relation to the impact on personal health, natural sustainability, and
social welfare. Respondents with a high level of concern for environmental issues
showed greater purchase - intention towards organic products. This research
suggests that producersand stakeholders  should increase education about
environmental - sustainability and the benefits of organic products. This can
strengthen consumer purchase - intention and support efforts to increase
consumption of environmentally friendly products.

Keywords: Environmental Knowledge, Environmental Concern, Purchase
Intention, Organic Food
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