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Sultan Muhammad Thoriq, 201810050311146, Ilmu Pemerintahan, Fakultas Ilmu 

Sosial dan Politik, Evaluasi Pengembangan Ekonomi Kreatif Dalam Rangka 

Mendorong Sektor Pariwisata Kota Merauke (Studi Kasus Dinas Pariwisata 

Merauke), Dosen Pembimbing Dr. Saiman, M.Si 

ABSTRAK 

Ekonomi kreatif merupakan sektor yang kini semakin mendapat perhatian 

dalam pembangunan ekonomi, baik di tingkat nasional maupun internasional. Di 

Indonesia, sektor ini berkembang pesat, mencakup berbagai subsektor seperti seni, 

desain, kuliner, mode, media, dan pariwisata. Di sisi lain, Kota Merauke, sebagai 

salah satu kota di Provinsi Papua, memiliki berbagai potensi alam dan budaya yang 

berharga, namun belum sepenuhnya dimanfaatkan untuk mengembangkan sektor 

pariwisatanya. Adapun tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui bagaimana 

program dan capaian yang diterapkan oleh Dinas Pariwisata Kota Merauke dalam 

pengembangan ekonomi kreatif berbasis pariwisata dan untuk mengetahui 

bagaimana tantangan yang dihadapi oleh Kota Merauke dalam mengembangkan 

sektor pariwisata sebagai bagian dari ekonomi kreatif. 

Pendekatan yang digunakan dalam penelitian ini adalah pendekatan 

kualitatif. Penelitian kualitatif menurut Bogdan dan Taylor merupakan prosedur 

penelitian yang menghasilkan data deskriptif berupa kata-kata tertulis atau lisan 

dari orang-orang dan perilaku yang dapat diamati. Peneliti menjadi instrumen 

utama dalam menggali data dan informasi secara langsung dari narasumber melalui 

wawancara mendalam, observasi, serta dokumentasi. Dalam penelitian ini, data 

yang akan dikumpulkan berupa transkrip wawancara, dokumentasi (foto/video), 

catatan lapangan, serta dokumen resmi yang berkaitan dengan program 

pengembangan ekonomi kreatif di Kota Merauke. 

Hasil Penelitian ini menunjukan Dalam rangka mendorong pertumbuhan 

sektor ekonomi kreatif yang sejalan dengan pengembangan pariwisata di daerah, 

Dinas Pariwisata Kota Merauke telah merancang dan menjalankan sejumlah 

program strategis. Program-program ini ditujukan untuk memberdayakan pelaku 

ekonomi kreatif lokal agar mampu mengembangkan usahanya secara berkelanjutan. 

Berdasarkan hasil wawancara dengan Bapak Benhur Rentandatu, SE, program yang 

dilaksanakan tidak hanya berfokus pada pemberian bantuan, tetapi juga mencakup 

proses identifikasi pelaku usaha, peningkatan kapasitas sumber daya manusia, serta 

fasilitasi pemasaran produk. Dinas Pariwisata Kota Merauke telah menetapkan dan 

melaksanakan sejumlah program strategis dalam pengembangan ekonomi kreatif 

berbasis pariwisata.  

Kata Kunci: Pengembangan Ekonomi Kreatif, Dinas Pariwisata, Kota Merauke. 
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Sultan Muhammad Thoriq, 201810050311146, Government Science, Faculty of 

Social and Political Sciences, Evaluation of Creative Economy Development in 

the Framework of Encouraging the Tourism Sector of Merauke City (Case Study 

of the Merauke Tourism Office), Supervisor Dr. Saiman, M.Si. 

ABSTRACT 

The creative economy is a sector that is now increasingly receiving attention 

in economic development, both at the national and international levels. In 

Indonesia, this sector is growing rapidly, covering various subsectors such as art, 

design, culinary, fashion, media, and tourism. On the other hand, Merauke City, as 

one of the cities in Papua Province, has various valuable natural and cultural 

potentials, but has not been fully utilized to develop its tourism sector. The purpose 

of this study is to determine the programs and achievements implemented by the 

Merauke City Tourism Office in developing a tourism-based creative economy and 

to determine the challenges faced by Merauke City in developing the tourism sector 

as part of the creative economy. 

The approach used in this study is a qualitative approach. Qualitative 

research according to Bogdan and Taylor is a research procedure that produces 

descriptive data in the form of written or spoken words from people and observable 

behavior. Researchers are the main instruments in digging up data and information 

directly from sources through in-depth interviews, observations, and 

documentation. In this study, the data to be collected are in the form of interview 

transcripts, documentation (photos/videos), field notes, and official documents 

related to the creative economy development program in Merauke City. 

The results of this study indicate that in order to encourage the growth of 

the creative economy sector in line with tourism development in the region, the 

Merauke City Tourism Office has designed and implemented a number of strategic 

programs. These programs are intended to empower local creative economy actors 

to be able to develop their businesses sustainably. Based on the results of the 

interview with Mr. Benhur Rentandatu, SE, the programs implemented do not only 

focus on providing assistance, but also include the process of identifying business 

actors, increasing human resource capacity, and facilitating product marketing. The 

Merauke City Tourism Office has determined and implemented a number of 

strategic programs in developing a tourism-based creative economy.  

Keywords: Creative Economy Development, Tourism Office, Merauke City. 
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