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ABSTRAK

Syahnaz Raiyan Nandya, 2025, 202110360311340, Universitas Muhammadiyah Malang, Fakultas
Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Program Studi Hlubungan Internasional, Strategi Nation Branding
Bhutan Melalui Kampanye “Believe Bhutan”, Dosen Pembimbing I: Dedik Fitra Suhermanto,
M.Hub.Int, Dosen Pembimbing II: Muhammad Fadzryl Adzmy, M.A.

Penelitian ini bertujuan untuk menjelaskan bagaimana strategi nation branding yang diterapkan oleh
Bhutan melalui kampanye Believe Bhutan dalam upaya mempromosikan pariwisatanya dengan
menggunakan pendekatan nation branding dari Keith Dinnie yang fokus pada tiga poin utama yaitu
nation brand identity, communicators of nation brand identity, dan brand image. Masih terbatasnya
penelitian yang membahas secara mendalam bagaimana Bhutan membangun dan menggambarkan citra
negaranya di tingkat internasional menjadi dasar pentingnya penelitian ini. Metode penelitian yang
digunakan adalah penelitian deskriptif. Hasil penelitian menunjukkan bahwa kampanye ini menekankan
nilai-nilai khas Bhutan seperti Gross National Happiness, kelestarian lingkungan, dan warisan budaya
sebagai identitas utama yang dikomunikasikan oleh pemerintah, pelaku pariwisata melalui sosial media.
Strategi ini efektif dalam membentuk citra positif Bhutan di mata internasional sebagai negara kecil yang
mengedepankan keseimbangan antara kemajuan dan spiritualitas. Temuan ini memberikan kontribusi
dalam memahami bagaimana nation branding dapat digunakan sebagai alat diplomasi publik dan
pembentukan citra negara secara strategis.

Kata Kunci: Nation Branding, Gross National Happiness, Believe Bhutan.

Malang, 05 Juni 2025

Peneliti,

Sy Raiyan Nandya

Menyetujui,
Pembimbing I, Pembimbing II,

O A - W\Q o~ /
Dedik Fitra Suermanto, . Muhammad Fadzryl Adzmy,

M.Hub.Int M.A.



ABSTRACT

Syahnaz Raiyan Nandya, 2025, 202110360311340, University of Muhammadiyah Malang, Faculty
of Social and Political Science, International Relation Study Program, Bhutan's Nation Branding
Strategy Through the "Believe Bhutan" Campaign, Advisor I: Dedik Fitra Suhermanto, M.Hub.Int,
Advisor II: Muhammad Fadzryl Adzmy, M.A.

This study aims to explain how the nation branding strategy is implemented by Bhutan through the
Believe Bhutan campaign in an effort to promote its tourism using Keith Dinnie's nation branding
approach which focuses on three main points, namely nation brand identity, communicators of nation
brand identity, and brand image. The limited research that discusses in depth how Bhutan builds and
describes its country's image at the international level is the basis for the importance of this study. The
research method used is descriptive research. The results of the study show that this campaign
emphasizes Bhutan's unique values such as Gross National Happiness, environmental sustainability, and
cultural heritage as the main identities communicated by the government, tourism actors through social
media. This strategy is effective in forming a positive image of Bhutan in the eyes of the international
community as a small country that prioritizes a balance between progress and spirituality. This finding
contributes to understanding how nation branding can be used as a tool of public diplomacy and
strategically shaping the country's image.

Keywords: Nation Branding, Gross National Happiness, Believe Bhutan.

Malang, 05 June 2025

Researcher,
Syahnaz Raiyan Nandya
Approved,
Advisor I, Advisor II,
L

( e gﬁ 1
Dedik Fitra Suheymanto, Muhammad Fadzryl Adzmy,
M.Hub.Int M.A
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