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ABSTRAK

Tugas akhir yang berjudul ”Implementasi Rencana Kerja Pemasaran Produk
Tabungan Simpanan Pedesaan Pada PT. Bank Rakyat Indonesia (Persero) Unit
Nglegok Cabang Blitar” bertujuan untuk mengetahui implementasi rencana
kerja pemasaran dan mekanisme pembukaan rekening simpedes. Pemasaran
memiliki tujuan diantaranya mengenalkan produk yang dimiliki suatu
perusahaan guna meningkatkan ketertarikan nasabah untuk melakukan
pembelian jasa yang telah tersedia yaitu produk tabungan simpedes. Tabungan
simpedes sangat cocok untuk masyarakat dengan ekonomi menengah
kebawah karena dapat dimiliki dengan persyaratan yang mudah

Metode yang dipakai adalah deskriptif kualitatif dengan menelaah prosedur
pembukaan tabungan simpedes dan strategi pemasaran layanan tabungan
berjenis simpedes serta mengetahui perkembangan kuantitas nasabah yang
dimiliki PT. Bank Rakyat Indonesia (Persero) Unit Nglegok.

Hasil penulisan menunjukkan strategi pemasaran pada PT. Bank Rakyat
Indonesia (Persero) Unit Nglegok yaitu strategi marketing mix yang biasa
memperhatikan tempat, produk, harga dan juga promosi. Perkembangan
tabungan tahun ini mengalami kenaikan karena pelaksanaan marketing mix
yang bagus

Kata Kunci : Simpedes, Pemasaran, Nasabah, Pemasaran Campuran

ABSTRACT

The final project entitled "Implementation of the Marketing Work Plan for Rural
Savings Savings Products at PT. Bank Rakyat Indonesia (Persero) Nglegok Unit,
Blitar Branch" aims to determine the implementation of the marketing work
plan and the mechanism for opening a Simpedes account. Marketing has the
aim of introducing products owned by a company in order to increase customer
interest in purchasing available services, namely Simpedes savings products.
Simpedes savings are very suitable for people with lower middle class
economies because they can be owned with easy requirements

The method used is descriptive qualitative by examining the procedure for
opening Simpedes savings and marketing strategies for Simpedes savings
services and knowing the development of the quantity of customers owned by
PT. Bank Rakyat Indonesia (Persero) Nglegok Unit.



The results of the writing show the marketing strategy at PT. Bank Rakyat
Indonesia (Persero) Nglegok Unit, namely the marketing mix strategy which
usually pays attention to place, product, price and also promotion. The
development of savings this year has increased due to the implementation of a
good marketing mix
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