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ABSTRAK 

 

Anggun Puti Agista, 201810040311187, Ilmu Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial 

dan Ilmu Politik, Universitas Muhammadiyah Malang, Pengemasan Konten 

Visual Instagram Ikabama Sebagai Penyampaian Informasi 

Pembimbing : Dr. S.sos. JOKO SUSILO, M.Si 

Kata Kunci : Konten visual, New media, Instagram, Penyampaian informasi 

 

 Internet adalah perkembangan terbesar dalam teknologi komunikasi saat ini yang 

memasuki era komunikasi dua arah. Media sosial menjadi wadah komunikasi utama 

karena memiliki banyak manfaat. Pemanfaatan media sosial sebagai media komunikasi 

digunakan untuk kegiatan mahasiswa di internal kampus yaitu IKABAMA UMM. Tujuan 

dari penelitian ini untuk mengetahui Bagaimana pengemasan konten visual instagram 

ikabama sebagai penyampaian informasi,dengan menggunakan model New Media 

Theory Pierre Levy. 

 Penelitian ini menggunakan konsep empat pilar strategi media sosial yang 

dikemukakan oleh Lom Safko dan David K, untuk menganalisis konten @ikabamaumm 

sebagai media informasi di media sosial instagra. Pada konsep tersebut 6 konsep Made to 

stick dalam pengemasan konten yang mudah diingat dan dipahami yaitu 

simple,unexpected,concrete,credible,emotions,dan stories. 

Dasar penelitian ini adalah kualitatif tipe penelitian deskriptif. Sampel penelitian 

ini ditentukan melalui purposive sampling yaitu kadiv advertise ikabama dan tim kreatif. 

Memperoleh data dengan wawancara dan observasi. Lalu dianalisis dengan analisis data 

kualitatif dengan keabsahan data menggunakan triangulasi sumber.  

Berdasarkan hasil penelitian, disimpulkan bahwa pengemasan konten visual 

instagram ikabama yang dilakukan oleh kadiv advertise dan tim kreatif dalam 

menyampaikan informasi telah berjalan dengan sesuai rencana. Pengemasan instagram 

dengan strategi konten yang bervariasi dan terkini, serta responsif terhadap saran. 

Penggunaan tools dan insight instagram juga membantu dalam pengambilan keputusan 

terkait waktu posting dan jenis konten yang digunakan. Instagram juga dimanfaatkan 

sebagai sarana komunikasi, khususnya dalam kegiatan unit kampus. IKABAMA aktif 

dalam menyampaikan informasi melalui konten visual dan mengoptimalkan pembuatan 

content plan. rapat dan evaluasi karna kendala atau hambatan. Elemen desain yang 

digunakan adalah tipografi, warna, gambar atau ilustrasi dan tata letak atau layout. 
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