
ANALISIS ISI KOMPUTASIONAL PADA KOMENTAR AKUN 

INSTAGRAM @gerakanbds 
 

 

SKRIPSI 

Diajukan kepada Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

Universitas Muhammadiyah Malang 

Sebagai Persyaratan Memperoleh Gelar Sarjana (S-1) 
 

 

 

 

 

Oleh: 

Elma Bilqis Zahrani 

202110040311375 

 

Dosen Pengampu: 

Moch. Fuad Nasvian, S.I.Kom., M.I.Kom 

 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG 

TAHUN 2025 



i  

LEMBAR PERSETUJUAN 
 



ii  

LEMBAR PENGESAHAN 
 



iii  

LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI 
 



iv  

SURAT PERTANYAAN HASIL KARYA 
 



v  

SURAT KETERANGAN SIAP DI UJI 
 

 



vi  

SURAT KETERANGAN BEBAS KULIAH 
 



vii  

LEMBAR PERSETUJUAN DETEKSI PLAGIASI 
 

 



viii  

HASIL CEK PLAGIASI 
 



ix  

BERITA ACARA SEMINAR HASIL 
 



x  

DAFTAR HADIR SEMINAR HASIL 
 



xi  

BERITA ACARA BIMBINGAN SKIRPSI 
 



xii  

ABSTRAK 
 



xiii  

 

ABSTRACT 
 

 



xiv  

KATA PENGANTAR 

Segala puji dan syukur penulis haturkan kepada Allah Subhanahu wa Ta'ala atas berkat, 

petunjuk, dan karunia-Nya, sehingga penulis berhasil menyelesaikan skripsi ini yang berjudul 

“Analisis Isi pada Instagram Gerakan Boikot, Divestasi, dan Sanksi Israel di Indonesia 

(Studi pada Akun Instagram @gerakanbds, Januari – September 2024)”. Semoga 

shalawat dan salam senantiasa dilimpahkan kepada Nabi Muhammad Shallallahu 'alaihi wa 

sallam, yang merupakan contoh utama bagi umat manusia dalam berpikir, berperilaku, dan 

mengambil tindakan. 

Skripsi ini disusun untuk memenuhi salah satu syarat guna mendapatkan gelar Sarjana 

Ilmu Komunikasi di Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Muhammadiyah 

Malang. Selama penyusunan skripsi ini, penulis menemui berbagai rintangan, baik di bidang 

akademik maupun dalam hal pribadi. Namun, dengan adanya doa, dukungan, serta bantuan 

dari berbagai pihak, akhirnya skripsi ini dapat diselesaikan dengan baik. 

Sebagai bentuk penghargaan dan rasa terima kasih, penulis ingin menyampaikan 

apresiasi yang sebesar-besarnya kepada semua pihak yang telah membantu, baik secara 

langsung maupun tidak langsung, dalam proses penyusunan skripsi ini. Ucapan terima kasih 

secara khusus akan penulis sampaikan pada bagian berikutnya sebagai wujud rasa hormat dan 

penghargaan yang tulus. 

1. Prof. Dr. Nazaruddin Malik, M. Si. selaku Rektor Universitas Muhammadiyah 

Malang. 

2. Prof Dr. Muslimin Machmud, M. Si. selaku Dekan Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu 

Politik Universitas Muhammadiyah Malang yang juga melalui karya-karyanya telah 

memberikan inspirasi dan referensi yang berharga selama penyusunan skripsi ini. 

3. Nasrullah, S. Sos, M. Si. selaku Ketua Program Studi Ilmu Komunikasi Universitas 

Muhammadiyah Malang. 

4. Moch. Fuad Nasvian, S.I.Kom., M.I.Kom. selaku Dosen Pembimbing yang dengan 

kesabaran dan ketelatenan membimbing setiap proses penyelesaian skripsi ini, 

memberikan arah yang jelas dan saran yang membangun demi kesempurnaan karya 

ini. 

5. Keluarga tercinta, Kakek Abu, Nenek Iji, Bapak, Mama, Mama Nona, Bude Utami, 

Om Faisal, dan saudara-saudara tercinta Abang Alfi serta Adek Kayra, yang selalu 

menjadi sumber semangat, doa yang tiada henti, serta tempat berlindung dalam suka 

dan duka. 

6. Sahabat-sahabat sejati, Lilis, Rani, Atun, Nabila, dan Lulu, yang selalu ada sebagai 



xv  

teman untuk berbagi cerita, penguat jiwa di saat senang maupun sedih. 

7. Rekan-rekan seperjuangan dari awal hingga akhir perkuliahan, Bella, Mega, dan 

Dharma, Zahrin, Faqihyang tanpa henti menemani perjalanan akademis dengan 

dukungan, semangat, dan kesbersamaan yang tak ternilai. 

8. Teman-teman masa kecil dan satu kampung halaman, Ira, Fidyah, Fais Ramadhan, 

dan Fais Kholik, yang selalu siap memberikan dukungan dalam situasi apapun, 

terutama saat menghadapi tantangan. 

9. Selain itu, saya menyampaikan rasa terima kasih saya kepada diri saya sendiri atas 

ketekunan, kesabaran, dan keberanian untuk terus maju meskipun kadang-kadang 

saya jenuh, gelisah, dan panik. Selain memperkuat jiwa dan karakter saya, 

perjalanan ini memberikan pelajaran berharga. 

Saya sadar sepenuhnya bahwa karya ini masih jauh dari sempurna. Oleh karena itu, saya 

mengharapkan kritik dan saran yang membangun demi pengembangan dan 

penyempurnaan di masa yang akan datang. Semoga segala usaha dan kerja keras ini 

mendapat ridha Allah Subhanahu wa Ta'ala, serta memberikan manfaat yang sebesar- 

besarnya bagi ilmu pengetahuan dan masyarakat luas. 



xvi  

DAFTAR ISI 

 

 

 

 

LEMBAR PERSETUJUAN ......................................................................................................... 1 

LEMBAR PENGESAHAN ........................................................................................................... 2 

LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI ........................................................................................ 3 

SURAT PERTANYAAN HASIL KARYA ................................................................................. 4 

SURAT KETERANGAN SIAP DI UJI ....................................................................................... 5 

SURAT KETERANGAN BEBAS KULIAH .............................................................................. 6 

LEMBAR PERSETUJUAN DETEKSI PLAGIASI .................................................................. 7 

HASIL CEK PLAGIASI .............................................................................................................. 8 

BERITA ACARA SEMINAR HASIL ......................................................................................... 9 

DAFTAR HADIR SEMINAR HASIL ....................................................................................... 10 

BERITA ACARA BIMBINGAN SKIRPSI .............................................................................. 11 

ABSTRAK ................................................................................................................................... 12 

ABSTRACT ................................................................................................................................. 13 



xvii  

KATA PENGANTAR ................................................................................................................. 14 

DAFTAR ISI................................................................................................................................ 16 

DAFTAR GAMBAR ................................................................................................................... 12 

DAFTAR TABEL ....................................................................................................................... 13 

BAB I .............................................................................................................................................. 1 

PENDAHULUAN .......................................................................................................................... 1 

1.1 Latar Belakang ............................................................................................................ 1 

1.2 Rumusan Masalah ....................................................................................................... 8 

1.4 Tujuan Penelitian ........................................................................................................ 8 

1.5 Manfaat Penelitian ...................................................................................................... 8 

1.5.1 Praktis .......................................................................................................................... 8 

1.5.2 Akademis ...................................................................................................................... 8 

BAB II TINJAUAN PUSTAKA ................................................................................................... 9 

2.1 Analisis Isi (Content Anaylisis) .................................................................................. 9 

2.2 Komunikasi ................................................................................................................ 10 

2.2.1 Definisi dan Fungsi Komunikasi .............................................................................. 10 

2.2.2 Unsur-Unsur Komunikasi ........................................................................................ 11 



xviii  

2.3 New Media (Media Baru) ......................................................................................... 12 

2.3.1 Konsep New Media (Media Baru) ........................................................................... 12 

2.4 Media Sosial ............................................................................................................... 14 

2.4.1 Konsep Dasar Media Sosial ...................................................................................... 14 

2.4.2 Jenis-jenis Media Sosial ............................................................................................ 15 

2.4.3 Fungsi Media Sosial .................................................................................................. 16 

2.4.4 Karakteristik Media Sosial ....................................................................................... 17 

2.5 Instagram sebagai Saluran Komunikasi ................................................................. 18 

2.5.1 Fungsi dan Fitur Instagram ..................................................................................... 18 

2.5.2 Peran Instagram Aktivisme Digital / Komunikasi ................................................. 18 

2.6 Gerakan Boikot, Divestasi, dan Sanksi ................................................................... 19 

2.7 Struktur Kategorisasi ............................................................................................... 20 

2.8 Teori Keterlibatan Audiens ...................................................................................... 21 

2.9 Teori Konsumerisme Politik .................................................................................... 23 

2.9 Teori Aksi Kolektif Digital ....................................................................................... 23 

2.10 Penelitian Terdahulu ................................................................................................ 24 

3.1 Paradigma Penelitian ................................................................................................ 34 



xix  

BAB III METODE PENELITIAN ............................................................................................ 34 

3.2 Pendekatan Penelitian............................................................................................... 34 

3.3 Tipe dan Dasar Penelitian ........................................................................................ 35 

3.4 Waktu Pengambilan Data ........................................................................................ 35 

3.5 Fokus Penelitian ........................................................................................................ 35 

3.6 Unit Analisis ............................................................................................................... 35 

3.7 Tabel Kategorisasi ..................................................................................................... 36 

3.8 Teknik Pengumpulan Data ....................................................................................... 38 

3.9 Teknik Analisis Data ................................................................................................. 39 

3.10 Uji Tringulasi dan Keabsahan Menggunakan Alat ............................................... 39 

BAB IV ......................................................................................................................................... 41 

HASIL DAN PEMBAHASAN ................................................................................................... 41 

4.1 Gambaran Umum Objek .......................................................................................... 41 

4.1.1 Gerakan BDS (Boikot, Divestasi, dan Sanksi) ........................................................ 41 

4.1.2 Official Instagram Gerakan BDS Indonesia (@gerakanbds) ............................... 41 

4.2 Deskripsi Hasil ........................................................................................................... 43 

4.2.1 Wordcloud ................................................................................................................. 43 



xx  

4.2.2 Corpus Word Network ............................................................................................. 44 

4.2.3 Tabel Corpus ............................................................................................................. 45 

4.3 Kategorisasi ................................................................................................................ 47 

4.4 Pembahasan Data ...................................................................................................... 50 

4.4.1 Isu Sosial dan Politik ................................................................................................. 50 

4.4.2 Target Boikot ............................................................................................................. 52 

4.4.3 Metode dan Strategi .................................................................................................. 55 

BAB V .......................................................................................................................................... 58 

KESIMPULAN DAN SARAN ................................................................................................... 58 

5.1 Kesimpulan ............................................................................................................................ 58 

5.1 Saran .......................................................................................................................... 58 

5.1.1 Praktis ........................................................................................................................ 58 

5.1.2 Akademis .................................................................................................................... 59 

DAFTAR PUSTAKA .................................................................................................................. 60 

LAMPIRAN-LAMPIRAN .......................................................................................................... 68 
 



xii  

DAFTAR GAMBAR 

Gambar 1. 1 Penetrasi internet Indonesia di tahun 2025 pada website ................... 3 

Gambar 1. 2 Salah satu konten visual pada akun Instagram ................................... 5 

Gambar 2. 1 Model Komunikasi Lasswell ............................................................ 11 

 



xiii  

DAFTAR TABEL 

Tabel II. 1 Penelitian terdahulu berdasarkan kasus ................................................ 24 

Tabel II. 2 Penelitian terdahulu berdasarkan kasus ................................................ 25 

Tabel II. 3 Penelitian terdahulu berdasarkan metode ............................................. 27 

Tabel II. 4 Penelitian terdahulu berdasarkan metode ............................................. 27 

Tabel II. 5 Penelitian terdahulu berdasarkan teori .................................................. 29 

Tabel II. 6 Penelitian terdahulu berdasarkan teori .................................................. 30 

Tabel II. 7 Penelitian terdahulu berdasarkan teori .................................................. 32 

Tabel III. 1 Struktur Kategorisasi ........................................................................... 36 

Tabel IV. 1 Table Corpus ...................................................................................... 45 

Tabel IV. 2 Tabel Analisis ..................................................................................... 47 



60  

DAFTAR PUSTAKA 

Andini, W., Fitriani, D., dan Purba, L. K. N. (2023). Paradigma Penelitian 

Kuantitatif Dalam Jurnal Ilmiah Metodologi Penelitian Kuantitatif. 

Tarbiyah: Jurnal Ilmu Pendidikan Dan Pengajaran, 1, 6–12. 

https://jurnal.diklinko.id/index.php/tarbiyah/https://jurnal.diklinko.id/index. 

php/tarbiyah/ 

Afif, Z., Azhari, D. S., Kustati, M., dan Sepriyanti, N. (2023). Penelitian ilmiah 

(kuantitatif) beserta paradigma, pendekatan, asumsi dasar, karakteristik, 

metode analisis data dan outputnya. Innovative: Journal of Social Science 

Research, 3(3), 682–693. https://doi.org/10.55883/innovative.v3i3.2260 

Al Munawar, F. A., Azmi, M., dan Rohmanan, M. (2025). Diskursus Fatwa MUI 

No. 83 Tahun 2023 tentang dukungan terhadap Palestina dan seruan boikot 

produk pro-Israel. Jurnal Bimas Islam, 17(2), 329–364. 

https://doi.org/10.58518/al-faruq.v3i1.2610 

Anjani, S., dan Irwansyah, I. (2020). Peranan Influencer Dalam 

Mengkomunikasikan Pesan Di Media Sosial Instagram [the Role of Social 

Media Influencers in Communicating Messages Using Instagram]. 

Polyglot: Jurnal Ilmiah, 16(2), 203-229. 

Asmarantika, R. A., Prestianta, A. M., dan Evita, N. (2022). Pola konsumsi media 

digital dan berita online Gen Z Indonesia. Jurnal Kajian Media, 6(1), 1–14. 

https://doi.org/10.24329/jkm.v6i1.103 

Assegaf, A. H., Faizin, F., dan Tandio, T. (2022). Memahami 

komunikasilingkungan dan framing sebagai praksis perubahan sosial. 

Jurnal Wacana Ilmiah Ilmu Komunikasi. 

Astari, N. (2021). Sosial media sebagai media baru pendukung media massa untuk 

komunikasi politik dalam pengaplikasian teori agenda setting: Tinjauan 

ilmiah pada lima studi kasus dari berbagai negara. Jurnal Teknologi dan 

Sistem Informasi Bisnis3(1), 131–142. 

https://doi.org/10.47233/jteksis.v3i1.188 

Ahmad, J. (2018). Desain Penelitian Analisis Isi (Content Analysis). Jurnal Analisis 

Isi. https://doi.org/10.13140/RG.2.2.12201.08804 

BDS Indonesia. (n.d.). Tentang BDS Indonesia. BDS Indonesia. 

https://doi.org/10.55883/innovative.v3i3.2260
https://doi.org/10.58518/al-faruq.v3i1.2610
https://doi.org/10.24329/jkm.v6i1.103
https://journal.moestopo.ac.id/index.php/wacana/article/download/1831/947
https://journal.moestopo.ac.id/index.php/wacana/article/download/1831/947
https://journal.moestopo.ac.id/index.php/wacana/article/download/1831/947
https://journal.moestopo.ac.id/index.php/wacana/article/download/1831/947
https://doi.org/10.47233/jteksis.v3i1.188


61  

https://gerakanbds.id/tentang 

BDS Movement. (n.d.). What is BDS?. BDS Movement. 

https://bdsmovement.net/what-is-bds 

Bennett, W. L., dan Segerberg, A. (2012). The logic of connective action: Digital 

media and the personalization of contentious politics. Information, 

Communication dan Society,15(5), 739–768. 

https://doi.org/10.1080/1369118X.2012.670661 

Bennett, W. L., dan Segerberg, A. (2013). "The Logic of Connective Action: Digital 

Media and the Personalization of Contentious Politics." 

Castells, M. (2012). Networks of Outrage and Hope: Social Movements in the 

Internet Age. Polity Press. 

Chusna, R. (2021). Aktivisme Digital dan Pengaruh Media Sosial dalam Perubahan 

Sosial. Jurnal Ilmu Komunikasi, 14(2), 115-128. 

Chusna, A. (2021). Gerakan #dirumahaja sebagai Aktivisme Digital pada Akun 

Media Sosial Najwa Shihab. KAMBOTI: Jurnal Ilmu Sosial Dan 

Humaniora, 1(2), 125–132. 

DataReportal, We Are Social, dan Meltwater. (2025). Digital 2025: Indonesia. 

https://datareportal.com/reports/digital-2025-indonesia 

Direktorat Jenderal Informasi dan Komunikasi Publik. (2022). Kliktivisme dalam 

Penolakan Kebijakan Kereta Gantung. Jakarta: Kementerian Komunikasi 

dan Informatika Republik Indonesia. PPI_Rahmat Alfiandi Hidayat 

(190603015 ).pdf 

Denzin, N. K. (2017). The research act: A theoretical introduction to sociological 

methods. Routledge. 

Ermawati, E., Husaini, A., dan Pakkawaru, I. (2020). Pengaruh Penggunaan Media 

Sosial Terhadap Keputusan Pembelian Kuota Internet Pada Mahasiswa 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam IAIN Palu. Jurnal Ilmu Ekonomi Dan 

Bisnis Islam, 2(1), 36-58. 

Entman, R. M. (1993). Framing: Toward Clarification of a Fractured Paradigm. 

Journal of Communication, 43(4), 51–58. https://doi.org/10.1111/j.1460- 

2466.1993.tb01304.x 

Fuchs, C. (2020). Communication and capitalism: A critical theory (p. 406). 

https://gerakanbds.id/tentang
https://bdsmovement.net/what-is-bds
https://doi.org/10.1080/1369118X.2012.670661
https://datareportal.com/reports/digital-2025-indonesia


62  

University of Westminster Press. 

Ginting, R., Yulistiyono, A., Rauf, A., Manullang, S. O., Siahaan, A. L. S., 

Kussanti, D. P., ... dan Effendy, F. (2021). Etika komunikasi dalam media 

sosial: Saring sebelum sharing (Vol. 1). Penerbit Insania. 

Hadi S, I. B., Pratiwi Kurniawan, E., dan Irwansyah, I. (2021). Agenda setting 

dalam isu-isu kontemporer di seluruh dunia. Jurnal Teknologi dan Sistem 

Informasi Bisnis, 3(1), 105–119. https://doi.org/10.47233/jteksis.v3i1.188 

Herlina, O. (2024). AGENDA SETTING MEDIA DALAM PEMBERITAAN 

PERANG  ISRAEL-PALESTINA  DI  CNN.  COM  DAN  AL 

JAZEERA.COM. Jurnal Ilmu Komunikasi AKRAB, 8(2). 

Hallahan, K., et al. (2007). Defining Strategic Communication. International Journal 

of Strategic Communication, 1(1), 3–35. 

Hill, A. (2019). Media Experiences: Engaging with Drama and Reality Television. 

Routledge. 

Hayat, M. A., Jayadiningrat, S., Wibisono, G., & Iyansyah, M. I. (2021). Peran Media 

Sosial Dalam Komunikasi Politik. Jurnal Indonesia Sosial Teknologi: p– 

ISSN, 2723, 6609. 

Harianto, YA (2022). Mendefinisikan Ulang Komunikasi Persuasif., osf.io, 

<https://osf.io/preprints/sdzn8/> 

Indrawan, J., & Ilmar, A. (2020). Kehadiran media baru (new media) dalam proses 

komunikasi politik. Medium, 8(1), 1-17. 

Juliswara, V., dan Muryanto, Y. (2022). Model penanggulangan hoax mengenai 

berita Covid-19 untuk pengembangan literasi digital masyarakat di 

Indonesia. Jurnal  Komunikasi, 14(2), 123–135. 

https://doi.org/10.24912/jk.v14i2.12345 

Joyce, M. (2010). Digital Activism Decoded: The New Mechanics of Change. 

McQuail, D. (2010). Mass Communication Theory (6th ed.). SAGE 

Publications Ltd. 

Kaplan, A. M., dan Haenlein, M. (2010). Users of the world, unite! The challenges 

and opportunities of Social Media. Business Horizons, 53(1), 59–68. 

https://doi.org/10.1016/j.bushor.2009.09.003 

Karunia, H., Ashri, N., dan Irwansyah, I. (2021). Fenomena penggunaan media 

https://doi.org/10.47233/jteksis.v3i1.188
https://doi.org/10.24912/jk.v14i2.12345
https://doi.org/10.1016/j.bushor.2009.09.003


63  

sosial: Studi pada teori Uses and Gratification. Jurnal Teknologi dan Sistem 

Informasi Bisnis, 3(1), 92–104. https://doi.org/10.47233/jteksis.v3i1.280 

Khairunisa, A. H., Rosyidin, M., dan Alfian, M. F. (2022). Memori Dan Trauma 

Dalam Hubungan Internasional: Dukungan Austria Terhadap Israel Dalam 

Melawan Aksi Boikot, Divestasi, Dan Sanksi (BDS). Journal of 

International Relations Diponegoro, 8(1), 46-60. 

Kurnia, N., & Savirani, A. (2020). Big Data untuk Ilmu Sosial, antara Metode Riset 

dan Realitas Sosial. Yogyakarta: Gadjah Mada University Press. 

Kriyantono, R. (2021). Teknik Praktis Riset Komunikasi. Jakarta: Prenada Media. 

Krippendorff, K. (2018). Content Analysis: An Introduction to Its Methodology. 

Sage Publications. 

Kumara, D. Z. P. (2024). Analisis Gerakan “Boikot Israel” Terhadap Kebijakan 

Impor Produk Pro Israel Ke Indonesia. PERSPEKTIF, 13(3), 727-735. 

Kurniawan, D. (2018). Komunikasi model lasswell dan stimulus-organism- 

response dalam mewujudkan pembelajaran menyenangkan. Jurnal 

Komunikasi Pendidikan, 2(1), 60-68. 

Kozinets, R. (2019). Netnography: The essential guide to qualitative social media 

research. 

Leong, C., Pan, S. L., Bahri, S., dan Fauzi, A. (2019). Social media empowerment 

in social movements: Power activation and power accrual in digital 

activism. European Journal of Information Systems, 28(2), 173–204. 

https://doi.org/10.1080/0960085X.2018.1512944 

Luik, J. (2020). Media Baru (Pertama). Kencana. 

Makrufah, S., dan Fahrurrozi, A. (2024). Analisis isi kuantitatif dalam komunikasi 

digital: Pendekatan berbasis media sosial. Jurnal Komunikasi Indonesia, 

12(1), 45–60. 

Mamondol, M. R. (2021). Metode penelitian pendekatan kuantitatif. Penerbit 

Media Sains Indonesia. 

McQuail, D. (2010). McQuail’s Mass Communication Theory. Sage. 

Mercea, D. (2016). Digital prefigurative participation: The entwinement of online 

communication and offline participation in protest events. New Media dan 

Society, 18(1), 165–182. https://doi.org/10.1177/1461444814530095 

https://doi.org/10.47233/jteksis.v3i1.280
https://doi.org/10.1080/0960085X.2018.1512944
https://doi.org/10.1177/1461444814530095


64  

Micheletti, M., dan Stolle, D. (2007). Mobilizing consumers to take responsibility 

for global social justice. The ANNALS of the American Academy of Political 

and Social Science, 611(1), 157–175. 

https://doi.org/10.1177/0002716206298712 

Miller, A. (2018). Text mining digital humanities projects: Assessing content 

analysis capabilities of Voyant Tools. Journal of Web Librarianship, 12(3), 

169–197. 

Mucharam, A. (2022). Membangun Komunikasi publik yang efektif. Ikon--Jurnal 

Ilmiah Ilmu Komunikasi, 27(1), 71-82. 

Mulyana, N. I., dan Wijayanti, Q. A. N. (2024). Teori komunikasi agenda-setting 

dalam K-Pop: Peran media terhadap motivasi, kepuasan, dan loyalitas fans 

dalam mendukung grup idola. Journal Sains Student Research, 2(1), 201– 

214. 

Munandar, A., Yaasin, M. S., dan Firdaus, R. A. (2023). Analisis sentimen netizen 

Indonesia mengenai boikot produk. Tauhidinomics: Journal of Islamic 

Banking and Economics, 3(1), 23-40. 

Muslim, M. (2018). Varian-varian paradigma, pendekatan, metode, dan jenis 

penelitian dalam ilmu komunikasi. Media Bahasa, Sastra, dan Budaya 

Wahana, 1(10). 

Mustofa, A., Mustikasari, M., dan Sehabudin, D. (2025). MUI fatwa authority: 

Social movement to boycott Israeli products through Instagram social 

media. Jurnal Analisa Sosiologi, 14(1), 42–49. 

Https:’//doi.org/10.15575/jim.v6i1.43721 

Mak, M. K., Li, M., & Rojas, H. (2024). Social media and perceived political 

polarization: Role of perceived platform affordances, participation in 

uncivil political discussion, and perceived others’ engagement. Social 

Media+ Society, 10(1), 20563051241228595. 

Majelis Ulama Indonesia. (2023). Fatwa MUI No. 83/2023. 

Mulyono, F. (2021). Dampak media sosial bagi remaja. Jurnal Simki Economic, 4(1), 

57-65. 

Neuman, W. L. (2020) . Social research methods: Qualitative and quantitative 

approaches (8th ed.). Pearson. nggraeni, D. S. (2020). Framing Khalayak 

https://doi.org/10.1177/0002716206298712
https://doi.org/10.15575/jim.v6i1.43721
https://doi.org/10.15575/jim.v6i1.43721
https://journals.telkomuniversity.ac.id/liski/article/download/2519/1264


65  

dan Media Pasca Pemblokiran AksesInternet. LISKI (Lingkar Studi 

Komunikasi). 

Ningrum, A. J., dan Aminulloh, A. (2024). Vigilantisme digital dalam aksi boikot 

produk Israel di media sosial. Jurnal Komunikasi Nusantara, 6(1), 145-160. 

Prayogi, A., dan Kurniawan, M. A. (2024). Pendekatan kualitatif dan 

kuantitatif: Suatu telaah. Complex: Jurnal Multidisiplin Ilmu Nasional, 1(2), 

30–37. 

Nabil, M., Sugandi, S., dan Ghufron, G. (2021). Penggunaan Fitur Instagram Stories 

Sebagai Media Komunikasi Pemasaran Online (Studi Pada Akun Instagram 

@Griizelle.Id). EJournal Ilmu Komunikasi, 9(3), 16–30. 

Nirwana, D. A., dan Khuntari, D. (2021). The Use of Instagram As an Online 

Marketing Communication Medium on @Celyne.Official. Jurnal Ilmiah 

Manajemen    Informasi    Dan    Komunikasi,    5(2),    85. 

https://doi.org/10.55542/jiksohum.v4i2.357 

Prabowo, T. L., & Irwansyah, I. (2018). Media komunikasi digital polisiku: 

pelayanan publik polri kepada masyarakat. Jurnal Studi Komunikasi, 2(3), 

382-402. 

Priadana, M. S., dan Sunarsi, D. (2021). Metodologi penelitian sosial. Penerbit 

Nusantara. 

Puspitarini, D. S., & Nuraeni, R. (2019). Pemanfaatan media sosial sebagai media 

promosi. Jurnal common, 3(1), 71-80. 

Purba, L. K., Fitriani, D., dan Andini, W. (2022). Paradigma Penelitian Dalam 

Jurnal Ilmiah Metodologi Penelitian Kuantitatif. Tarbiyah: Jurnal Ilmu 

Pendidikan dan Pengajaran, 1(1), 6-12. 

Purba, R., Situmorang, J., dan Lumbanraja, P. (2022). Paradigma penelitian dalam 

ilmu sosial: Konsep dan aplikasi. Jurnal Ilmu Sosial dan Humaniora, 11(2), 

123–135. 

Perdana, K. E. (2021). Analisa model komunikasi Lasswell pada halaman “@ 

aswaja_sunda” dalam turut mempertahankan ajaran Islam Ahlussunnah 

Wal Jamaah di media Instagram. The International Journal of Pegon: Islam 

Nusantara Civilization, 5(01), 25-38. 

Purbohastuti, A. W. (2017). Efektivitas media sosial sebagai media promosi. 

https://journals.telkomuniversity.ac.id/liski/article/download/2519/1264
https://journals.telkomuniversity.ac.id/liski/article/download/2519/1264
https://doi.org/10.55542/jiksohum.v4i2.357


66  

Tirtayasa Ekonomika, 12(2), 212-231. 

Papacharissi, Z. (2015). Affective publics: Sentiment, technology, and politics. 

Oxford University Press. 

Prasetya, D., dan Marina, R. (2022). Studi Analisis Media Baru: Manfaat dan 

Permasalahan dari Media Sosial dan Game Online. Telangke:Jurnal 

Telangke   Ilmu  Komunikasi,  4(2),  01–10. 

Ramadani, M., Kurniawan, K., dan Fuadin, A. (2024). Menguak bias media dalam 

pemberitaan konflik Israel-Palestina: Sebuah analisis konten kritis. Jurnal 

Onoma: Pendidikan, Bahasa, dan Sastra, 10(1), 887–905. 

https://doi.org/10.30605/onoma.v10i1.3392 

Ramadhan, D. (2023). Analisis Wacana Multimodal pada Konten Aksi Kamisan di 

Akun Instagram @aksikamisan. Universitas Sriwijaya Repository. 

Reynelda, R., Santoso, A., dan Pratama, B. (2021). Positivisme dalam penelitian 

komunikasi: Teori dan aplikasi. Jurnal Komunikasi Global, 10(1), 25–31. 

Ritonga, E. Y. (2018). Teori agenda setting dalam ilmu komunikasi. Jurnal 

Simbolika: Research and Learning in Communication Study, 4(1), 32–41. 

Rohaya, R., Nasution, M. L. I., dan Dharma, B. (2024). Analisis faktor perilaku 

konsumsi terhadap keputusan boikot produk Israel: Studi kasus pada 

Generasi Z UNIMED. Jurnal Manajemen Terapan dan Keuangan, 13(03), 

1036-1050. 

Rukajat, A. (2018). Pendekatan penelitian kuantitatif: quantitative research 

approach. 

Suherman, A. (2020). Buku Ajar Teori-Teori Komunikasi. Deepublish. 

Schumann, F. R. (2022). Using voyant tools for data mining social media comments 

about a destination: a Guam study. (https://johat.org/wp- 

content/uploads/2022/12/6.pdf ) 

Setyanto, Y., Yasmini, D., dan Sundoro, P. (2021). Teori Framing dalam Konteks 

Agenda Setting pada Media. Ilmu Komunikasi Universitas Tarumanagara. 

Sinclair, S., dan Rockwell, G. (2016). Hermeneutica: Computer-assisted 

interpretation in the humanities. Cambridge, MA: MIT Press. Alhudithi, 

E. (2021). Review of Voyant Tools: See through your text. Language 

Learning dan Technology, 25(3), 43–50. 

https://doi.org/10.30605/onoma.v10i1.3392
https://repository.unsri.ac.id/159800/21/RAMA_69201_07021282025060_0025066003_01_front_ref.pdf
https://repository.unsri.ac.id/159800/21/RAMA_69201_07021282025060_0025066003_01_front_ref.pdf
https://johat.org/wp-
https://johat.org/wp-content/uploads/2022/12/6.pdf
https://lintar.untar.ac.id/repository/penelitian/buktipenelitian_10908007_2A150922161941.pdf#page%3D100
https://lintar.untar.ac.id/repository/penelitian/buktipenelitian_10908007_2A150922161941.pdf#page%3D100


67  

Soraya, I. (2017). Personal Branding Laudya Cynthia Bella Melalui Instagram 

(Studi Deskriptif Kualitatif Pada Akun Instagram @Bandungmakuta). 

Jurnal Komunikasi, 8(2), 30–38. 

Suparno, B. A., Muktiyo, W., dan DN, RR. S. (2016). Media Komuniskasi (Dr. 

Sumarwati, Ed.; 1st ed.). UPT Penerbitan dan Pencetakan UNS (UNS Press) 

Jl. www.unspress.uns.ac.id 

Sugiyono. (2012). Metode penelitian kuantitatif, kualitatif, dan RdanD. Alfabeta. 

Sugiyono. (2023). Metode penelitian kuantitatif (Edisi revisi). Alfabeta. 

Surijah, E. A., Kirana, C. T., Wahyuni, N. P. J. D., Yudi, P. C., dan Astini, N. K. 

B. (2017). Membedah instagram: analisis isi media sosial pariwisata 

Bali.Intuisi: jurnal psikologi ilmiah, 9(1), 1-17. 

Tarsidi, D. Z., Suryadi, K., Budimansyah, D., dan Rahmat, R. (2023). Social media 

usage and civic engagement among Indonesian digital natives: An analysis. 

Jurnal Civics: Media Kajian Kewarganegaraan, 20(2), 257–269. 

https://doi.org/10.21831/jc.v20i2.60812 

Tufekci, Z. (2017). Twitter and Tear Gas: The Power and Fragility of Networked 

Protest. Yale University Press. 

Uth, A. (2022). The role of interactive communication and transparency in audience 

engagement. Journal of Digital Media Studies, 13(2), 45-56. 

Watie, E. D. S. (2011). Komunikasi dan media sosial (communications and social 

media). Jurnal The Messenger, 3(2), 69-74. 

Yosani, C. Teknik Analisis Kuantitatif 1 TEKNIK ANALISIS KUANTITATIF. 

http://www.unspress.uns.ac.id/
https://doi.org/10.21831/jc.v20i2.60812

