PEMAKNAAN KHALAYAK PADA PESAN KAMPANYE YOUTUBE
"CERITA DI BALIK SASA KIDS ADHDTION: MASAKAN LEZAT
UNTUK ANAK ADHD™ (Studi Resepsi pada Ibu dengan
Anak berkondisi Autis di Kota Malang)

SKRIPSI

Diajukan untuk Memenuhi Sebagian Syarat
Memperoleh Gelar Sarjana Ilmu Sosial

dan llmu Politik Program Studi limu

Komunikasi

Nama : Berlian Catherine Zeta
NIM : 202110040311474

Dosen Pembimbing  : Moch. Fuad Nasvian, M.l.Kom.

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG
2025



LEMBAR PENGESAHAN SKRIPSI

= =g

PEMAKNAAN KHALAYAK PADA PESAN KAMPANYE YOUTUBE “CERITA
DI BALIK SASA KIDS ADHDTION: MASAKAN LEZAT UNTUK
ANAK ADHD” (STUDI RESEPSI PADA IBU DENGAN
ANAK BERKONDISI' AUTIS DI KOTA MALANG)

Diajukan Oleh :

BERLIAN CATHERINE ZETA
202110040311474

Telah disetujui
Kamis / 17 Juli 2025 h

Pembimbing I

Moch. Fuad Ngsvian, M.I.Kom.

Wakil Dekan | Ketua Program Studi
Ilmu Komunikasi

Wy,

Nasrullah, M.Si.




LEMBAR PENGESAHAN SKRIPSI

SKRIPSI

Dipersiapkan dan disusun oleh :

Berlian Catherine Zeta
202110040311474

Telah dipertahankan di depan Dewan Penguji Skripsi
dan dinyatakan
LULUS
Sebagai salah satu persyaratan untuk memperoleh gelar
Sarjana ( SI') Ilmu Komunikasi
Kamis, 17 Juli 2025
Dihadapan Dewan Penguji

Dewan Penguji :

1. Dr. Drs. Farid Rusman, M.Si (
2. Rahadi, M.Si (

3. Moch Fuad Nasvian, M.L.LKom (

Mengetahui
Wakil Dekap L Eakultas Ilmu Sosial dan IImu Politik
v;‘/‘.\\?;i-lg\

o,
4 N / 73‘ >
v y ;v




LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI

e Lembar Persetujuan Skripsi
MALANG

Nama : Berlian Catherine Zeta

NIM :202110040311474

Jurusan : Ilmu Komunikasi

Fakultas : Tlmu Sosial & Ilmu Politik

Judul Skripsi  : Analisis Resepsi Khalayak pada Kampanye "Cerita di balik Sasa Kids
ADHDtion: Masakan Lezat untuk Anak ADHD" di Kanal Youtube Sasa Melezatkan (Studi pada
Ibu di Malang Raya dengan Anak Kondisi Autis)

Disetujui,

Pembimbing

Moch. Fuad Nagvian, M.I.LKom

Mengetahui,

Ketua Prodi Ilmu Komunikasi

m//#'l;

Nasrullah, S.Sos, M.Si.

Kampus (4
X Bardung | Jawa Tarut A Rerd ngan Sutams No 188 Madang Jasa T & Raga s No 248 Malang, Jraa Tarer
Porl2 341551 255 ) Poob2 341551 146 (Huntng) L3 (Huntey
FEinE I ReEl T el
E-webmaster@umm ac o



SURAT PERNYATAAN ORISINALITAS

SURAT PERNYATAAN
Yang Bertandatangan di bawah ini :
Nama : Berlian Catherine Zeta
NIM :202110040311474
Program Studi : IiImu Komunikasi
Fakultas : IImu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah Malang

Dengan ini menyatakan dengan sebenar-benarnya bahwa

1. Tugas Akhir dengan Judul :
ANALISIS RESEPSI KHALAYAK PADA KAMPANYE "CERITA DI BALIK SASA KIDS
ADHDTION: MASAKAN LEZAT UNTUK ANAK ADHD" DI KANAL YOUTUBE SASA
MELEZATKAN (STUDI PADA IBU DI MALANG RAYA DENGAN ANAK KONDISI AUTIS)

adalah hasil karya saya dan dalam naskah tugas akhir ini tidak terdapat karya ilmiah yang pemah
diajukan oleh orang lain untuk memperoleh gelar akademik di suatu Perguruan Tinggi, dan tidak
terdapat karya atau pendapat yang pemnah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, baik sebagian
ataupun keseluruhan, kecuali yang secara tertulis dikutip dalam naskah ini dan disebutkan dalam
sumber kutipan dan daftar pustaka.

2. Apabila ternyata di dalam naskah tugas akhir ini dapat dibuktikan terdapat unsur-unsur
PLAGIASI, Saya bersedia TUGAS AKHIR INI DIGUGURKAN dan GELAR AKADEMIK YANG
TELAH SAYA PEROLEH DIBATALKAN, serta diproses sesuai dengan ketentuan hukum yang

berlaku.
3. Tugas akhir ini dapat dijadikan sumber pustaka yang merupakan HAK BEBAS ROYALTY NON
EKSKLUSIF.
Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenar-benamnya untuk dipergunakan sebagaimana
mestinya.
Malang, 30 Juni 2025
Yane Meavatakan,
02AMX3\p887024
erlxn Catherine Zeta
8n
g~ MG JY Ty
i) 1 M. Jawa Torus rabrgan Sulam g v Tanus g s g wa Tame
PENTEICST PEMRRANT T L e
E. webmasterggumm sc @



SURAT KETERANGAN SIAP DIUJI

()

MM

vEHyed SURAT KETERANGAN -
R Nomor : E.6.e/ /FISIP-UMM/V/2025
MUNAMMADIVAN
MALANG
ini kami sampaikan bahwa, mahasi
Nama : Berlian Catherine Zeta
No. Induk Mahasiswa :202110040311474
ﬂ""\ s Program Studi : llmu Komunikasi
UMMPASTI Judul Skripsi : Analisis Resepsi Khalayak pada Kampanye "Cerila di balik
N Sasa Kids ADHDtion: Masakan Lezat untuk Anak ADHD" di
S Kanal Youtube Sasa Melezatkan (Studi pada Ibu di Malang
Raya dengan Anak Kondisi Autis)
Telah melakukan bimbingan Tugas Akhir dan Siap Diuji. Demikian, atas perhatiannya kami
ucapkan banyak terima kasih
Malang, 1 Juli 2025
Dosen Pembimbing
Moch. Fuad Nasvian, M.LKOM
X0
I 'L_. 5%
FASTARS m"n N Whdlony Jama Tesa m:\qn!‘-unm 158 0L JanaTonw “::“"TI 244 M
.0 FEERERS T PETREN T

3
F 062 M1 460 43
£ webmuste funm 3z @

Vi



LEMBAR PERSETUJUAN DETEKSI PLAGIASI

MERATURAN REKTOR NOMOR 2 TAHUN 2017-11-29

Uvae TENTANG
MUHAMMADIVAM
MALANG PELAKSANAAN DETEKSI PLAGIASI PADA KARYA TULIS ILMIAH DOSEN DAN

MAHASISWA DI UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG

LEMBAR PERSETUJUAN
DETEKSI PLAGIASI

SKRIPSI/TESIS/DISERTASI DENGAN JUDUL:*)

ANALISIS RESEPSI KHALAYAK PADA KAMPANYE "CERITA DI BALIK
SASA KIDS ADHDTION: MASAKAN LEZAT UNTUK ANAK ADHD" DI KANAL
YOUTUBE SASA MELEZATKAN (STUDI PADA IBU DI MALANG RAYA DENGAN
ANAK KONDISI AUTIS)

Oleh:

Nama : Berlian Catherine Zeta

NIM  :202110040311474

Telah memenuhi persyaratan untuk dilakukan deteksi plagiasi

Menyetujui,

Malang, 1 Juli 2025

Pembimbing I/Promotor

ch. Fuad Nasvian, M.1.LKom
NIP. 180314101985

—h', § ey, e Tins A 8 Madan Lrwa T Reais N
'GZMIMIZM v €2 341 551 ‘ # Taniw J Ra, No 240 Maing Joan Tang
v (Hunte: oug.:'s ‘l‘gmn. ) 3 Iu‘}nﬁ"nuuuw)

--wm:um ©a

vii



BERITA ACARA SEMINAR HASIL SKRIPSI

BERITA ACARA SEMINAR HASIL TUGAS AKHIR

UNIVERSITAS
MUFHAMMADIYAH
HALANG Pada hari Selasa, 27 Juni 2025
Pukul 19.00
Telah dilaksanakan Seminar Hasil oleh:
Nama Peneliti Berlian Catherine Zeta
NIM 202110040311474
G\
”’1’.‘.‘2&5“ Kosentrasi Studi Ilmu Komunikasi
\_ "";*/ Fakultas Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik
amemis
Judul Skripsi Analisis Resepsi Khalayak pada Kampanye "Cerita di
balik Sasa Kids ADHDtion: Masakan Lezat untuk Anak
ADHD" di Kanal Youtube Sasa Melezatkan (Studi pada
Tbu di Malang Raya dengan Anak Kondisi Autis)
Pembimbing Moch Fuad Nasvian, M.1.LKom
Dosen Penguji 1 Drs. Farid Rusman, M.Si.
Seminar Hasil dilakukan secara daring (Online) melalui platform Zoom Meeting
Dihadiri oleh Dosen Pembimbing dan Dosen Penguji 1 dan sejumlah 10 Mahasiswa
(Daftar Hadir terlampir). Penyajian Seminar Hasil dinyatakan LULUS / TIDAK
LULUS
Malang, 1 Juli 2025
Dosen Pembimbing. Dosen Penguiji,
Moch Fuad Nasvian, M.I.LKom Dr. Drs. Farid Rusman, M.Si.
Mengetahui,
Kaprodi/Sekprodi 1lmu Komunikasi,
,fbm//ﬂq -
STy gAY,

_@ @) Nasrullah, S.Sos, M.Si

Hamnpes | Kampus 8 Hamgus 0
X Dancaurg 1 Vakuny Jows T J Berdurgan Sutam Mo 188 Madarg Jawa Tenur l.%‘hmnnbbmmmhal"ﬂu
PO AT 25 g POt 31551 19 (Hawr P, 1 318 (Hartrg
F 67 340 880 435 d Fae2M1 00 o r -u)umm' d
& webmasie gurm as @

viii



BERITA ACARA BIMBINGAN SKRIPSI

L2 S

BERITA ACARA PEMBIMBINGAN TUGAS AKHIR

Nama : Berlian Catherine Zeta
NIM :202110040311474
program Studi : Iimu Komunikasi
Fakultas : Fakultas Ilmu Sosial dan IImu Politik
Judul Penclitian : Analisis Resepsi Khalayak pada Kampanye "Cerita di
balik Sasa Kids ADHDtion: Masakan Lezat untuk Anak
ADHD" di Kanal Youtube Sasa Melezatkan (Studi pada
1bu di Malang Raya dengan Anak Kondisi Autis)
Pembimbing : Moch Fuad Nasvian, M.I.Kom
Kronologi Bimbingan
Tanggal Keterangan Pel:l:i::;hg
21/01/202 | : Analisis Resepsi Khalayak pada Kampanye "Cerita di
5 | balik Sasa Kids ADHDtion: Masakan Lezat untuk Anak
ADHD" di Kanal Youtube Sasa Melezatkan (Studi pada %
Ibu di Malang Raya dengan Anak Kondisi Autis)
20/03/25 | Konsultasi Bab | ,ﬂ:__
25/03/25 | Konsultasi Draft Wawancara ,H-
05/04/25 | Konsultasi Bab II, Bab 111 N
07/05/25 | Konsultasi Bab IV, Bab VI _H
20/06/25 | Acc untuk Seminar Hasil P!
27/06/25 | Seminar Hasil _”. it
T

Malang, 1 Juli 2025
Dosen Pembimbing,

Moch Fuad Nasvian, M.L.Kom

Gt e Secbissrr oy 15 Moty ot Tanea
bk 24T 1 sk
o7 W




|
|1
I

#“ UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG

TANDA TERIMA PLAGIASI

PROGRAM STUDI da Teri
ILMU KOMUNIKAS] TandaTerima

Plagiasi

Nama
NIM

Hasil Plagiasi ?,7

BAB |

BAB Il

BAB Il

- Berlian  Catvherine

S/ 7

)

)

12

BAB IV o

BAB V 4

BAB VI
PROGAAMBTIBN 202 5

ILAGKH S
UNIVERS UHAMMADIYAH MALANG
M. Dpsuki



ABSTRAK

ABSTRAK

Berlian Catherine Zeta. NIM. 20210040311474. Analisis Resepsi Khalayak pada
Kampanye "Cerita di balik Sasa Kids ADHDtion: Masakan Lezat untuk Anak ADHD" di
Kanal Youtube Sasa Melezatkan (Studi Resepsi pada Ibu di Malang Raya dengan Anak
Kondisi Autis). Skripsi.

Sasa bersama FCN Creative Storikka meluncurkan produk Sasa Kids ADHDtion yang
diperkenalkan melalui kampanye video berdurasi dua menit di kanal Youtube Sasa
Melezatkan. Produk ini diharapkan membantu ibu mengatur takaran bumbu secara lebih
tepat, agar anak tetap dapat menikmati makanan lezat tanpa menimbulkan konsekuensi
negatif terhadap perilaku mereka. Penelitian ini bertujuan untuk memahami bagaimana ibu
dari anak dengan Autism Spectrum Disorder (ASD) memaknai isi kampanye tersebut.
Penelitian menggunakan pendekatan kualitatif tipe interpretif dengan teori resepsi
Encoding/Decoding dari Stuart Hall. Data dikumpulkan melalui Focus Group Discussion
(FGD) dan dokumentasi terhadap lima ibu dari anak autis. Analisis dibagi ke dalam dua
bahasan utama: (1) brand promise Sasa Kids ADHDtion, dan (2) komunikasi verbal dan
nonverbal. Pada aspek brand promise, yang mencakup bantuan dalam memasak, mencegah
perilaku khusus, pemenuhan nutrisi, dan ketertarikan terhadap produk, seluruh subjek
berada pada posisi oposisi. Sementara itu, pada komunikasi verbal dan nonverbal, terdapat
variasi posisi: permainan sensori dan diet dimaknai dominan oleh lima subjek; pemisahan
makanan menunjukkan tiga posisi dominan, satu negosiasi, dan satu oposisi; dan peran ibu
dalam perkembangan anak dimaknai dominan oleh empat dari lima subjek. Temuan dalam
penelitian ini memberikan kontribusi penting terhadap pemahaman mengenai strategi
komunikasi yang efektif dalam kampanye produk lewat media baru Youtube, khususnya
produk yang ditujukan untuk mendukung kebutuhan medis dan kebutuhan anak
berkebutuhan khusus. Kedepannya, strategi kampanye perlu disesuaikan dengan kondisi
sosial, budaya, dan psikologis audiens agar lebih efektif.

Kata Kunci: Kampanye Digital, Media Baru, Youtube, Anak Autis, Analisis Resepsi

Malang, 7 Juli 2025
Dosen Pembimbing Penulis
Moch. Fuad Nasvian., M.1.Kom, Berlian Catherine Zeta
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Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah Subhanahu wa Ta’ala atas
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berbagai tantangan serta dinamika yang tidak sepenuhnya berada dalam kendali,

atas izin dan pertolongan-Nya, seluruh proses dapat dilalui dengan lancar.
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bagian dari pemenuhan kewajiban akademik guna memperoleh gelar sarjana.
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intelektual dan rasa ingin tahu penulis terhadap dinamika relasi antara konten media
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Dalam proses pelaksanaan penelitian dan penulisan skripsi ini, penulis
menghadapi berbagai tantangan yang cukup kompleks. Di antaranya adalah proses
pemilihan subjek penelitian yang relevan, pendalaman terhadap metode analisis
resepsi, serta upaya memahami secara menyeluruh konsep dasar teori Encoding—
Decoding yang dikemukakan oleh Stuart Hall. Selain itu, tahapan pengorganisasian
dan analisis data juga menjadi bagian yang menuntut ketekunan dan ketelitian,
namun sekaligus memberikan pengalaman yang berharga dalam proses

pembelajaran akademik. Di tengah berbagai hambatan tersebut, penulis bersyukur
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Penulis menyadari sepenuhnya bahwa karya ilmiah ini masih memiliki berbagai
keterbatasan dan belum sepenuhnya sempurna. Kendati demikian, penulis berharap
skripsi ini dapat memberikan kontribusi positif dalam memperkaya kajian ilmiah di
lingkungan Universitas Muhammadiyah Malang, khususnya dalam tema yang
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