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KATA PENGANTAR

Assalamualaikum Wr. Wb. 

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah Subhanahu wa Ta’ala atas 

limpahan rahmat, taufik, dan kemudahan yang telah diberikan selama proses 

penyusunan skripsi ini. Meskipun dalam perjalanannya penulis dihadapkan pada 

berbagai tantangan serta dinamika yang tidak sepenuhnya berada dalam kendali, 

atas izin dan pertolongan-Nya, seluruh proses dapat dilalui dengan lancar. 

Skripsi ini disusun sebagai salah satu syarat untuk menyelesaikan studi 

jenjang Strata Satu (S1) di Universitas Muhammadiyah Malang, sekaligus sebagai 

bagian dari pemenuhan kewajiban akademik guna memperoleh gelar sarjana. 

Namun demikian, penyusunan karya ilmiah ini tidak semata-mata ditujukan untuk 

memenuhi persyaratan administratif, melainkan juga dilandasi oleh dorongan 

intelektual dan rasa ingin tahu penulis terhadap dinamika relasi antara konten media 

dan audiensnya, khususnya dalam konteks pemaknaan yang beragam. 

Dalam proses pelaksanaan penelitian dan penulisan skripsi ini, penulis 

menghadapi berbagai tantangan yang cukup kompleks. Di antaranya adalah proses 

pemilihan subjek penelitian yang relevan, pendalaman terhadap metode analisis 

resepsi, serta upaya memahami secara menyeluruh konsep dasar teori Encoding–

Decoding yang dikemukakan oleh Stuart Hall. Selain itu, tahapan pengorganisasian 

dan analisis data juga menjadi bagian yang menuntut ketekunan dan ketelitian, 

namun sekaligus memberikan pengalaman yang berharga dalam proses 

pembelajaran akademik. Di tengah berbagai hambatan tersebut, penulis bersyukur 
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serta menjadi sumber semangat tersendiri di tengah padatnya aktivitas 

akademik. 
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