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ABSTRAK

ABSTRAK

Dimas Indrawan. NIM 201810040311216. Komunikasi Artifaktual
Masyarakat Urban Pengguna Pakaian Impor Bekas Sebagai Media Pembentukan
Identitas Diri (Studi Deskriptif Kualitatif Pada Shopkeeper Second Shop-Co Kota
Malang)

Penelitian ini bertujuan untuk memahami bagaimana komunikasi artifaktual
melalui fashion streetwear impor bekas digunakan olch masyarakat urban, khususnya
shopkeeper di toko Second Shop-Co Kota Malang, dalam membentuk personal
branding. Strectwear sebagai gaya berpakaian yang berkembang dari budaya urban
memiliki karakter ekspresif dan simbolik yang kuat. Penggunaan pakaian impor bekas
dalam konteks ini bukan hanya sekadar pilihan mode, tetapi menjadi media komunikasi
nonverbal yang merepresentasikan identitas, gaya hidup, serta citra diri.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan metode
studi kasus dan teknik pengumpulan data melalui wawancara mendalam, observasi,
serta dokumentasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa shopkeeper Second Shop-Co
memanfaatkan elemen-elemen fashion seperti merek, warna, dan gaya berpakaian
untuk menciptakan kesan unik, menarik, dan relevan di mata pelanggan serta
komunitas sosial mereka.

Komunikasi artifaktual yang dilakukan mencerminkan nilai-nilai kepribadian,
estetika, dan aspirasi mereka, sekaligus memperkuat posisi mereka sebagai individu
yang memiliki selera serta pemahaman tren fashion. Penelitian ini memberikan
kontribusi terhadap pemahaman peran fashion sebagai alat komunikasi dan strategi

personal branding dalam lingkungan urban.

Kata kunci: Komunikasi Artifaktual, Pakaian Impor bekas, Identitas Diri,
Masyarakat urban, Shopkeeper.

Malang, 23 April 2025
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