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ABSTRAK

ABSTRAK
Alifian Kamaluddin Sukardi, 202110040311388. PERAN COPYWRITER DALAM KARYA
IKLAN KOMERSIAL DI DESA WISATA BOWELE, PURWODADI KIDUL,
KECAMATAN TIRTOYUDO, KABUPATEN MALANG. Program studi Ilmu komunikasi,
Faokultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Muhammadiyah Malang, 2025.

Pembimbing Moch. Fuad Nasvian, M..LKom.

Desa Wisata Bowele merupakan desa yang terletak di Desa Purwodadi, Kecamatan
Tirtoyudo, Kabupaten Malang yang mempunyai beragam keindahan dan kekayaan alam serta
mempunyai daya tarik yang potensial, namun desa tersebut mempunyai masalah promosi
yang dianggap belum maksimal. Kurangnya promosi yang efektif dan menarik menjadi
tantangan utama. Dalam hal ini, diperlukannya iklan untuk mempromosikan desa wisata ini.
Peran copywriter dalam membuat copy sebuah iklan mempunyai tujuan untuk menarik hati
calon wisatawan. Dari beberapa potensi atau keunggulan yang dimiliki desa tersebut,
copywriter menjadikannya ujung tombak dan menampilkan berbagai kegiatan yang bisa
dilakukan di desa tersebut. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif. Menurut
Frank Jefkins copywriting merupakan seni kepenulisan yang paling membujuk dengan dilatar
belakangi kewiraniagaan yang kuat. Selain itu, copy juga diharuskan untuk menarik attention,
interest, desire, conviction, dan action. Lebih lanjut, Musman mengatakan bahwa copywriter
dituntut untuk “menghipnotis” khalayak dengan kata-kata. Copywriter menggunakan konsep
dengan menampilkan paket wisata yang disediakan. Hasil yang diperoleh dari iklan tersebut
adalah audiens tertarik dengan Desa Wisata Bowele serta terdapat beberapa komentar yang

merujuk pada keingintahuan secara mendalam tentang desa wisata tersebut.
Kata Kunci: Desa Wisata, Iklan Komersial, Copywriter.
Malang, 4 Juli 2025

Dosen Pembimbing Penulis

(Moch. Fuad Nasvian, M.I.Kom) (Alifian Kamaluddin Sukardi)
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keberlangsungan atau kemajuan bagi Desa Wisata Bowele, serta sebagai persyaratan

mendapatkan gelar Sarjana Ilmu Komunikasi (S.I.Kom).

Oleh karena itu, penulis meninggikan rasa hormat sesuai dengan batasannya, dan

penulis ingin mengucapkan ribuan terimakasih serta maaf kepada pihak yang terlibat dalam

proses pembuatan karya ini, kata tersebut penulis ucapkan kepada:

1.

Allah Subhanahu wa ta’ala yang Maha segalanya, yang telah melimpakan kasih sayang
dan nikmat yang luar biasa yang tidak dapat dihitung berapa banyaknya serta telah
memberikan kami kekuatan dan ketabahan dalam menjalani setiap langkah untuk
mencapai titik ini serta selalu melindungi kami dimanapun kami berada.

Kedua, penulis ucapkan kepada orang tua penulis bapak Sukardi, S.I.P dan Sawitri
Mabharani yang telah mendukung penulis dengan sepenuh hati serta beribu kata maaf
yang sering tidak mensyukuri apa yang mereka berikan, maaf kalo masih suka ngeluh

ini dan itu. Terimakasih dan maaf yah, ma.

. Ketiga, penulis ucapkan kepada dosen pembing yakni bapak Moch. Fuad Nasvian,

M.LKom yang telah mendukung kami dari proses paling awal yakni pencarian klien
hingga tahap paling akhir ini. Terimkasih banyak Pak Nasvian!

Keempat, penulis ucapkan kepada bapak Mukhlis selaku ketua Kelompok Sadar Wisata
(POKDARWIS) di Desa Wisata Bowele yang telah bersedia dalam membantu kami
dari awal hingga akhir.

Penulis ucapkan kepada Muhammad Faisal Nur Rahman, sebagai rekan tim dan
seperjuangan yang telah berkontribusi sangat besar dalam pembuatan karya iklan
komersial ini dari tahapan pembentukan tim hingga di titik ini. Suwon pol cal.

Penulis ucapkan kepada Hanif Izzaturrahman, sebagai mantan rekan tim pembuatan
karya ini dan teman seperjuangan yang telah memberikan kontribusi yang cukup besar

dalam pembuatan iklan ini. Hanif, semoga sehat selalu hanifftfff.
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11.

12.

Penulis ucapkan kepada teman-teman kru, Adellia Cahyani, Muhammad Haidar Baaqir,
Muhammad Noor Fuadi, Nur Abdul Jabar Zaid Hawari, Nufail Sidqi Halwa Nayotama
dan Saddam Ariq Firmansyah yang telah berkontribusi sangat besar dan menghidupkan
suasana dalam pembuatan iklan komersial ini. Terimakasih banyak guys!

Penulis ucapkan kepada teman-teman Horizon Production yang sudah menjadi teman
sekaligus rekan seperjuangan dan banyak sekali ilmu yang didapat dari sana,
terimakasih banyak guys!

Kepada teman-teman seperjuangan di Kost putra pak Bashori, Mas Bagas, Dandy Arif
Yustawan, Zaki, Ikhsan, Mas Muz, Mas Firman, yang selalu memberikan canda tawa
disetiap moment dan menghidupkan suasana kost di tengah amarah ibu kost.

Kepada teman-teman grub alumni UTBK 2021 yang menjadi support system penulis,
sharing, teman seperjuangan yang baru pernah ketemu sama beberapa orang saja,
semoga bisa meet up sama semuanya, aamiin, semangat kalian, kita ketemu kalo sudah
diatas!

Terimakasih kepada teman-teman sejawat di perumahan, Azza, Arpin, Aldi, Sheva,
Nonop, Dek Muhammad, Fahri, llham, Gabriel, Zio dkk, yang menjadi rumah untuk
melepas penat, pertemanan yang berlangsung lebih dari 10 tahun, tak lengkap rasanya
kalau satu orang enggak hadir di tongkrongan. Penulis ingin menyampaikan bahwa
“segila apapun itu kalian, itu sangat berarti.”

Keduabelas, penulis ucapkan kepada diri sendiri, penulis mengutip kalimat ini karena
teringat seorang rapper terkenal Snoop Dogg mengatakan “I wanna thank me. I wanna
thank me for believing in me. [ wanna thank me for doing all this hardwork. [ wanna
thank me for having no days off. [ wanna thank me for never quitting. I wanna thank
me for always being a giver and trying to give more than I receive. [ wanna thank me
for trying to do more right than wrong. I wanna thank me for just being me at all the

times” .
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