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ABSTRAK 

 

Idham Kholid Adha, 201810210311088, “Analisis Manajemen Bisnis Durian di 

Desa Paserpan Kabupaten Pasuruan”. Program Studi Agribisnis, Fakultas 

Pertanian Peternakan, Universitas Muhammadiyah Malang, Dosen Pembimbing 

Utama:  Prof.Dr.Ir. Rahayu Relawati,M.M. dan Pembimbing Pendamping: Ir. 

Gumoyo Mumpuni Ningsih,M.P. 

 

Tujuan penelitian ini yaitu menganalisis kondisi internal,  eksternal Durian 

Paserpan Kabupaten Pasuruan dan mengetahui strategi yang digunakan dalam 

melakukan pemasaran Durian Paserpan Kabupaten Pasuruan. Desain penelitian 

menggunakan deskriftif dan kuantitatif guna mendeskripsikan hasil penelitian 

yang telah dilakukan peneliti kumpulan data yang diperoleh selama melakukan 

penelitian. Jenis data dalam penelitian ini menggunakan data primer dengan 

menggunakan analisis SWOT. Hasil analisis lingkungan internal menunjukkan 

bahwa Durian Paserpan memiliki kekuatan yaitu menarik selera konsumen, 

memiliki rasa yang enak, tekstur durian memiliki ciri khas, harga yang ditetapkan 

sesuai dengan kualitas produk yang didapatkan, tempat pembelian durian mudah 

dijangkau, pelayanan yang diberikan baik dan membeli karena informasi dari 

teman. Adapn faktor yang menjadi kelemahan yaitu meliputi: Durian Paserpan 

memiliki penampilan yang baik, harga yang ditetapkan cukup terjangkau, 

memberikan jaminan garansi harga dan informasi dari media sosial menjadi 

pertimbangan dalam membeli. Hasil analisis lingkungan eksternal menunjukkan 

bahwa memiliki peluang yaitu durian yang dijadikan produk penjualan menjadi 

selera umum masyarakat, pemerintah daerah memberikan kemudahan dalam akses 

permodalan usaha melalui KUR (Kredit Usaha Rakyat), Pemerintah daerah 

memberikan fasilitas pameran ketika musim panen raya, pemerintah daerah 

memberikan pelatihan pemasaran durian dan Durian Paserpan mampu bersaing 

dengan durian yang dijual secara online. Adapun faktor yang menjadi ancaman 

yaitu meliputi: Ketersediaan buah durian selalu terjaga, mampu bersaing dari segi 

harga dan mampu bersaing dari segi kualitas. Berdasarkan hasil analisis peluang, 

ancaman, kekuatan dan kelemahan yang dimiliki perusahaan maka strategi yang 

ditetapkan adalah strategi agresif dalam upaya pengembangan pasar dengan 

memaksimalkan segala bentuk kekuatan yang dimiliki yang bertujuan untuk 

memaksimalkan penjualan.  

 

Kata Kunci: Lingkungan Eksternal, Lingkungan Internal dan Strategi Pemasaran,  
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ABSTRACT 

 

Idham Kholid Adha, 201810210311088" Analysis of Durian Business 

Management in Paserpan Village Pasuruan Regency". Agribusiness Study 

Program. Faculty of Agriculture and Animal Husbandry. University of 

Muhammadiyah Malang. The Main Supervisor is Prof.Dr.Ir. Rahayu Relawati 

,M.M. and Accompanying Supervisor: Ir.Gumoyo Mumpuni Ningsih,M.P. 

 

The purpose of this study is to analyze the internal and external conditions of 

Durian Paserpan in Pasuruan Regency and to find out the strategies used in 

marketing Durian Paserpan in Pasuruan Regency. The research design uses 

descriptive and quantitative to describe the results of research that has been 

conducted by researchers, data collection obtained during the research. The type 

of data in this study uses primary data using SWOT analysis. The results of the 

internal environmental analysis show that Durian Paserpan has the strength of 

attracting consumer tastes, has a good taste, the texture of durian has a 

distinctive character, the price set is in accordance with the quality of the product 

obtained, the place to buy durian is easy to reach, the service provided is good 

and buying because of information from friends. The factors that are weaknesses 

include: Durian Paserpan has a good appearance, the price set is quite 

affordable, provides a price guarantee and information from social media is a 

consideration in buying. The results of the external environmental analysis show 

that there are opportunities, namely durian which is used as a sales product 

becomes a general taste of the community, the local government provides easy 

access to business capital through KUR (People's Business Credit), the local 

government provides exhibition facilities during the peak harvest season, the local 

government provides durian marketing training and Durian Paserpan is able to 

compete with durian sold online. The factors that are threats include: The 

availability of durian fruit is always maintained, able to compete in terms of price 

and able to compete in terms of quality. Based on the results of the analysis of 

opportunities, threats, strengths and weaknesses owned by the company, the 

strategy that is determined is an aggressive strategy in efforts to develop the 

market by maximizing all forms of strengths owned which aim to maximize sales.  

 

Keywords: External Environment, Internal Environment and Marketing Strategy 
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