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ABSTRAK 

Meilinda Yunita Sari, 202110040311462, PENGGUNAAN INSTAGRAM SEBAGAI 

MEDIA MEMPROMOSIKAN JASA SEWA PACAR PADA AKUN 

@rentalpacarkoibito 

 

Penelitian ini memiliki tujuan untuk menganalisis komunikasi pemasaran yang diterapkan oleh 

akun instagram @rentalpacarkoibito dalam penggunaan 7P (Marketing Mix). Fokus penelitian 

ini adalah untuk memahami penggunaan instagram sebagai media mempromosikan jasa sewa 

pacar pada akun @rentalpacarkoibito. Penelitian ini menggunakan pendekatan analisis isi 

kualitatif dengan metode deskriptif. Data yang diperoleh melalui konten promosi yang 

diunggah, termasuk gambar, video, caption, hashtag dan elemen visualnya. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa penerapan komunikasi pemasaran melalui 7P @rentalpacarkoibito 

terletak pada aspek promosi dan bukti fisik, banyaknya testimoni positif yang diberikan 

pengguna sebelumnya, mampu meningkatkan keputusan pengguna instagram untuk menyewa 

jasa pacar. Selain itu, penelitian ini juga menemukan bahwa @rentalpacarkoibito 

menggunakan konsep budaya Jepang atau pop Jepang yang dijadikan untuk mempersepsikan 

talent dengan wujud karakter anime, keunikkan ini menjadi bentuk komunikasi lintas budaya 

yang ditampilkan dengan konten anime untuk memperkuat posisi brand dalam benak 

konsumen bahwa konsep layanan yang mereka gunakan unik dan berbeda dengan jasa sewa 

pacar lainnya. Peneliti ini memberikan saran untuk memperluas promosi dengan platform lain 

seperti TikTok atau YouTube untuk meningkatkan eksposur dan potensi interaksi dengan 

pelanggan baru. 

 

Kata Kunci : Komunikasi pemasaran, 7P (Marketing Mix), Analisis isi, Jasa Sewa 

Pacar, Media Sosial, Instagram 
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ABSTRAK 

Meilinda Yunita Sari, 202110040311462, PENGGUNAAN INSTAGRAM SEBAGAI 

MEDIA MEMPROMOSIKAN JASA SEWA PACAR PADA AKUN 

@rentalpacarkoibito 

 

This study aims to analyze the marketing communication applied by the Instagram account 

@rentalpacarkoibito in the use of 7P (Marketing Mix). The focus of this study is to understand 

the use of Instagram as a medium for promoting girlfriend rental services on the 

@rentalpacarkoibito account. This study uses a qualitative content analysis approach with a 

descriptive method. Data was collected through promotional content uploaded, including 

images, videos, captions, hashtags, and visual elements. The results of this study indicate that 

the implementation of marketing communication through the 7Ps on @rentalpacarkoibito is 

centered on promotional aspects and physical evidence, with the abundance of positive 

testimonials from previous users effectively increasing Instagram users' decisions to rent a 

girlfriend service. In addition, this study also found that @rentalpacarkoibito uses the concept 

of Japanese culture or Japanese pop to perceive talent in the form of anime characters. This 

uniqueness becomes a form of cross-cultural communication displayed with anime content to 

strengthen the brand's position in the minds of consumers that the service concept they use is 

unique and different from other girlfriend rental services. The researcher suggests expanding 

promotions to other platforms like TikTok or YouTube to increase exposure and potential 

interaction with new customers. 

Keywords: Marketing communication, 7P (Marketing Mix), Content analysis, Girlfriend 

Rental Service, Social Media, Instagram 
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