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ABSTRAK 

 

Firdausi Zumara. 201810210311160 “Strategi Pemasaran Industri Tahu Aji 

Rasa”. Program Studi Agribisnis. Fakultas Pertanian Peternakan. 

Universitas Muhammadiyah Malang. Dosen Pembimbing Utama Bapak Ir. 

Ary Bakhtiar, S.P., M.Si., IPM., ASEAN Eng. dan Dosen Pembimbing 

Pendamping Bapak M. Zul Mazwan, S.P., M.Sc. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi pemasaran industri 

tahu skala rumah tangga di Dusun Kebun Melati, Desa Sumbermulyo, Kecamatan 

Jogoroto, Kabupaten Jombang, Jawa Timur. Fokus penelitian adalah pada Usaha 

Tahu Aji Rasa, yang menghadapi tantangan seperti keterbatasan modal, 

ketergantungan pada bahan baku, dan minimnya akses teknologi pemasaran 

modern. Metode yang digunakan adalah analisis SWOT untuk mengidentifikasi 

faktor internal (kekuatan dan kelemahan) dan eksternal (peluang dan ancaman), 

serta pendekatan bauran pemasaran (4P: Product, Price, Place, Promotion). Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa kekuatan utama usaha ini terletak pada kualitas 

rasa tahu yang konsisten dan harga terjangkau, sementara kelemahannya adalah 

kapasitas produksi terbatas dan distribusi sederhana. Peluang yang dapat 

dimanfaatkan meliputi tren makanan sehat dan pemasaran digital, sedangkan 

ancaman utamanya adalah persaingan dengan pabrik besar dan fluktuasi harga 

bahan baku. Berdasarkan analisis, strategi yang direkomendasikan adalah 

pengembangan produk inovatif, penetapan harga kompetitif, perluasan distribusi, 

dan pemanfaatan media sosial untuk promosi. Penelitian ini diharapkan dapat 

menjadi referensi bagi pelaku usaha serupa dan pemerintah dalam mendukung 

pengembangan UMKM berbasis pangan lokal. 

 

Kata Kunci: Strategi pemasaran, industri tahu, skala rumah tangga, analisis 

SWOT, bauran pemasaran (4P). 
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ABSTRACT 

 

Firdausi Zumara. 201810210311160 "Analysis of Marketing Strategies for 

Home-Scale Tofu Industry in Kebun Melati Hamlet, Sumbermulyo Village, 

Jogoroto District, Jombang Regency, East Java". Agribusiness Study 

Program. Faculty of Agriculture and Animal Husbandry. University of 

Muhammadiyah Malang. The Main Supervisor is Mr. Ir. Ary Bakhtiar, S.P., 

M.Si., IPM., ASEAN Eng. and Accompanying Supervisor Mr. M Zul 

Mazwan, S.P., M.Sc. 

 

This study aims to analyze the marketing strategies of the home-scale tofu 

industry in Kebun Melati Hamlet, Sumbermulyo Village, Jogoroto District, 

Jombang Regency, East Java. The focus is on the Aji Rasa Tofu Business, which 

faces challenges such as limited capital, dependence on raw materials, and 

minimal access to modern marketing technology. The SWOT analysis method 

was used to identify internal (strengths and weaknesses) and external 

(opportunities and threats) factors, along with the marketing mix approach (4P: 

Product, Price, Place, Promotion). The results show that the business's main 

strengths lie in the consistent taste quality and affordable price, while its 

weaknesses include limited production capacity and simple distribution. 

Opportunities include the healthy food trend and digital marketing, while threats 

are competition with large factories and fluctuating raw material prices. The 

recommended strategies are innovative product development, competitive pricing, 

expanded distribution, and social media promotion. This research is expected to 

serve as a reference for similar businesses and the government in supporting the 

development of local food-based SMEs. 

 

Keywords: Marketing strategy, tofu industry, home-scale, SWOT analysis, 

marketing mix (4P). 
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