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ABSTRAK 

Marketing mix merupakan salah satu pendekatan yang strategis yang secara empiris 

terbukti berkontribusi terhadap pembentukan preferensi dan keputusan pembelian 

konsumen. Penelitian ini menganalisis pengaruh marketing mix (produk, harga, tempat, dan 

promosi) terhadap keputusan pembelian ikan ayam-ayam asap di Desa Sekaran, 

Lamongan. Data dikumpulkan dari 50 konsumen melalui kuesioner dan dianalisis dengan 

SEM-PLS. Hasilnya, keempat variabel berpengaruh sebesar 68,9% terhadap keputusan 

pembelian, dengan harga dan tempat sebagai faktor paling signifikan. Promosi justru 

berdampak negatif, menunjukkan ketidakefektifan strategi saat ini. Penelitian 

merekomendasikan perbaikan kualitas produk, distribusi yang lebih luas, dan promosi yang 

lebih efektif untuk meningkatkan penjualan. 

Kata Kunci : marketing_mix; keputusan_pembelian; ikan_ayam-ayam_asap; SEMPLS; 

Desa_Sekaran 

ABSTRACT 

The marketing mix is a strategic approach that has been empirically proven to contribute 

to the formation of consumer preferences and purchasing decisions. This study analyzes 

the influence of the marketing mix (product, price, place, and promotion) on the purchasing 

decisions of smoked "ikan ayam-ayam" (a type of fish) in Sekaran Village, Lamongan. Data 

were collected from 50 consumers through questionnaires and analyzed using SEM-PLS. 

The results show that the four variables collectively influence purchasing decisions by 

68.9%, with price and place being the most significant factors. Interestingly, promotion 

had a negative impact, indicating the ineffectiveness of the current strategy. The study 

recommends improving product quality, expanding distribution, and implementing more 

effective promotional strategies to boost sales. 

Keywords : marketing_mix; purchasing_decision; fish_ayam-ayam_smoked; SEMPLS; 

Sekaran_Village 
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