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ABSTRAK

ABSTRAK

Safira Dwi Wulansari. 202010040311057. Program Studi llmu Komunikasi. Fakultas
Iimu Sosial dan limu Politik. Universitas Muhammadiyah Malang. Pengaruh Terpaan
Promosi Live Shopping Terhadap Perilaku Konsumtif pada Mahasiswa Studi Pada
Mahasiswa Angkatan 2020 limu Komunikasi Universitas Muhammadiyah Malang.

Kemudahan dari perkembangan teknologi komunikasi digital, salah satunya pada media social Tiktok
yang juga bisa digunakan untuk berbelanja secara online melalui media live shopping. Beriringan
dengan itu paparan promosi mendorong terjadinya perubahan perilaku pada mahasiswa yang memang
aktil’ dalam bermedia sosial. Hal ini diperkuat dengan fenomena berbelanja secara online yang
mengenai semua kalangan termasuk mahasiswa. Penclitian ini bertujuan untuk mengatahui apakah
terdapat pengaruh antara terpaan promosi live shopping tiktok terhadap perilaku konsumtil pada
mahasiswa di Universitas Muhammadiyah Malang, khususnya mahasiswa jurusan [lmu Komunikasi
Angkatan 2020.

Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori Hirarki Efek dan teori SOR, peneliti
menggunakan metode survei dengan pendekatan kuantitatil, jenis penelitian eksplanatory, dengan
pemilihan sampel menggunakan teknik purposive sampling dengan jumlah populasi 394 mahasiswa
dan 80 sampel. Pengambilan duta menggunakan kucsioner yang kemudian dianalisis menggunakan
regresi linier sederhana.

Hasil penclitian ini didapatkan Kocfisien regresi nilai (b) ialah scbesar 1,026 (positil) yaitu
menunjukkan pengaruh yang searah, yang artinya jika Terpaan Promosi ditingkatkan sebesar 1% maka
akan meningkatkan Perilaku Konsumtil sebesar 1,026. Adapun nilai R Square sebesar 0,194 yang
artinya variabel Terpaan promosi memberikan kontribusi atau pengaruh sebesar 19,4% terhadap
variabel Perilaku konsumtif yang artinya terdapat pengaruh positif dan signifikan Terpaan Promosi
terhadap Perilaku Konsumtif.

Kata kunci: Live Shopping, Perilaku Konsumtif, Mahasiswa
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