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ABSTRAK 

 Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis laba usaha pada salah satu 

mitra binaan oleh PT Petrokimia Gresik, termasuk fokus pada strategi dan 

faktor-faktor yang mempengaruhi laba usaha, serta perkembangan usaha 

sebelum dan sesudah bergabung mitra binaan TJSL PT Petrokimia Gresik. 

Pentingnya pertimbangan faktor-faktor dan strategi oleh UKM untuk 

mendukung keberlanjutan usaha dan mendukung pencapaian SDG’s tujuan 

8 yaitu Pekerjaan Layak dan Pertumbuhan Ekonomi. Metode yang 

digunakan yaitu metode kombinasi antara pendekatan kualitatif dan 

kuantitatif melalui data primer yang diperoleh dari wawancara oleh pemilik 

UMKM dan data sekunder dari Laporan Laba Usaha Tahun 2019-2023. Hasil 

penelitian menunjukkan laba usaha pada tahun 2019-2023 mengalami 

kenaikan. Hasil lainnya menunjukkan strategi-strategi yang telah dilakukan 

dan faktor-faktor yang mempengaruhi UKM Line Up dan perkembangan 

usaha yang menjadi skala besar usai bergabung dengan mitra binaan. 

Kata Kunci: Laba Usaha, UMKM, SDG’s. 

 

ABSTRACT 

 This research aims to analyze the business profit of one of the fostered 
partners by PT Petrokimia Gresik, including  focusing a focus on strategies 
and factors that influence business profit, as well as business development 
before and after joining the fostered partner TJSL PT Petrokimia Gresik. The 
importance of considering factors and strategies by SME’s to support 
business sustainability and support the achievement of SDG’s Goal 8, 
namely Decent Work and Economic Growth. The method used is a 
combination of qualitative and quantitative approaches through primary data 
obtained from interviews with SME owners adn secondary data from the 
2019-2023 business profit report. The result of the study show that 
increased. Other result show the strategies that have been carried out to 
increase profit and the factors that influence the profit of SME Line Up and 
the development of businesses that have become large-scale after joining 
fostered partners.  

Key Words: Business Profit, SME’s, SDG’s. 
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