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ABSTRAK

ABSTRAK

REPRESENTASI AYAH IDEAL DALAM IKLAN SEABANK UNTUK KASIH TANPA
BATAS, ADA SEABANK YANG SELALU MENEMANI DI YOUTUBE

(Analisis Semiotika Roland Barthes)
Achmad Nova Dwi Putra

201810040311288
Kata kunci: Semiotika, Ayah Ideal, Iklan, Representasi, Media Sosial.

Iklan “Unruk Kasih Tanpa Batas, Ada Seabank yang Selalu Menemani” merupakan iklan
vang diproduksi oleh Seabank dan dibagikan melalui media sosial Youtube pada tanggal 28
Oktober 2024 dalam rangka memperingati hari Ayah. Menggambarkan kisah menyentuh ayah
yang menjadi tulang punggung keluarga harus bekerja jauh dari rumah meninggalkan anak dan
istrinya. Terdapat stereotip yang sudah melekat pada seorang ayah jika ayah hanya berperan atas
penyedia nafkah. Penelitian ini tujuannya untuk meneliti bagaimana peran ayah yang
direpresentasikan dalam iklan SeaBank Untuk Kasih Tanpa Batas.

Penelitian pada iklan SeaBank Untuk Kasih Tanpa Batas memakai teori semiotika
Roland Barthes. Semiotika yang dikembangkan oleh Roland Barthes mempunyai tiga tingkatan
pertanda yakni denotasi, konotasi, mitos. Referensi atas penanda yang ditandai disebut dengan
signifikasi, tataran pertama yakni referensi denotasi. Sedangkan konotasi dikenal dengan
penanda tataran kedua. Mitos merupakan sebuah makna yang muncul akibat pengaruh dari
kehidupan sosial budaya, maka hal tersebut kerap mempunyai pemaknaan mitos ini
berbeda-beda

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwasanya iklan SeaBank Untuk Kasih Tanpa
Batas mampu mematahkan stereotip tradisional yang ada di masyarakat bahwasanya di dalam
suatu keluarga, ayah hanya berperan atas pencari nafkah dan tidak terlibat dalam pengasuhan.
Iklan ini menunjukkan bahwasanya peran ayah telah mengikuti perkembangan zaman, ayah
mampu menyeimbangkan antara pekerjaan dan pengasuhan.

Dosen Pembimbing Malang, 09 Mei 2025

Jamroji, S.So0s., M. Comms Achmad Nova Dwi Putra

NIM 201810040311288
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