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ABSTRAK

ABSTRAK

Zafira Auzia Najwa. NIM. 202110040311353. Strategi Aktivasi Konten
Giveaway Program Padhange Ati JTV di Instagram. Program Studi Ilmu
Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas
Muhammadiyah Malang.

Kata Kunci: Media Sosial, Strategi Komunikasi, Program Televisi, Giveaway

Penelitian ini dilakukan untuk mendeskripsikan strategi aktivasi konten
giveaway sebagai bentuk promosi off-air program Padhange Ati JTV melalui media
sosial Instagram selama bulan Ramadhan 2024. Fokus penelitian diarahkan pada
proses perencanaan, pelaksanaan, dan keterlibatan audiens terhadap konten
giveaway yang diunggah setiap hari. Tujuan penelitian adalah menggambarkan
bentuk strategi digital dan dampaknya terhadap jangkauan serta interaksi audiens.

Penelitian ini menggunakan teori komunikasi pemasaran digital, strategi
konten media sosial, dan model AIDA (Attention, Interest, Desire, Action) sebagai
kerangka berpikir. Teori ini membantu menganalisis bagaimana konten visual,
narasi, dan insentif giveaway membentuk pola interaksi digital. Aktivasi media
sosial dipahami sebagai upaya membangun komunikasi dua arah yang responsif
dan emosional antara program televisi dan audiens.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan metode
observasi partisipatif aktif, dokumentasi digital, dan wawancara daring. Teknik
analisis data dilakukan melalui reduksi, penyajian data, dan penarikan kesimpulan
berdasarkan model Miles, Huberman, dan Saldana.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi giveaway berhasil
meningkatkan jangkauan dan keterlibatan audiens. Konten visual khas Ramadhan,
waktu unggah strategis, serta relevansi pertanyaan mendorong partisipasi tinggi.
Aktivasi ini mampu membentuk persepsi positif terhadap program, meskipun
terdapat kendala seperti keterbatasan tim dan kontrol distribusi konten.

Dosen Pembimbing Malang, 1 Juni 2025
Penulis,
S// S A
asrullah, S.Sos, X. S Zafira Auzia Najwa
NIP: 10303090398 NIM 202110040311353
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