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ABSTRAK

Subhan Hafizh, 202110040311098, Ilmu Komunikasi, Jurusan Ilmu Komunikasi, Fakultas Ilmu
Sosial dan IImu Politik, Universitas Muhammadiyah Malang.

“MAKNA PESAN PARODI PADA IKLAN SERIES “AVATAR: THE LAST AIRBENDER”
DI MEDIA SOSIAL NETFLIX INDONESIA: ANALISIS SEMIOTIKA”

Iklan parodi untuk series “Avatar: The Last Airbender” dari Netflix Indonesia menarik perhatian
khalayak karena tampilannya yang lucu dan kreatif, serta membangkitkan emosi positif dan minat
menonton. Efektivitas iklan ini tercermin dari keberhasilan series tersebut masuk dalam “Top 10
TV Show in Indonesia” di Netflix selama satu bulan sejak penayangannya pada 22 Februari 2024.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pesan parodi pada iklan series “Avatar: The Last
Airbender” di media sosial Netflix Indonesia melalui semiotika Judith Williamson. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode semiotika. Pengumpulan data dilakukan
melalui dokumentasi berupa screenshot dari iklan. Teori yang digunakan adalah semiotika Judith
Williamson.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa pada product as signified, pesan parodi dalam iklan
menyampaikan kritik ringan terhadap ekspektasi penonton dan kualitas adaptasi live action.
Sebagai signifier, elemen visual, audio, dan simbolik menguatkan pesan melalui representasi yang
sesuai dengan series asli. Pada product as generator, parodi menciptakan makna baru dan
mencerminkan kesadaran Netflix atas kecemasan penonton. Terakhir, sebagai currency, parodi ini
memberi nilai tukar berupa peningkatan engagement bagi Netflix dan validasi bagi penonton
sebagai penggemar sejati.

Kata Kunci: Iklan, pesan parodi, semiotika
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