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ABSTRAK

ABSTRAK

Rakha Whardhana Safrudin. NIM 201810040311267. Analisis semiotika pesan
moral gen z pada iklan im3 dekatkan jarak, nyatakan silaturahmi. Skripsi

Penelitian ni bertujuan untuk menganalisis bagaimana pesan moral

terhadap Gi 1 Z direp ikan melalui tanda-tanda visual dan narauf

dalam iklan IM3 bertajuk “Dekatkan Jarak. Nyatakan Silaturahmi” dengan

menggunakan teori semiotika Roland Barthes. Teori ini membagi proses

q

pemaknaan jadi tiga tahapan, yaitu d ik 1, dan mitos. Penelitian

ini menggunakan metode kualitauf deskriptif d pendekatan analisis visual

pada delapan adegan utama dalam iklan.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa iklan ini membentuk beberapa mitos
yang menyatakan bahwa G 1 Z tetap

g tinggi nilai kekeluargaan,

empati, dan tanggung jawab, meskipun bentuk ekspresinya berbeda dengan
generasi sebelumnya. Mitos yang terbentuk berasal dari akumulasi konotasi visual

el

seperti menyelimuti ibu, b tanpa dimi buat konten

bersama, hingga memberi hadiah sebagai simbol cinta. Teknologi dalam konteks

ini tidak ditampilkan sebagai lainkan sebagai jembatan yang

memperkuat hubungan antar generasi.

Pesan moral utama yang disampaikan adalah bahwa kasih sayang dan
perhatian kepada keluarga tetap bisa dijaga melalui tindakan kecil dan cara yang
kontekstual dengan zaman digital. Dengan demikian, iklan ini tidak hanya
menyampaikan promosi produk, tetapi juga P ik formasi nilai-
nilai moral dalam budaya Generasi Z.

Kata kunci:, Semiotika. Generasi Z, Roland barthes, Iklan, Pesan Moral

Malang 7 February 2025

Dosen pembimbing Pﬁlis
/

| 4

Aditya Dwi Putra Bhakt, M.Med. Kom Rakha Whardhana Safrudi
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