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ABSTRAK

ABSTRAK

Muhammad Faisal Nur Rahman, 202110040311118, Peran Art Director dalam
Karya Iklan Komersial Di Desa Wisata Bowele, Purwodadi Kidul, Kecamatan
Tirtoyudo, Kabupaten Malang. Tugas Akhir Karya Client Centered, Program
Studi llmu Komunikasi, Universitas Muhammadiyah Malang.

Desa Wisata Bowele belum pernah memiliki iklan sebelumnya, sehingga potensi
wisatanya belum dikenal luas. Dibuatnya iklan jadi peluang besar untuk
memperkenalkan pesona alam dan aktivitas yang bisa dilakukan. Penelitian ini
bertujuan untuk mempelajari peran Art Director dalam proses pembuatan iklan
komersial untuk Desa Wisata Bowele. Dengan mengetahui bagaimana Art Director
berkontribusi pada desain iklan yang menarik dan efektif. Art Director dalam Iklan
Komersial Desa Wisata Bowele memiliki peran penting selama pra produksi,
produksi dan pasca produksi. Iklan ini menggunakan tone warna yang cerah untuk
memberikan kesan menenangkan dan menyenangkan dikarenakan menyesuaikan
tempat tersebut yang mempunyai kondisi tidak ramai pengunjung, relatif sepi, dan
kondisi yang sangat tenang, sejuk dan indah. Publikasi iklan dilakukan di channel
Youtube resmi Desa Wisata Bowele.

Kata Kunci: Art Director, Iklan komersial, Promosi Wisata

Malang, 2 Mei 2025
Dosen pendamping Penulis

Moch Fuad Nasvian, M.l Kom Muhammad Faisal Nur Rahman
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KATA PENGANTAR
Dimulai dengan kata Bismillahirrahmanirrahim, setelah melalui proses
yang panjang, Alhamdulillah proses pembuatan tugas akhir Karya Iklan ini telah
mencapai hasil. Dalam prosesnya, tentu tidak lepas dari tantangan. Sesungguhnya
manusia hanya bisa merencanakan, namun atas izin Allah SWT yang menentukan
bagaimana jalannya.Pada akhirnya, semua bisa di lalui dengan perlahan serta

menemukan jalan keluarnya.

Saya ingin mengucapkan banyak terimakasih kepada semua yang sudah
berpartisipasi dan mendukung saya sejauh ini sampai akhirnya bisa berada di titik

saat ini. Saya ucapkan kepada:

1. Bapak dan Bunda. Terima kasih telah membesarkan dan mendidikku
sebagai orang tua. Terima kasih atas doa-doa yang selalu engkau
panjatkan serta selalu memberi nasehat dan support apapun itu
bentuknya. Maafkan segala kesalahan dan kekuranganku sebagai anak,
belum bisa berbakti sepenuhnya dan menjadi seperti yang engkau
inginkan, namun doa-doa baikku disini selalu kupanjatkan.

2. Kakak perempuan sekaligus kakakku satu-satunya serta mas iparku dan
kedua ponakanku. Terima kasih atas nasehat dan supportnya selama ini.

3. Mas Moch Fuad Nasvian, M.I.Kom sebagai dosen pembimbing. Saya
sangat bersyukur bisa bertemu dosen muda yang sangat membantu saya
dengan sepenuh hati dalam proses membimbing penyelesaian tugas
akhir karya ini.

4. Bapak Muchlis. Terima kasih atas kerjasama dan partisipasinya sebagai
POKDARWIS Desa Wisata Bowele. Semoga kedepannya Desa Wisata
Bowele terus berkembang menjadi destinasi favorit dan semakin dikenal
oleh khalayak luas.

5. Saddam Ariq Firmansyah. Sepuh dari segala sepuh. Terima kasih atas
pertemanan solid 3 tahunnya selama perkuliahan sejak mahasiswa baru.
Terima kasih juga atas ilmu dan pengalaman yang tidak akan terlupakan
serta yang telah kita raih dan jalani bersama. Sukses terus untuk

kedepannya.
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11.
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13.

14.

Alifian kamal. Terima kasih sudah menjadi partner sekaligus tim yang
solid dalam proses tugas akhir karya iklan ini. Sukses untuk cita-cita
yang ingin engkau raih kedepanya.

Hanif Izzaturahman ahmad alias KING. Terima kasih atas 3 tahun
pertemannya. Terima kasih sudah banyak dibimbing dan diingatkan
selama ini. Walau pada akhirnya takdir memisahkan kita dalam
kelompok, tapi bukan berarti pertemanan kita terpisahkan. Sukses untuk
masa depannya king.

Zaid Hawari. Terima kasih atas 3 tahun pertemanannya. Terima kasih
selalu menghibur dengan jokes-jokesnya. Terima kasih atas segala ilmu
dan pengalamannya selama ini. Sukses terus untuk kedepannya dan
semoga bisa jadi editor film layar lebar.

Nufail Shidqi. Sutradara dengan pengalaman dan penghargaannya.
Terima kasih atas 3 tahun pertemanannya. Terima kasih juga atas ilmu
dan pengalamannya selama ini. Sukses terus kedepannya di bidang
industri kreatif.

Muhammad Haidar Baqir. Sutradara dengan berbagai pengalaman dan
pengargaan yang diraih. Terima kasih atas ilmu dan pengalamannya
selama ini. Semoga sukses selalu kedepannya sam.

Mas Ateng. Terima kasih atas ilmu dan arahannya yang akhirnya
memantapkan langkahku untuk mengambil tugas akhir karya iklan ini.
Muhammad Arvin. Terima kasih atas 3 tahun pertemanannya. Terima
kasih juga atas ilmu dan pengalamannya selama ini. Sukses terus
kedepannya di bidang industri kreatif.

Mohammad Noor Fuadi. Terima kasih atas 3 tahun pertemanannya.
Terima kasih atas kebersaman dan pelajarannya ketika 1 tahun di
kontrakan. Terima kasih juga sudah membantu dalam proses tugas akhir
karya iklan ini. Sukses terus kedepannya.

Zeifur Rohman. Terima kasih atas 3 tahun pertemannya. Terima kasih
atas kebersamaan dan pelajarannya ketika 1 tahun di kontrakan. Terima
kasih juga sudah belajar dan mendalami fotogfrafi. Sukses terus

kedepannya.
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15.

16.

17.

18.

225

20.

Malik Fajar. Teman sejak di bangku SMA dulu dan sama-sama
melanjutkan pendidikan jenjang S1 di Universitas Muhammadiyah
Malang. Walau jarang ketemu karena kesibukan masing-masing tapi
terima kasih atas pertemananya. Sukses selalu dan berkembang
bisnisnya bos muda Tegal.

Fathur Roziq. Teman sejak di bangku SMA dan melanjutkan pendidikan
di kota Malang. Terima kasih atas pertemanannya selama ini. Sukses
terus untuk kedepannya.

Kine Klub UMM. Terima kasih atas segala ilmu dan pengalamannya
selama ini. Disini banyak sekali bertemu dengan orang-orang hebat
yang memiliki antusias besar di bidang perfilman Indonesia. Semoga
generasi penerusnya bisa terus berkembang demi perfilman di
Indonesia.

Horizon Production. Sebuah tim dengan slogan satu visi, satu misi, satu
produksi. Terima atas ilmu dan pengalaman yang tak terlupakan sejak
terbentuk di praktikum 1. Seiring dengan waktu yang terus berjalan
akhirnya salah satu karya film pendeknya mendapatkan nominasi dan
penghargaan di tingkat nasional.

Adellia Cahyani. Terima kasih sudah menjadi sesosok manusia yang
selalu ada menemani entah dikala senang maupun dikala susah. Terima
kasih juga sudah mau mendengarkan keluh dan kesah. Terima kasih juga
sudah banyak membantu dan selalu suport dalam menyelesaikan tugas
akhir ini. Sukses untuk profesi dan cita-cita kedepannya.

Diri Sendiri. Terima kasih sudah berjuang sejauh ini hingga bisa berada
di titik ini. Ini baru permulaan dari kehidupan yang sebenarnya,

perjalanan kedepan masih teramat panjang dan penuh dengan rintangan.
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