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Abstrak

ABSTRAK

Farhan Ryffi Radithya. NIM. 202110040311314. Pengaruh Reputasi Indomusikgram
Pada Minat Kreator Musik Untuk Bergabung Di Archipelagroove (Studi Kasus Pada
Archistar), 8 Jurnal, 5 Skripsi, 4 Website. Skripsi.

Perkembangan industri musik digital di Indonesia semakin pesat seiring dengan kemunculan media
baru (new media) yang memberikan ruang bagi musisi untuk membangun eksistensi mereka secara
daring. Dalam ekosistem ini, reputasi perusahaan menjadi faktor penting dalam menarik minat
mdividu untuk bergabung dalam suatu komunitas atau platform. Indomusikgram, sebagai salah satu
platform musik digital terbesar di Indonesia, memiliki peran strategis dalam mendukung kreator
musik lokal. Kepercayaan yang terbangun melalui reputasi yang kuat dapat menjadi daya tarik
utama bagi kreator musik untuk bergabung dengan Archipelagroove, sebuah perusahaan joint
venture hasil kolaborasi antara Indomusikgram dan Sosialoka yang bergerak di bidang music ralent
management. Oleh karena itu, penelitian ini bertujuan untuk menganalisis bagaimana reputasi
Indomusikgram berpengaruh terhadap minat kreator musik dalam bergabung dengan
Archipelagroove.

Penelitian 11 menggunakan metode mixed methods dengan desain Sequential Explanatory, yang
diawali dengan pengumpulan data kuantitauf melalui survei terhadap kreator musik (Archistars),
kemudian dilanjutkan dengan wawancara mendalam untuk memperoleh pemahaman lebih lanjut
terkait faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan mereka Pengukuran reputasi perusahaan
mengacu pada Reputation Quotient (RQ) dari Fombrun et al. (2000), yang mencakup enam dimenst
utama: emotional appeal (daya tarik emosional), products and services (produk dan layanan),
vision and leadership (visi dan kepemimpinan), workplace environment (lingkungan kerja),
financial performance (kinerja keuangan), dan soctal responsibility (tanggung jawab sosial).
Sementara 1tu, pola pengambilan keputusan kreator musik dalam bergabung dengan
Archipelagroove dianalisis menggunakan A/DA Model | yang terdiri dari tahapan Attention
(perhatian), /nterest (minat), Desire (keinginan), dan Acfion (tindakan).

Hasil penelitian menunjukkan bahwa reputasi Indomusikgram memiliki pengaruh signifikan
terhadap minat kreator musik untuk bergabung dengan Archipelagroove. Emotional appeat dan
kualitas layanan yang diberikan Indomusikgram menjadi faktor utama yang mempengaruhi
keputusan kreator musik. Selain itu, strategi komunikas: digital melalwm media sosial, seperti Tik Tok
dan [nstagram, berperan penting dalam menarik perhatian kreator, membangun ketertarikan,
meningkatkan keinginan mereka untuk bergabung,. hingga akhirnya mendorong tindakan konkret

Kata Kunci: Repuiasi perusahaan, Indomusikgram, minat kreator musik, Archipelagroove, AIDA
Model.

Malang, 24 Maret 2025
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Daosen Pembimbing Penelitt
v
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