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STRATEGI PENGUATAN PARIWISATA HALAL DI
KABUPATEN TRENGGALEK

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk melakukan kajian secara rinci mengenai strategi
pengembangan sebuah objek wisata, khususnya berfokus pada rencana pengembangan
Pariwisata Halal. Penelitian ini menggunakan jumlah sampel sebanyak 145 responden
pengunjung lokasi wisata di Kabupaten Trenggalek. Penelitian ini menggunakan metode
analisis SWOT dan data yang didapatkan berasal dari membagikan kuesioner kepada
pengunjung wisata pada tiga lokasi wisata di Kabupaten Trenggalek. Hasil penelitian skor
IFAS dan EFAS, menunjukkan hasil yang menguntungkan bagi peningkatan pariwisata halal
di Kabupaten Trenggalek. Posisi ini berada di kuadran 1, yang menandakan pemanfaatan
strategi kekuatan dan kelemahan (SO). Yang diharapkan dapat menambah daya tarik
pengunjung dengan meningkatkan kualitas, sehingga memanfaatkan peluang yang tersedia.

Kata kunci : Strategi, Pariwisata Halal



STRATEGY TO STRENGTHEN HALAL TOURISM IN
TRENGGALEK REGENCY

ABSTRACT
This study aims to conduct a detailed study of the development strategy of a tourist
attraction, especially focusing on the Halal Tourism development plan. This study used a
sample of 145 respondents visiting tourist sites in Trenggalek Regency. This study used the
SWOT analysis method and the data obtained came from distributing questionnaires to
tourist visitors at three tourist sites in Trenggalek Regency. The results of the IFAS and EFAS
score research showed favorable results for increasing halal tourism in Trenggalek Regency.
This position is in quadrant 1, which signifies the utilization of strengths and weaknesses
(SO) strategies. Which is expected to increase the attractiveness of visitors by improving
quality, thus taking advantage of the opportunities available.
Keywords: Labor Force, Unemployment, Poverty
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